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Science journalism in social media requires a clear framework and defined rules that 
can be achieved through scientific policy-making. Given a research gap in this field, the 
present study aims to model the science journalism policy on social media in Iran. This 
is a descriptive cross-sectional survey study. The study population includes all experts in 
science (university professors) and journalism (experienced journalists) in Iran. Of these, 
20 samples were selected by a purposive sampling method and after reaching theoretical 
saturation through specialized interviews. Content analysis in MaxQDA 20 software was 
used to identify the components of science journalism policy in social media. Interpre-
tive structural modeling in MicMac software was used to determine the relationships 
between the components. Based on the results, strengthening the infrastructure and 
formulating the perspectives of science journalism affect the education and promotion 
of science journalism and lead to the empowerment of this field, through which, it is 
possible to produce contents tailored to the general needs and increase the supervisory 
and demanding role of science journalists and, consequently, increase the monitoring of 
social media. On the other hand, social media can increase the communication between 
scientists and people, and the cooperation of scientists with science journalists. These 
factors ultimately lead to the policy making of science journalism in social media.
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مقاله پژوهشی
رسانه‌های  در  علم  روزنامه‌نگاری  سیاست‌گذاری  در  مؤثر  عوامل  مدل‌سازی 

اجتماعی با رویکرد ساختاری‌تفسیری

، لیلا نیرومند2  ، اکرم قدیمی3  ، *سمیه تاجیک اسماعیلی2  بهاره صفوی1 
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روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی نیازمند چارچوبی روشن و قوانینی مدون است که از رهگذر 
سیاست‌گذاری علمی در این حوزه قابل حصول است. نظر به شکاف ژرف پژوهشی در این حوزه، در 
مطالعه حاضر کوشش شده تا به مدل‌سازی سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی 
پرداخته شود. این پژوهش براساس هدف یک پژوهش کاربردی‌توسعه‌ای است و بر‌اساس روش گردآوری 
داده‌ها یک پژوهش توصیفی است که با روش پیمایش مقطعی انجام شده است. جامعه آماری پژوهش 
شامل خبرگان نظری )استادان دانشگاهی( و خبرگان تجربی )روزنامه‌نگاران با‌سابقه( است. نمونه‌گیری با 
روش هدفمند انجام و پس از 20 مصاحبه تخصصی اشباع نظری حاصل شد. برای شناسایی مؤلفه‌های 
 20 MaxQDA سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی از تحلیل مضمون و نرم‌افزار
Mic�  استفاده شد. جهت تعیین روابط میان مؤلفه‌ها نیز از روش مدل‌سازی ساختاری‌تفسیری و نرم‌افزار 

Mac استفاده شد. یافته‌های پژوهشی حاکی از آن است که تقویت زیرساخت‌ها و تدوین چشم‌اندازهای 
روزنامه‌نگاری علم بر آموزش و ارتقای روزنامه‌نگاری علم تأثیر می‌‌گذارد و به توانمندسازی این حوزه منجر 
می‌شود. با توانمندسازی نیز می‌توان به تولید محتوای متناسب با نیازهای‌ عمومی پرداخته و نقش نظارتی 
و مطالبه‌گری روزنامه‌نگاران علم را افزایش داد و به تبع آن، نظارت بر رسانه‌های اجتماعی نیز افزایش پیدا 
می‌کند. رسانه‌های اجتماعی نیز می‌توانند ارتباط و اعتماد میان جامعه علمی با عموم را تقویت کرده و 
مشارکت و همراهی دانشگاهیان را با روزنامه‌نگاران علم بیشتر کنند. این عوامل درنهایت به سیاست‌گذاری 

روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی منتهی می‌شوند.
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مقدمه

از  اجتماعی  سیاست‌گذاری در حوزه رسانه‌های 
اهمیت بسیاری برخوردار است، چرا‌که در سال‌های 
اخیر این رسانه‌ها به یکی از محبوب‌ترین برنامه‌های 
کاربردی تبدیل شده‌ و از بخش‌های اصلی زندگی 
شخصی و حرفه‌ای افراد محسوب می‌شوند )نجفی 
و همکاران، 1400(. سیاست‌گذاری رسانه‌ای نقطه 
کوشش  و  است  اقتصاد  و  سیاست  قانون،  تلاقی 
می‌کند تا به نتایج مطلوب اجتماعی در یک محیط 
گاه متضاد دست پیدا کند. همچنین فعالیت‌های 
تنظیم‌گری در صنعت رسانه جهت حفظ و توسعه 
منافع ذی‌نفعان و کنترل قدرت در این صنعت انجام 

می‌شود )لبافی و بیگ‌زاده، 1399(.

تحولات حوزه رسانه نشان داد فناوری‌های جدید 
چگونه موجب بازنگری در حوزه سیاست‌گذاری‌های 
و  گسترده  تغییرات  می‌شود.  آینده  در  رسانه‌ای 
نشر  حوزه  در  اجتماعی  رسانه‌های  که  فراگیری 
حساسیت  داشته‌اند،  همراه  اطلاع‌رسانی  و  اخبار 
سیاست‌گذاری در این حوزه را بیش از پیش کرده 

است )ایناکی و همکاران، 2021(.

پوشش خبری رسانه‌ها بسیار گسترده است که در 
این میان عرصه اخبار علمی از حساسیت بیشتری 
مبتنی  جدید  رسانه‌های  است.  شده  برخوردار 
مخاطب  جذب  برای  گاهی  فناوری  و  اینترنت  بر 
یا  بزرگ‌نمایی  علمی،  اطلاعات  تحریف  به  بیشتر 
بنابراین  می‌زنند؛  دست  غیرموثق  اطلاعات  انتشار 
رسانه‌های  علمی  حوزه  در  علم  روزنامه‌نگاری 
اجتماعی به مسئله بسیار مهمی تبدیل شده است 

)فونگ و همکاران، 2020(. 

سال‌های اخیر با رشد سریع تحقیقات علمی و ارائه 
تازه‌های علم همراه شده و در عین حال، در مواجهه 
افزایش کمّی اطلاعات علمی، کیفیت اطلاعات  با 
ارائه‌شده با چالش مواجه شده است. به‌ویژه با رشد 
و گسترش شمار رسانه‌های جدیدی که مبتنی بر 
منتشر‌شده  علمی  اطلاعات  ارائه  هستند،  فناوری 
و  )دانگوفسکی  است  شده  مواجه  تردیدهایی  با 
عصر  رسانه‌های  به‌طور‌کلی،   .)2021 همکاران، 
دیجیتال عملکردی 2 گانه در حوزه اشاعه اطلاعات 
ارائه  گستره  و  سرعت  یک‌سو،  از  دارند.  علمی 
دیگر،  سوی  از  و  داده‌  افزایش  را  علمی  اطلاعات 
صحت و قابلیت اطمینان به این اطلاعات را دشوار 

کرده‌اند )ژو، 2020(.

نقش  می‌توانند  اجتماعی  رسانه‌های  اکنون 
برجسته‌ای در شکل‌دهی به افکار عمومی و تقویت 
دانش جامعه ایفا کنند. رسانه‌های اجتماعی از منابع 
اصلی شناخت و آگاهی هستند، اطلاعات و اخبار 
مورد‌نیاز را به مخاطبان عرضه می‌کنند، رویدادها را 
تفسیر می‌کنند و میانجی انسان‌ها و واقعیت هستند 

)موسوی، 1398(. 

روزنامه‌نگاری و رسانه‌های جمعی به‌عنوان رکن 
چهارم دموکراسی در جهان شناخته شده و تمام 
جوامع به اشکال مختلف از آن بهره می‌برند. یکی 
از عرصه‌های روزنامه‌نگاری مقوله روزنامه‌نگاری علم 
است که ارتباط میان دانشمند به‌عنوان تولیدکننده 
از این منظر،  علم و عموم مردم را برقرار می‌کند. 
روزنامه‌نگاری یکی از نهادهای ترویج علم در عصر 
حاضر است که می‌تواند در فرایند دموکراتیزه کردن 
علم نقش‌آفرینی کند )بروجردی و بنیادی، 1394(. 
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از  برخورداری  نیازمند  عرصه  این  در  موفقیت 
مهارت خاص برای ترویج علم و ساده‌سازی زبان علم 
است. با توجه به تخصصی شدن حوزه‌های مختلف 
علم، اهمیت تخصص و مجهز شدن به مهارت‌های 
می‌شود  بیشتر  روز‌به‌روز  حیطه  این  در  ویژه 

)ماسارانی، 2021(.

با ظهور فناوری‌های جدید، نقش روزنامه‌نگاری علم 
به‌عنوان بازوی اصلی ترویج علم در جامعه دستخوش 
تغییرات زیادی شده است. با توسعه فناوری‌های جدید 
چه از نظر نوع و زمینه فعالیت و چه از نظر استفاده 
از ابزارهای اطلاع‌رسانی تحولات زیادی به وجود آمده 
است. این شاخه از علوم ارتباطات که زمانی فقط به 
فعالیت در رسانه‌های مکتوب اطلاق می‌شد، اکنون 
ویژگی‌های  و  با شکل  را  رسانه‌ها  از  وسیعی  طیف 

مختلف در‌بر‌می‌گیرد )بنیادی و علوی، 1395(. 

پیدایش پلتفرم‌ها و بسترهای اطلاع‌رسانی جدید 
انواع مختلفی از رسانه‌ها برای  موجب شکل‌گیری 
ارتباط با کاربران شده است. اطلاع‌رسانی علمی نیز 
از‌طریق همین کانال‌ها و رسانه‌های اجتماعی انجام 
می‌شود و روزنامه‌نگاران علم را به خود جلب کرده 
است )بارل و همکاران، 2020(. در این میان، رقابت 
برای جذب و جلب توجه کاربران بیشتر باعث ترویج 
بنابراین  می‌شود؛  ناصحیح  یا  جعلی  علمی  اخبار 
و  شده  ایجاد  عرصه  این  در  متعددی  چالش‌های 
همراه شده  نیز  مخاطراتی  با  اجتماعی  رسانه‌های 

است )مایدن و همکاران، 2020(.

به‌طورکلی، نظر به فراگیری رسانه‌های اجتماعی 
بیشتر افراد اخبار و اطلاعات خود را از این رسانه‌ها 
دریافت می‌کنند که عموماً منبع موثق و معتبری 
نیستند. در این میان حساسیت برخی از خبرها مانند 
اخبار علمی بسیار بیشتر است، اما سیاست‌گذاری 
روشنی در این زمینه وجود ندارد؛ بنابراین مسئله 

این پژوهش آن است که پوشش اخبار علمی توسط 
شناخته  علم  روزنامه‌نگاری  عنوان  با  که  رسانه‌ها 
می‌شود، باید براساس خط‌مشی‌های روشنی انجام 
و همه‌گیری رسانه‌های  با ظهور  این مسئله  شود. 
باید  و  است  یافته  نیز  بیشتری  اهمیت  اجتماعی 
در  علم  روزنامه‌نگاری  عرصه  در  سیاست‌گذاری 
رسانه‌های اجتماعی در دستور کار نهادهای متولی 
این حوزه قرار گیرد. در این راستا مطالعه حاضر با 
هدف مدل‌سازی سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم 
این  در  است.  شده  انجام  اجتماعی  رسانه‌های  در 
مطالعه به این پرسش اساسی پاسخ داده می‌شود 
در  علم  روزنامه‌نگاری  سیاست‌گذاری  عوامل  که 
روابط  الگوی  و  هستند  کدام  اجتماعی  رسانه‌های 

میان این عوامل چگونه است.

1. پیشینه پژوهش

هارولد لاسوِل علم سیاست‌گذاری را نخستین بار 
در کتاب »قدرت و شخصیت« در سال 1948 مطرح 
کرد. »سیاست‌گذاری1« بیانگر مجموعه اقدامات به 
نسبت ثابت و هدفمندی است که توسط یک فرد یا 
مجموعه‌ای از بازیگران برای پرداختن به یک مسئله 
یا دغدغه دنبال می‌شود )قربانی و همکاران، 1400(. 
است  رهنمودهایی  و  قواعد  شامل  سیاست‌گذاری 
که محدوده اقدامات نهاد موردنظر را در یک حوزه 
مشخص می‌کند. به دیگر سخن، خط‌مشی‌گذاری 
عمومی  مشکل  یک  قبال  در  که  است  تصمیمی 
اتخاذ می‌شود )لطفی و همکاران، 1399؛ انصاری و 

همکاران، 1400(.

1. Policy Making

بهاره صفوی و همکاران. مدل‌سازی سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی
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تصمیمات  مجموعه  خط‌مشی  یا  »سیاست2« 
سیاسی  بازیگران  از  گروهی  یا  بازیگر  متعامل 
به  دست‌یابی  ابزار  و  اهداف  انتخاب  درخصوص 
آن‌ها در شرایط مشخص است، به شرط آنکه این 
بازیگران  اختیارات  چارچوب  در  قانوناً  تصمیمات 
اتخاذ شده باشد )افراسیابی و ملکی، 1399(. جهت 
اجرایی کردن سیاست‌های کلان، مداخلات آگاهانه 
و هدفمند دولت از‌طریق سیاست‌گذاری به منصه 

ظهور گذاشته می‌شود )الوانی و همکاران، 1397(. 

»سیاست‌گذاری عمومی3« مجموعه تصمیماتی 
است که به نام عموم از سوی حکومت اتخاذ شده 
در‌می‌آید  اجرا  به  دستورات  و  مقررات  در شکل  و 
و تأثیرات مستقیم یا غیرمستقیم در زندگی همه 
شهروندان دارد )جیا و همکاران، 2021(. همچنین 
دربرگیرنده برنامه‌های سیاسی برای اجرای طرح‌هایی 
به‌منظور دست‌یابی به اهداف اجتماعی است )ایورات 

و همکاران، 2020(.

در  باید  که  بااهمیت  بسیار  حوزه‌های  از  یکی 
بحث  گیرد،  قرار  مورد‌نظر  عمومی  سیاست‌گذاری 
رسانه‌های اجتماعی است. به‌طورکلی، سیاست‌گذاری 
رسانه‌ای مجموعه‌ای از هنجارها و اقداماتی است که 
از سوی دولت‌ها و به‌عنوان راهنمای عملی نظا‌م‌های 
انصاری، ۱۳۹۸(.  و  )قنبری  می‌گیرد  شکل  رسانه‌ای 
رویکردهای  رسانه‌ای  سیاست‌گذاری  تبیین  برای 
مختلفی وجود دارد که در عرصه رسانه‌های اجتماعی به 
چالش کشیده شده است. در‌مجموع، با قطعیت می‌توان 
رویکردهای  اجتماعی،  رسانه‌های  ورود  با  که  گفت 
سیاست‌گذاری نیز با چالش‌هایی اساسی مواجه شده 
است )روشندل، 1394؛ سلیمانی و اکبری، 1399(. از 
جمله حوزه‌های حساسی که نیازمند سیاست‌گذاری 

 2. Policy
3. Public Policy

است  علم  روزنامه‌نگاری  حوزه  است،  رسانه‌ای  دقیق 
که به‌ویژه در فضای رسانه‌های اجتماعی با مسائل و 

چالش‌های ژرفی همراه است.

به  شاخه‌های  جمله  از  علم4«  »روزنامه‌نگاری 
نسبت جدید حوزه روزنامه‌نگاری است که علم دقیق 
و معتبر را در جامعه گسترش می‌دهد. روزنامه‌نگار 
یا ژورنالیست علم ابتدا ژورنالیست است و در این 
مقام فرقی میان او و روزنامه‌نگار عمومی، سیاسی، 
ورزشی و غیره نیست )صفوی و تاجیک، 1396(. 
روزنامه‌نگاری علم به پوشش حوزه علوم می‌پردازد 
بازمی‌گردد  بیستم  قرن  دوم  نیمه  به  آن  ظهور  و 
ارتقای  علم،  به  عموم  ترغیب   .)1397 )خانیکی، 
ادراک عموم از علم، مشارکت‌پذیرسازی علم و تحقق 
از نتایج  علم‌گرایی در رفتار جامعه همگی بخشی 
اصلی حاصل از نهادینه‌سازی ارتباطات علم در رسانه 
است. به این ترتیب، شاید اغراق نباشد که رسانه‌ها 
بنامیم  علم«  اجتماعی  سیاست‌گذاری  »هسته  را 

)صفوی و تاجیک، 1396(.

ورود علم به قلمرو رسانه‌های جمعی نقطه عطفی در 
تاریخ ارتباطات علم محسوب می‌شود. روزنامه‌نگاری 
علم، تخصصی بین روزنامه‌نگاران حرفه‌ای است که 
همراه با حوزه گسترده‌تر ارتباطات علمی رشد کرده 
و اکنون با وسعت بیشتر به‌عنوان یک نیاز شناخته 
شده است )گانتر و همکاران، 2019(. در ایران هم 
با وجود بیش از ۱۰۰ سال تجربه روزنامه‌نگاری علم، 
رسانه‌های علمی عمومی، در ارتباط علم و جامعه، 
و  دارند  تأکید  انتقال‌دهندگی  کارکرد  بر  بیشتر 
نقش روزنامه‌نگاران علم، ترجمه و ساده‌سازی زبان 
تخصصی علم، یعنی ارتباطات عمومی علم به‌صورت 

سنتی است )اجاق، 1398(. 

4. Science Journalism
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باید در نظر داشت روزنامه‌نگاری علم گرایشی از 
فعالیت رسانه‌ای است که در کشور ما به آن توجه 
و  حاضر  شرایط  به  توجه  با  و  است  نشده  کافی 
مشکلات امروز نیازمند بازنگری، شناسایی آسیب‌ها 
و طراحی مسیر جدید با همکاری رسانه‌ها و مراکز 

علمی و آموزشی است )نصرالهی، 1399(.

داشته  اظهار  خود  کتاب  در  نلکین  چنان‌که 
افراد  برای  را  موضوع   3 باید  علم  «روزنامه‌نگاری 
تا  افراد کمک کند  غیرمتخصص در‌نظر بگیرد: به 
پیشرفت‌های علمی را حفظ کنند، ارزیابی مناسبی 
از تحقیقات علمی داشته باشند و بهترین انتخاب‌ها 
را با درک میزان ریسک‌پذیری شخصی انجام دهند.» 
و  کرده‌اند  استناد  نلکین  نظر  به  پیوسته  محققان 
معتقدند عموم مردم که با روزنامه‌نگاری علم آگاه 
می‌شوند، باید بتوانند هنگام مواجهه با مباحث علمی 
غیره  و  زیست  محیط  بهداشت،  ایمنی،  با  مرتبط 

بهترین تصمیم را بگیرند. 

با وجود دیدگاه نلکین درباره آنچه روزنامه‌نگاری 
)لاقی،  مطالعات  برخی  و  دهد  انجام  باید  علم 
از  علم  روزنامه‌نگاری  می‌دهند  نشان  که   )2021
علمی  نقدهای  است،  برخوردار  مطلوبی  کیفیت 
به‌طور مداوم به کاستی‌های روزنامه‌نگاری علم اشاره 
و  علم  ارتباطات  اعظم  بخش  در‌واقع،  است.  کرده 
مطالعات روزنامه‌نگاری همچنان نقدهای مرتبط با 
را  را تکرار و روزنامه‌نگاران علم  روزنامه‌نگاری علم 
به احساس‌گرایی، بیش از حد ساده‌سازی و درگیر 
معنادار  موضوعات  و  مباحث  در  مخاطبان  نکردن 

علمی متهم می‌کند )اوکسانن‌ و همکاران، 2021(.

این موضوع بر درک و انتظار افراد از علم تأثیرگذار 
است، به‌طوری‌که مطالعات انجام‌شده در تهران )قانعی 
بنیادی،  و  )بروجردی  مرشدی، 1390(، شیراز  و  راد 
نشان   )1394 مدنیان،  و  )ماهر  اصفهان  و   )1394

مثبت،  علم  به  نسبت  ایرانی‌ها  نگرش  که  می‌دهند 
ولی سطح دانش آن‌ها از میزان نگرش نسبت به علم 
نقش  اهمیت  به  نظر  بنابراین  است؛  فناوری کمتر  و 
در  باید  علم،  کردن  فهم  قابل  در  علم  روزنامه‌نگاری 
سیاست‌های این حوزه تجدید‌نظر شود )اجاق، 1398(.

مطالعات محدودی در حوزه روزنامه‌نگاری علم در 
کشور انجام شده است. تمنایی و همکاران‌ در سال 
1400 مطالعه‌ای تحت عنوان سیاست‌های تحریریه 
در رسانه‌های ایران؛ تحلیل موقعیت فرایند تولید خبر 
در خبرگزاری‌های داخلی انجام دادند. براساس نتایج 
و تحلیل موقعیت خبرگزاری‌های داخلی نشان داده 
شد که عرصه اصلی و تعیین‌کننده در فرایند تولید 

خبر، »نظام جمهوری اسلامی / حاکمیت« است. 

این عرصه در دل خود »دولت« را دارد و دولت 
نیز متأثر از حاکمیت، عرصه تعیین‌کننده بعدی در 
فرایند ساخت خبر است. عرصه سوم، خود »سازمان 
رسانه‌ای« و جهان‌های اجتماعی فعال در آن است که 
مشخص می‌کند خبرنگار کدام رویداد را انتخاب کرده 
و تبدیل به خبر کند. عرصه چهارم، »اصول حرفه‌ای 
ژورنالیسم« است که مشخص می‌کند خبر چیست و 
کدام رویدادها واجد ارزش برای تبدیل شدن به خبر 
هستند، اما در گوشه این عرصه‌های متداخل، عرصه‌ 
»مخاطب / جامعه« قرار دارد که محل قرارگیری آن 
در نقشه عرصه‌ها / جهان‌های اجتماعی بیانگر جایگاه 
تقریباً جدا‌افتاده و کم‌اهمیت آن در فرایند تولید خبر 

در خبرگزاری‌های دیداری‌شنیداری ایران را دارد.

مطالعه‌ای   1400 سال  در  بیگ‌زاده  و  لبافی 
بی‌طرفی  رسانه‌ای؛  سیاست‌گذاری  عنوان  تحت 
شبکه و منافع عمومی در ایران انجام دادند. نتایج 
تحلیل داده‌ها بر‌اساس چارچوب مفهومی اتخاذ‌شده 
)مساوات، تعدد دیدگاه‌ها و تعیین دستور کار(، در 
رعایت  و  )بی‌طرفی شبکه  اصلی  قالب 3 مضمون 
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مساوات در صنعت رسانه، بی‌طرفی شبکه و تعدد 
دیدگاه‌ها در صنعت رسانه و بی‌طرفی شبکه و تعیین 

دستور‌کار توسط رسانه‌ها( سازمان داده شد. 

جهان‌پناه در سال 1399 تحول نقش و کارکردهای 
نوین  رسانه‌‌های  با  مواجهه  در  علم  روزنامه‌نگاری 
مواجهه  محوریت  با  پژوهش  این  کرد.  بررسی  را 
روزنامه‌نگاری علم با همه‌گیری کووید-19 انجام و 
تلاش شد تا نقش و کارکرد روزنامه‌نگاری علم در 
مواجه با اینترنت و رسانه‌های جدید ارزیابی کیفی 
شوند. نتایج از این موضوع حکایت دارد که اگرچه 
نقش، کارکرد و ارزش‌های اصیل روزنامه‌نگاری علم 
شرایط  تحت‌تأثیر  اما  نکرده‌اند،  تغییری  همچنان 
جدید وزن و اهمیت برخی از آن‌ها تغییر کرده است.

عنوان  با  مقاله‌ای   1399 سال  در  احسانی‌فر 
اسنادی برای مدیریت مجله‌های علمی، به نگارش 
درآورده است. او این مقاله را به بیان یک »اشِکال« و 
سپس معرفی یک راهکار اساسی و آنگاه تطبیق آن 
بر عرصه مدیریت مجلات علمی اختصاص داده و در 
پایان، نمونه‌هایی از اسناد زیرساختی برای مدیریت 
سال  در  اجاق  است.  کرده  ارائه  را  علمی  مجلات 
1398 به بازتعریف نقش و جایگاه روزنامه‌نگاری علم 

در ایران پرداخته است. 

نتایج این مطالعه نشان می‌دهد بازتعریف نقش 
روزنامه‌نگاری علم نیز مبتنی بر مدل سنتی است، 
به  نیاز  احساس  و  مخاطبان  محدود  تعداد  ولی 
استقلال اقتصادی، موجب تفکر درباره این رسانه‌ها 
حال،  عین  در  و  هویت‌بخش  عناصری  مثابه  به 
سرمایه‌ای فیزیکی، فرهنگی و اجتماعی شده است. 
این رویکرد می‌تواند فعالیت روزنامه‌نگاری علم را در 
ایران تغییر دهد و آن را به بخشی پویا و اثرگذار در 

عرصه رسانه و علم تبدیل کند.

 1398 سال  خانیکی ‌در  و  امین‌فرد  همچنین 
دیپلماسی  ارتقای  راهبرد  عنوان  تحت  مطالعه‌ای 
رسانه‌ای جمهوری اسلامی در راستای توسعه پایدار 
اقتصادی ایران در دوران پسابرجام انجام دادند. نتیجه 
این پژوهش بیانگر آن است که رویکردهای رقابتی 
مناسب‌ترین راهبرد ارتقای دیپلماسی رسانه‌ای ج.ا.ا 
در راستای توسعه پایدار اقتصادی ایران در دوران 

پسابرجام هستند. 

تدوین‌شده  رقابتی  رویکردهای  پایان  در 
اولویت‌بندی شده‌اند. مهم‌ترین راهبرد این تحقیق 
»یکپارچگی معنایی در بسته‌بندی پیام رسانه‌های 
ایران به‌عنوان کشوری  برای مدیریت تصویر  ایران 
راستای  در  جهانی  فضای  در  باثبات  و  صلح‌طلب 
توسعه پایدار اقتصادی« است که با نظریه موازنه نرم 

مطابقت دارد.

 1396 سال  در  تاجیک‌اسماعیلی  و  صفوی 
در  علم  روزنامه‌نگاران  نقش  در‌زمینه  مطالعه‌ای 
ارتقای سطح دانش جامعه و مقابله با شبه‌علم انجام 
اصلی‌ترین  بررسی  از  مطالعه پس  این  در  داده‌اند. 
ویژگی‌های شبه‌علم و دلایل استقبال جامعه از آن‌ها، 
چالش‌های روزنامه‌نگاران علم در عمومی‌سازی علم 

بررسی شده است. 

کشاورزی و همکاران در سال 1396 مطالعه‌ای 
با عنوان ارزیابی تأثیر رسانه‌های مختلف بر میزان 
مشارکت در جنبش‌های محیط‌زیستی: مورد جنبش 
رفتگران طبیعت ایران انجام دادند. یافته‌های پژوهش 
ضمن ردّ امکان کاربست نظریه جامعه توده‌ای درباره 
این حرکت جمعی، نشان داد که شبکه‌های اجتماعی 
برخط مهم‌ترین منبع خبری مورداستفاده اعضای 
جنبش بوده و بیشترین تأثیرگذاری را داشته است. 
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همچنین نتایج نشان داد وبلاگ‌ها، دوستان، خانواده، 
روزنامه‌های داخلی، نامه‌های الکترونیک و بیانیه‌های 
چاپی به‌ترتیب، از دیگر منابع خبری تأثیرگذار بر سطح 

مشارکت افراد در این جنبش است.

بروجردی و همکاران در سال 1394 چالش‌ها و 
موانع توسعه روزنامه‌نگاری علم در ایران را مطالعه 
کرده‌اند. یافته‌های این تحقیق نشان می‌دهد برخی از 
چالش‌های نهاد علم و سیاست‌گذاری علم در کشور، 
مبتلا به حوزه روزنامه‌نگاری علم نیز است. قدیمی 
نقش رسانه‌ها  عنوان  با  در سال 1394 مطالعه‌ای 
در عمومی‌سازی علم با استفاده از روش اسنادی و 
میدانی انجام داده و بر این نکته تأکید کرده است که 
در مجموع رسانه‌ها، در عمومی‌سازی و ایجاد باور به 

علم نقش میانجی دارند. 

مطالعه‌ای   1393 سال  در  توحیدی  و  اسدی 
درزمینه چگونگی رشد و توسعه روزنامه‌نگاری علم 
در سطح ملی و بین‌المللی انجام دادند. در پاسخ به 
پرسش این تحقیق می‌توان گفت روزنامه‌نگاران علم، 
برای آموزش، ایجاد انگیزه، حمایت روزنامه‌نگاران و 
همبستگی بین آن‌ها و پررنگ شدن این حرفه در 
رسانه‌ها به تشکیل نهادهای ملی و بین‌المللی اقدام 
کردند. اجاق و عبدالهیان در سال 1393 به مطالعه 
علمی  مجله‌های  در  محتوا  تولید  مدیریت  منطق 
در سال  اجاق  پرداختند. همچنین  ایرانی  عمومی 
1392 مطالعه‌ای با عنوان نقش اجتماعی ترجمه در 

افزایش سواد علمی عموم انجام داده است.

انجام‌شده  پژوهش‌های  پیشینه  و  ادبیات  مرور 
به روشنی گواه این است که تاکنون هیچ مطالعه 
حوزه  در  سیاست‌گذاری  در‌زمینه  مستقلی 
به‌طورکلی،  است.  نشده  انجام  علم  روزنامه‌نگاری 
روزنامه‌نگاری علم موضوعی است که در مطالعات 
داخلی مهجور مانده‌، حال آنکه تولید محتوای علمی 

فاقد منبع در رسانه‌های اجتماعی این عرصه را با 
چالشی ژرف مواجه ساخته است. در این مطالعه با 
نگاهی نوآورانه این خلأ نظری پوشش داده شود. با 
توجه به اهمیت سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در 
افزایش توان علمی آحاد جامعه، ارائه الگویی کاربردی 
در این زمینه از اهمیت بسیار بالایی برخوردار است. با 
این حال، تاکنون تحقیقات زیادی درباره این موضوع 
مبتنی بر رسانه‌های اجتماعی انجام نشده است. ارائه 
یک الگوی بومی سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم 
و درک  و شناخت  اجتماعی  رسانه‌های  بر  مبتنی 
اهمیت این عوامل، تأثیر بسیار زیادی در اجرای آن 

خواهد داشت.

2. روش‌شناسی پژوهش

پژوهش  یک  هدف  از‌نظر  پژوهش  این 
مدل‌سازی  آن  هدف  که  است  کاربردی‌توسعه‌ای 
رسانه‌های  در  علم  روزنامه‌نگاری  سیاست‌گذاری 
اجتماعی است. از‌نظر روش و بازه زمانی گردآوری 
)توصیفی(  غیرآزمایشی  پژوهش  یک  نیز  داده‌ها 
است که با شیوه پیمایش مقطعی انجام شد. جامعه 
آماری پژوهش نیز شامل خبرگان نظری )استادان 
دانشگاه( و خبرگان تجربی )روزنامه‌نگاران با‌سابقه( 
است. حجم نمونه در مطالعاتی که با روش کیفی 
انجام می‌شوند، معمولًا بین 5 تا 25 نفر پیشنهاد 
شده است. باوجوداین، مصاحبه‌های تخصصی باید تا 
دست‌یابی به اشباع نظری ادامه پیدا کند. همچنین 
برای نمونه‌گیری بخش کیفی بهتر است از روش‌های 
و  )عزیززاده  شود  استفاده  هدفمند  و  غیراحتمالی 
به  نمونه‌گیری  مطالعه،  این  در  همکاران، 1400(. 
روش هدفمند انجام شد و با 20 مصاحبه به اشباع 

نظری دست یافت.
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ابزار اصلی گردآوری داده‌های پژوهش مصاحبه و 
پرسش‌نامه است. در بخش نخست برای شناسایی 
در  علم  روزنامه‌نگاری  سیاست‌گذاری  مؤلفه‌های 
رسانه‌های اجتماعی از مصاحبه نیمه ساختاریافته 
استفاده شد. در بخش دوم برای تعیین روابط میان 

مؤلفه‌ها از ابزار پرسش‌نامه استفاده شد.

ضریب  از  کیفی  بخش  پایایی  ارزیابی  برای 
این  برای  استفاده شد.  کاپای کوهن6  و  هولستی5 
انجام‌شده در 2 مرحله  منظور، متن مصاحبه‌های 
مشاهده‌شده7  توافق  درصد  سپس  شد.  کدگذاری 

محاسبه شد:

کدگذاری  موارد  تعداد   M مذکور  فرمول  در 
مشترک بین 2 کدگذار است. N1 و N2 به‌ترتیب، 
تعداد همه موارد کدگذاری شده توسط کدگذار اول 
و دوم است. مقدار درصد توافق مشاهده‌شده بین 
صفر )عدم توافق( و یک )توافق کامل( است و اگر از 
0/6 بزرگ‌تر باشد، مطلوب است. مقدار درصد توافق 
مشاهده‌شده در این مطالعه 0/712 به‌دست آمده‌ 
که از 0/6 بزرگ‌تر است. ضریب کاپای کوهن نیز 
0/682 محاسبه شد که از آستانه تحمل 0/6 بزرگ‌تر 
است )گویت، 2014(؛ بنابراین پایایی مطلوب است 

)هولستی، 1969(.

سیاست‌گذاری  مؤلفه‌های  شناسایی  برای 
روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی از تحلیل 
مضمون )تِم( استفاده شد. جهت تعیین روابط میان 
مؤلفه‌ها نیز از روش مدل‌سازی ساختاری‌تفسیری 
MaxQ�  استفاده شد. تحلیل مضمون )تِم( با نرم‌افزار 

DA 20 و محاسبات مدل‌سازی ساختاری‌تفسیری با 
نرم‌افزار MicMac انجام شد.

5. Holsti
6. Cohen Kappa
 7. Percentage of Agreement Observation (PAO)

این مطالعه براساس دیدگاه 20 نفر از خبرگان 
حوزه روزنامه‌نگاری و ارتباطات علم انجام شده است. 
14 نفر از خبرگان تجربی و روزنامه‌نگاران علم و 6 
نفر از خبرگان نظری و استادان دانشگاهی هستند. 
از‌نظر جنسیت 14 نفر مرد و 6 نفر نیز زن هستند. 
از‌نظر سنی 5 نفر کمتر از 40 سال سن دارند، 13 
نفر بین 40 تا 50 سال سن دارند و 2 نفر نیز بالای 
50 سال هستند. از‌نظر تحصیلات 6 نفر کارشناسی 
ارشد داشته و 14 نفر دکتری دارند. درنهایت، 6 نفر 
بین 10 تا 20 سال سابقه‌ کاری داشته و 14 نفر نیز 
بالای 20 سال تجربه کاری دارند )جدول شماره 1(.

3. یافته‌های پژوهش

روزنامه‌نگاری  سیاست‌گذاری  الگوی  ارائه  برای 
علم در رسانه‌های اجتماعی، مصاحبه‌های تخصصی 
نیمه ساختار‌یافته با خبرگان انجام شده است. در این 
مرحله پیش از شروع مصاحبه 6 پرسش باز در‌نظر 
گرفته شده و در طول فرایند مصاحبه این پیش‌بینی 
انجام شده است که سؤالات جدیدی نیز مطرح شود. 
محتوایی  گستره  و  عمق  با  پژوهشگر  اینکه  برای 
داده‌ها آشنا شود، اقدام به بازخوانی مکرر داده‌ها و 
خواندن داده‌ها به‌صورت فعال )جست‌وجوی معانی 
و الگوها( شده است. سؤالات مصاحبه طراحی الگوی 
رسانه‌های  در  علم  روزنامه‌نگاری  سیاست‌گذاری 

اجتماعی در جدول شماره 2 ارائه شده است.

)تِم(  مضمون  تحلیل  روش  با  مصاحبه‌ها  نتایج 
تجزیه‌وتحلیل شد. برای این منظور متن مصاحبه‌ها 
به  داده‌ها  سپس  شد.  مرور  و  مطالعه  بار  چندین 
واحدهای معنایی در قالب جملات و پاراگراف‌های 
مرتبط با معنای اصلی شکسته شد. واحدهای معنایی 
بار مرور و سپس کدهای مناسب هر  نیز چندین 
واحد معنایی نوشته و کدها براساس تشابه معنایی 
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طبقه‌بندی شد. جریان تجزیه‌وتحلیل با اضافه شدن 
هر مصاحبه به همین ترتیب تکرار شد. 

تحلیل مضمون )تِم( مبتنی بر روش پیشنهادی 
اترید استرلینگ شامل مضامین پایه، سازمان‌دهنده 
و فراگیر انجام شد. متن مصاحبه‌ها که پیش از آن 
به‌صورت فایل متن وارد نرم‌افزار، شود بارها مطالعه و 
Max�  نکات کلیدی آن‌ها به‌صورت کد وارد نرم‌افزار 
QDA شد. در مرحله کدگذاری باز 365 کد شناسایی 
شد. در‌نهایت، از‌طریق کدگذاری محوری به 7 مقوله 
فراگیر، 10 مقوله سازمان‌دهنده و 59 مضمون پایه 
دست پیدا شد. شاخص‌های الگوی سیاست‌گذاری 
روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی برگرفته 
از مصاحبه‌ها به‌روش تحلیل مضمون )تِم( در جدول 
3. شاخص‌های الگوی سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری 

علم در رسانه‌های اجتماعی ارائه شده است.

مقوله‌های  مضمون  تحلیل  نتایج  براساس 
تولید  از:  عبارت‌اند  پژوهش  این  سازمان‌دهنده 

تقویت  عمومی،  نیازهای  با  متناسب  محتوای 
توانمند‌سازی  علم،  روزنامه‌نگاری  زیرساخت‌های 
توسعه  و  رشد  موانع  رفع  علم،  روزنامه‌نگار 
روزنامه‌نگاری علم، سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم 
به‌کارگیری  نوین،  رسانه‌های  از  استفاده  ایران،  در 
نهادهای نظارتی و ارزیابان مستقل، تقویت ارتباط و 
اعتماد میان جامعه علم با عموم، به‌روزرسانی آموزش 
همراهی  و  مشارکت  افزایش  روزنامه‌نگاری،  در 
دانشگاهیان با روزنامه‌نگاران علم. الگوی روابط بین 
نمادهای  از  استفاده  با  سازمان‌دهنده  مقوله‌های 
مندرج در جدول 4. علائم استفاده‌شده در طراحی 

الگوی ساختاری‌تفسیری تعیین شده است.

با شناسایی روابط شاخص‌ها، ماتریس خودتعاملی 
ساختاری8 تشکیل شده است.

8. Structural Self-Interaction Matrix (SSIM)

جدول 1. ویژگی‌های جمعیت‌شناختی خبرگان روزنامه‌نگاری علم

تعداد)درصد(ویژگی‌های جمعیت‌شناختی

وضعیت
)70(14خبرگان نظری

)30(6خبرگان تجربی

جنسیت
)30(6مرد

)70(14زن

تحصیلات
)25(5کارشناسی ارشد

)75(15دکتری

سابقه‌کاری

)30(106 تا 20 سال

)70(14بالای 20 سال

)100(20کل
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ماتریس دریافتی9 از تبدیل ماتریس خودتعاملی 
ساختاری به 1 ماتریس 2 ارزشی 0 و 1 به‌دست 
ماتریس دریافتی درایه‌های قطر اصلی  می‌آید. در 
برابر 1 قرار می‌گیرد. همچنین برای اطمینان باید 
روابط ثانویه کنترل شود. به این معنا که اگر A منجر 
به B شود و B منجر به C شود، در این صورت باید 
A منجر به C شود، یعنی اگر براساس روابط ثانویه 
باید اثرات مستقیم لحاظ شده باشد، اما در عمل این 
اتفاق نیفتاده باشد، باید جدول تصحیح شود و رابطه 
فرمول  شماره 5(.  )جدول  داد  نشان  نیز  را  ثانویه 
زیر روش تعیین دسترسی را با استفاده از ماتریس 

مجاورت نشان می‌دهد:

3-1. فرمول 1: تعیین ماتریس دسترسی نهایی

1.       

 A+I
M=(A+I)n 

ماتریس  اولیه  دسترسی  ماتریس   A ماتریس 
همانی و ماتریس دسترسی نهایی است. عملیات به 
توان رساندن ماتریس براساس قوانین بولین10 )رابطه 

2( انجام می‌شود.

3-2. فرمول 2: قوانین بولینی

2.

1×1=1; 1+1=1

ماتریس دسترسی نهایی در جدول شماره 6 ارائه 
شده است.

برای تعیین  از تشکیل ماتریس دست‌یابی  پس 
»مجموعه  باید  شاخص‌ها  سطح‌بندی  و  روابط 

9. Reachability Matrix (RM)
10. Boolean Rule

شناسایی  پیش‌نیاز«  »مجموعه  و  دست‌یابی« 
یا  برای متغیر مجموعه دست‌یابی )خروجی  شود. 
از‌طریق  که  است  متغیرهایی  شامل  اثرگذاری‌ها( 
پیش‌نیاز  مجموعه  رسید.  آن‌ها  به  می‌توان  متغیر 
)ورودی یا اثرپذیری‌ها( شامل متغیرهایی است که 

از‌طریق آن‌ها می‌توان به متغیر رسید. 

در  علم  روزنامه‌نگاری  سیاست‌گذاری  بنابراین 
رسانه‌های اجتماعی )SJ05( در سطح اول قرار دارد. 
جامعه  میان  اعتماد  و  ارتباط  تقویت  متغیرهای 
علمی با عموم )SJ08( و افزایش مشارکت و همراهی 
دانشگاهیان با روزنامه‌نگاران علم )SJ10( در سطح 
دوم قرار دارند. متغیر نظارت بر رسانه‌های اجتماعی 
تولید  دارد. متغیرهای  قرار  )SJ06( در سطح سوم 
با نیازهای عموم )SJ01( و ارتقای  محتوا متناسب 
 )SJ07( نقش نظارتی و مطالبه‌گری روزنامه‌نگاران علم
توانمندسازی  متغیر  دارند.  قرار  چهارم  سطح  در 
روزنامه‌نگار علم )SJ03( در سطح پنجم قرار دارد. 
متغیر آموزش و ارتقای روزنامه‌نگاری علم )SJ09( در 
سطح ششم قرار دارد. متغیرهای تقویت بسترهای 
روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی )SJ02( و 
تدوین چشم‌اندازهای روزنامه‌نگاری علم )SJ04( در 

سطح هفتم قرار دارند )جدول شماره 7(.

برای هر عنصر  مجموعه ورودی‌ها و خروجی‌ها 
در تشکیل ماتریس قدرت نفوذ / وابستگی )تحلیل 
MICMAC( استفاده می‌شود. ماتریس قدرت نفوذ / 
وابستگی در جدول 8. قدرت نفوذ و میزان وابستگی 
شاخص‌های سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم ارائه 
شده است. در الگو )ISM( روابط متقابل و تأثیرگذاری 
بین معیارها و ارتباط معیارهای سطوح مختلف به 
خوبی نشان داده شده است که موجب درک بهتر 
فضای تصمیم‌گیری به‌وسیله مدیران می‌شود. برای 
وابستگی  و  نفوذ  قدرت  کلیدی  معیارهای  تعیین 
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معیارها در ماتریس دسترسی نهایی تشکیل می‌شود.

)جدول  وابستگی   / نفوذ  قدرت  براساس جدول 
شماره 8(، متغیرهای تقویت بسترهای روزنامه‌نگاری 
علم در رسانه‌های اجتماعی، تدوین چشم‌اندازهای 
روزنامه‌نگاری علم‌ و آموزش و ارتقای روزنامه‌نگاری 
علم‌ قدرت نفوذ بالایی داشته و تأثیرپذیری کمی 
دارند و در ناحیه متغیرهای مستقل قرار گرفته است. 

متغیرهای سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در 
رسانه‌های اجتماعی‌‌، تقویت ارتباط و اعتماد میان 
جامعه علم با عموم ‌و افزایش مشارکت و همراهی 
دانشگاهیان با روزنامه‌نگاران علم‌ نیز از وابستگی بالا، 
اما نفوذ اندکی برخوردار هستند؛ بنابراین متغیرهای 

وابسته محسوب می‌شوند. 

متغیرهای توانمند‌سازی روزنامه‌نگار علم‌، نظارت 
بر رسانه‌های اجتماعی‌، تولید محتوای متناسب با 
نیازهای عموم ‌و ارتقای نقش نظارتی و مطالبه‌گری 
وابستگی  میزان  و  نفوذ  قدرت  علم‌  روزنامه‌نگاران 
مشابهی دارند؛ بنابراین متغیرهای پیوندی هستند. 

هیچ متغیری نیز در ربع اول، یعنی ناحیه خودمختار 
قرار نگرفته است.

نشان   1 شماره  تصویر  در  ترسیم‌شده  الگوی 
در  علم  روزنامه‌نگاری  سیاست‌گذاری  می‌دهد 
رسانه‌های اجتماعی وابسته‌ترین عامل است که از 
همه عوامل موجود در سطوح دیگر تأثیر می‌پذیرد. 
تدوین  و  زیرساخت‌ها  تقویت  ترتیب،  این  به 
چشم‌اندازهای روزنامه‌نگاری علم بر آموزش و ارتقای 
روزنامه‌نگاری علم تأثیر می‌‌گذارد و به توانمندسازی 
این حوزه منجر می‌شود. از‌طریق توانمندسازی نیز 
می‌توان به تولید محتوای متناسب با نیازهای‌ عمومی 
پرداخته و نقش نظارتی و مطالبه‌گری روزنامه‌نگاران 
علم را افزایش داد و به تبع آن، نظارت بر رسانه‌های 

اجتماعی نیز افزایش پیدا می‌کند. 

رسانه‌های اجتماعی نیز می‌توانند تقویت ارتباط و 
اعتماد میان جامعه علمی با عموم را افزایش داده و 
مشارکت و همراهی دانشگاهیان با روزنامه‌نگاران علم را 
بیشتر کنند. این عوامل به‌عنوان خروجی نهایی تحلیل 
میان  روابط  تعیین  و  خبرگان  با  مصاحبه  مضمون 

جدول 2. سؤالات مصاحبه تحلیل مضمون )تِم( 

سؤالاتردیف

1
یکی از نقش‌های روزنامه‌نگاران علم، ایجاد تعامل بهتر میان جامعه و دانشمندان و دانشگاهیان است. چه 

نقش‌های برجسته دیگری برای آن‌ها قائل هستید؟

ارتباط و چالش‌های مشترک روزنامه‌نگاری علم با نهاد علم، حوزه کلی روزنامه‌نگاری کدام هستند؟2

چالش‌های خاص در روزنامه‌نگاری علم را چه مواردی می‌دانید؟3

با ظهور رسانه‌های اجتماعی وجود روزنامه‌نگاران علمی چه تعریف، ضرورت و الزاماتی دارد؟4

5
با تغییر رویکرد رسانه‌ها از فضای سنتی به فضاهای دیجیتال و مجازی روزنامه‌نگاران علم چطور می‌توانند نقش و 

سهم خود را به درستی و با دقت ایفا کنند؟

6
طراحی الگو به معنای چارچوب متناسب براساس نیازها، امکانات و الزامات روزنامه‌نگاران علمی را چقدر الزامی و 

مؤثر می‌دانید؟

بهاره صفوی و همکاران. مدل‌سازی سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی



پاییز 1401. دوره 12. شماره 44

94

جدول 3. شاخص‌های الگوی سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی

مضامین 
فراگیر

مضامین 
مضامین پایهسازمان‌دهنده

عوامل 
سیاست‌گذاری

سیاست‌گذاری 
روزنامه‌نگاری 

علم در 
رسانه‌های 
اجتماعی

تخصیص بودجه و نیرو به بخش علمی رسانه‌ها به‌عنوان یکی از ارکان مهم توسعه 
علمی

ایجاد جایگاه مستحکم علم در رسانه‌های کشور به‌عنوان پایه‌ای جهت سیاست‌گذاری 
روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی

افزایش تمرکز کار روزنامه‌نگاری علم به دور از سطحی‌نگری
توجه روزنامه‌نگار علم به حوزه‌های مختلف به‌صورت عمیق، فرایندی و راه‌حل‌محور در 

پیشبرد اهداف روزنامه‌نگاری علم

عوامل سازمانی

ارتقای نقش 
نظارتی و 

مطالبه‌گری 
روزنامه‌نگاران 

علم

مقابله روزنامه‌نگاران مستقل با شایعات و پروپاگاندای دولتی

حمایت و دفاع از حقوق جامعه در برابر جامعه علمی به کمک نظارت صحیح رسانه‌ها

اطلاع‌رسانی‌ و نظارت مستقل رسانه‌ها و روزنامه‌نگاران بر جامعه علمی

رفع پروتکل‌های کند و محافظه‌کار برای روزنامه‌نگاری علم
افزایش مشارکت 

و همراهی 
دانشگاهیان با 
روزنامه‌نگاران 

علم

حضور فعال دانشگاهیان و روزنامه‌نگاران علم در فضای برخط
نظارت روزنامه‌نگاران علم بر تعامل‌ نهادهای مختلف جامعه با پژوهشگران و نهادهای 

فعال در حوزه علم جهت افزایش مشارکت
افزایش سطح مشارکت میان بخش آکادمیک و عملی در روزنامه‌نگاری علم

تقویت بسترهای 
روزنامه‌نگاری 

علم در 
رسانه‌های 
اجتماعی

تأمین سرمایه‌گذار و اسپانسر
پذیرش تحول در اکوسیستم تحقیق و پژوهش و روش‌ها و اهداف روزنامه‌نگاری علم با 

توجه به سرعت تحول رسانه‌ها
کسب شناخت از فضای مجازی و عمومی

شناخت نقاط قوت و ضعف روزنامه‌نگاری علم

عوامل 
استراتژیک

تدوین 
چشم‌اندازهای 
روزنامه‌نگاری 

علم

قرار داشتن بسیاری از رسانه‌ها )اعم از رسانه‌های چاپی مانند روزنامه و مجله یا صوتی 
و تصویری مانند رادیو و تلویزیون( در اختیار دولت‌ها

حمایت نشدن روزنامه‌نگاران از جانب رسانه در بزنگاه‌های حساس

حقوق و دستمزد پایین روزنامه‌نگاران )مشکلات اقتصادی‌معیشتی(

علم سیاست‌زده و وجود نگاه امنیتی به داده‌های در اختیار رسانه
عدم برخورداری از زیرساخت‌ها، فرایندها، قوانین، شیوه‌نامه‌ها، نیروهای انسانی، 

سخت‌افزارها و نرم‌افزارهای متناسب با روزنامه‌نگاری علم
عدم اولویت‌دهی بسیاری از رسانه‌ها )از رادیو و تلویزیون تا روزنامه‌ها و سایت‌ها و 

خبرگزاری‌ها و غیره( به اخبار علمی
عدم وجود دیدگاه حرفه‌ای در تحریریه رسانه‌های کلاسیک درباره روزنامه‌نگاری علم

فیلترینگ و ایجاد محدودیت در دسترسی به منابع خارج از کشور
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مضامین 
فراگیر

مضامین 
مضامین پایهسازمان‌دهنده

عوامل نظارتی

نظارت بر 
رسانه‌های 
اجتماعی

پرداختن به شکل‌های جدید تولید محتوا و رسانه‌های اجتماعی
مؤثر و جریان‌ساز بودن روزنامه‌نگاران علم ایرانی در شبکه‌های اجتماعی و داشتن رابطه 

مشخص با هوش مصنوعی در آینده
کمک فضای مجازی به شناخته شدن روزنامه‌نگاران علم ایرانی

مهیاتر شدن امکان ارتباط با خارج‌ برای روزنامه‌نگاران علم ایرانی

افزایش دسترسی روزنامه‌نگاران علم به سوژه‌ها و کاهش محدودیت در انتشار آن‌ها

ارتقای روزنامه‌نگاری علم در ایران با وجود رسانه‌های اجتماعی از‌لحاظ محتوا و قالب
تولید محتوا در فضای مجازی به دور از ترس و سانسور به‌عنوان تنها راه موفقیت 

روزنامه‌نگاری در آینده

آموزش و ارتقای 
روزنامه‌نگاری 

علم

آشنا کردن روزنامه‌نگاران علم با فضاهای دیجیتال

رفع محدودیت‌ها در آموزش‌های روزنامه‌نگاری

ارائه آموزش رسمی و غیررسمی روزنامه‌نگاری

داشتن رفتاری عملیاتی در آموزش روزنامه‌نگاری
رشد و توسعه روزنامه‌نگاری ازطریق دانشگاه و نظام‌های رسمی آموزشی یا سازوکارهای 

حرفه‌ای
آموختن ساخت ویدئوهای کوتاه، پادکست و نظایر آن توسط روزنامه‌نگار علم

عوامل 
محتوایی

تولید محتوا 
متناسب با 

نیازهای عموم

ارائه مطالب به‌صورت کوتاه، جذاب و متناسب با نیاز مخاطبان

متناسب‌سازی محتوای علمی تولید‌شده با درک و سواد مخاطبان

ارائه اطلاعات با‌کیفیت و صحت و جامعیت، روایت درست، موضوعات بدون غلط به مردم

رعایت استانداردهای حرفه‌ای و روزنامه‌نگار علم در تولید محتوای مورد‌نظر
شناسایی و پرداختن به مطالبات مردم، نیازهای کشور، چالش‌ها و مسائل راهبردی 

کشور
وظیفه روزنامه‌نگاری علم در تأکید بر نظارت و راستی‌آزمایی، وفاداری به واقعیت و داده 

و مسئول بودن در برابر مخاطب

عوامل محیطی

تقویت ارتباط 
و اعتماد میان 
جامعه علمی با 

عموم

کمک به پویاسازی فعالیت‌های علمی در سطح داخلی
کمک به ارتقای آگاهی عمومی از‌طریق فرایندهای منجر‌شده به ارائه یافته‌های 

اجتماعی علمی
انتقال مشکلات موجود در حوزه عمومی و جامعه به دانشگاهیان و محققان

روشن کردن نظریه‌های علمی برای مخاطبان

تدوین چارچوب تعاملات بی‌وقفه، مستمر و در انطباق با عملکرد دانشگاهیان
ایجاد تعامل بهتر میان جامعه و دانشمندان و دانشگاهیان به‌عنوان یکی از نقش‌های 

روزنامه‌نگاران علم
برقراری ارتباط مبتنی بر اعتماد روزنامه‌نگاران علم با یکدیگر، با متخصصان و روابط 

عمومی‌ها به کمک نهادهای حرفه‌ای مرتبط
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مؤلفه‌ها به کمک روش مدل‌سازی ساختاری‌تفسیری، 
در  علم  روزنامه‌نگاری  سیاست‌گذاری  به  در‌نهایت 

رسانه‌های اجتماعی منتهی می‌شوند.

4. بحث و نتیجه‌گیری

سیاست‌گذاری  مدل‌سازی  هدف  با  حاضر  پژوهش 
رویکرد  با  اجتماعی  رسانه‌های  در  علم  روزنامه‌نگاری 
ساختاری‌تفسیری انجام شده است. ابتدا باید اذعان کرد 
سیاست‌گذاری رسانه‌های اجتماعی با سیاست‌گذاری 
در سایر رسانه‌ها یک تفاوت بنیادی دارد و آن اینکه این 
حوزه تحت کنترل مستقیم دولت و نهادهای نظارتی 
نیست. از سوی دیگر، همه‌گیری و دسترسی آسان و 
سریع به آن سیاست‌گذاری در این عرصه را ضروری 
است؛  کرده  همراه  بسیار  با حساسیت‌های  و  ساخته 
بنابراین باید با نگاهی تخصصی به موضوع پرداخته شود، 
همان‌طور که در مقاله حاضر نیز با نگاهی تخصصی بر 

سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم تمرکز شده است.

براساس نتایج مشخص شد عناصر سطح 7، یعنی 
رسانه‌های  در  علم  روزنامه‌نگاری  بسترهای  تقویت 
علم  روزنامه‌نگاری  چشم‌اندازهای  تدوین  و  اجتماعی 
بیشترین تأثیر را در سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم 
در رسانه‌های اجتماعی دارند و به همین ترتیب، از میزان 
تأثیرگذاری در سطوح بعد کاسته می‌شود و متغیرهای 
تقویت  دارند.  هم  با  متقابل  تعامل  یعنی  هم‌سطح، 
زیرساخت‌ها و تدوین چشم‌اندازهای روزنامه‌نگاری علم 
بر آموزش و ارتقای روزنامه‌نگاری علم تأثیر می‌‌گذارد و به 
توانمندسازی این حوزه منجر می‌شود. در مطالعات فیگرا 
و همکاران و نیز افراسیابی و ملکی به مؤلفه تأثیرگذار 
زیرساخت‌ها و تدوین چشم‌اندازهای روزنامه‌نگاری اشاره 

شده و نتایج پژوهش حاضر را تأیید می‌کند.

تأمین  با  می‌توان  که  معناست  بدان  مهم  این 
در  تحول  پذیرش  و  مناسب  حمایت  و  سرمایه‌گذار 
اکوسیستم پژوهش و اهداف روزنامه‌نگاری علم با توجه 
به سرعت تحول رسانه‌ها به کسب شناخت از فضای 

مضامین 
فراگیر

مضامین 
مضامین پایهسازمان‌دهنده

عوامل فردی
توانمندسازی 
روزنامه‌نگار علم

داشتن نگاه تحلیلی، فرایند‌محور و راه‌حل‌محور

افزایش مهارت در نظارت بر رسانه‌های اجتماعی

روزنامه‌نگاری علم به‌عنوان ابزار اصلی مقابله با رواج اطلاعات نادرست در آینده

کاهش فقدان آزادی و اعتماد به رسانه‌ها در ایران و اعتماد مخاطبین به اینفلوئنسرها

مقابله با قدرت انتشار شبه‌علم / ضد‌علم و اخبار جعلی شدن

توانایی مقابله با جعلیات و خرافات، خصوصاً خرافات و دعاوی مذهبی

کسب تجربه روزنامه‌نگار علم در یک فضای امن همراه امنیت شغلی، روانی و اقتصادی

به‌کارگیری خلاقیت و نوآوری در کار

افزایش آگاهی از نوع و نحوه تعامل با مخاطبان
افزایش مهارت در مقابله با رواج اطلاعات نادرست، شبه‌علم، ضد‌علم و اخبار جعلی در 

رسانه‌های اجتماعی
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مجازی و عمومی و از همه مهم‌تر، به شناخت نقاط 
قوت و ضعف روزنامه‌نگاری علم دست یافت. همچنین 
رفع قرارگیری بسیاری از رسانه‌ها )اعم از رسانه‌های 
چاپی مانند روزنامه و مجله یا صوتی و تصویری مانند 
رادیو و تلویزیون( در اختیار دولت‌ها و حمایت کردن 
حساس  بزنگاه‌های  در  رسانه  جانب  از  روزنامه‌نگاران 
نیز می‌تواند در سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در 

رسانه‌های اجتماعی کمک‌کننده باشد. 

)رفع  روزنامه‌نگاران  دستمزد  و  حقوق  افزایش 
مشکلات اقتصادی‌معیشتی آن‌ها( و برخورداری از 
زیرساخت‌ها، فرایندها، قوانین، شیوه‌نامه‌ها، نیروهای 
با  متناسب  نرم‌افزارهای  و  سخت‌افزارها  انسانی، 
روزنامه‌نگاری علم در این زمینه راهگشا خواهد بود. 
نیاز به وجود دیدگاه حرفه‌ای در تحریریه رسانه‌های 
کلاسیک در‌باره روزنامه‌نگاری علم و رفع فیلترینگ 
و محدودیت در دسترسی به منابع خارج از کشور نیز 

جدول 4. علائم استفاده‌شده در طراحی الگوی ساختاری‌تفسیری

VAXOنماد

عدم وجود رابطهرابطه دو سویهمتغیر j بر i تأثیر داردمتغیر i بر j تاثیر داردرابطه

جدول 5. ماتریس خودتعاملی ساختاری سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم

SSIM

SJ
01

SJ
02

SJ
03

SJ
04

SJ
05

SJ
06

SJ
07

SJ
08

SJ
09

SJ
10

)SJ01(تولید محتوای متناسب با نیازهای عمومی‌ AAAOVXVAV

تقویت بسترهای روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های 
)SJ02(اجتماعی‌

  VXVVVVVV

)SJ03(توانمند‌سازی روزنامه‌نگار علم‌   AVOVVAV

)SJ04(تدوین چشم‌اندازهای روزنامه‌نگاری علم‌    VVVOVV

سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های 
)SJ05(اجتماعی‌

     AAAAA

)SJ06(نظارت بر رسانه‌های اجتماعی‌      AVAV

به‌کارگیری نهادهای نظارتی و ارزیابان 
)SJ07(مستقل‌

       VOV

تقویت ارتباط و اعتماد میان جامعه علم با 
)SJ08(عموم‌

        AX

)SJ09(به‌روزرسانی آموزش در روزنامه‌نگاری‌         V

افزایش مشارکت و همراهی دانشگاهیان با 
)SJ10(روزنامه‌نگاران علم‌
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تأثیرات استراتژیکی بر سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری 
علم در رسانه‌های اجتماعی دارند.

همچنین مشخص شد از‌طریق توانمندسازی نیز 
می‌توان به تولید محتوای متناسب با نیازهای‌ عمومی 
پرداخته و نقش نظارتی و مطالبه‌گری روزنامه‌نگاران 
علم را افزایش داد و به تبع آن، نظارت بر رسانه‌های 
اجتماعی نیز افزایش پیدا می‌کند. این مهم با نتایج 
مطالعه لطفی و همکاران همسو است. در توضیحات 
این مهم می‌توان اذعان داشت که سیاست‌گذاری 
ارائه  با  اجتماعی  رسانه‌های  در  علم  روزنامه‌نگاری 
نیاز  با  متناسب  و  جذاب  کوتاه،  به‌صورت  مطالب 
مخاطبان و متناسب‌سازی محتوای علمی تولید‌شده 

با درک و سواد آن‌ها قابلیت پیاده‌سازی دارد.

و  صحت  و  با‌کیفیت  اطلاعات  ارائه  همچنین 
جامعیت، روایت درست، ارائه موضوعات بدون غلط 
به مردم که با رعایت استانداردهای حرفه‌ای در تولید 
محتوای مورد‌نظر حاصل می‌شود، به‌نوعی دست‌یابی 
ازطرفی،  می‌کند.  تسهیل  را  مذکور  اهداف  به 
نیازهای  مردم،  مطالبات  به  پرداختن  و  شناسایی 
کشور، چالش‌ها و مسائل راهبردی کشور و وظیفه 
روزنامه‌نگاری علم در تأکید بر نظارت و راستی‌آزمایی، 
وفاداری به واقعیت و داده و مسئول بودن در برابر 
مخاطب نیز در سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در 

رسانه‌های اجتماعی تأثیرگذار است.

رسانه‌های  می‌دهد  نشان  پژوهش  دستاوردهای 
اجتماعی نیز می‌توانند تقویت ارتباط و اعتماد میان 
جامعه علمی با عموم را افزایش داده و مشارکت و 

جدول 6. ماتریس دست‌یابی پس از سازگاری

SSIMSJ01SJ02SJ03SJ04SJ05SJ06SJ07SJ08SJ09SJ10

)SJ01(111101*1000تولید محتوای متناسب با نیازهای عمومی‌

تقویت بسترهای روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های 
)SJ02(اجتماعی‌

1111111111

)SJ03(11101*10101توانمند‌سازی روزنامه‌نگار علم‌

)SJ04(111*1111111تدوین چشم‌اندازهای روزنامه‌نگاری علم‌

سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های 
)SJ05(اجتماعی‌

0000100000

)SJ06(0000110101نظارت بر رسانه‌های اجتماعی‌

به‌کارگیری نهادهای نظارتی و ارزیابان 
)SJ07(مستقل‌

1000111101

تقویت ارتباط و اعتماد میان جامعه علم با 
)SJ08(عموم‌

0000100101

)SJ09(1111*101011به‌روزرسانی آموزش در روزنامه‌نگاری‌

افزایش مشارکت و همراهی دانشگاهیان با 
)SJ10(روزنامه‌نگاران علم‌

0000100101
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همراهی دانشگاهیان با روزنامه‌نگاران علم را بیشتر 
و  قربانی  و  همکاران  و  ایورات  مطالعات  در  کنند. 
همکاران نیز به مشارکت و همراهی دانشگاهیان با 
روزنامه‌نگاران علم اشاره شده و از این منظر با نتایج 
پژوهش حاضر هم‌خوانی دارد. این عوامل در‌نهایت 
به سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های 

اجتماعی منجر می‌شوند.

در  کامل  به‌طور  اگرچه  اجتماعی  رسانه‌های  حوزه 
اختیار دولت و نهادهای قانون‌گذاری کشور نیست، اما 
می‌توان از سیاست‌های مدونی برای اثرگذاری در این 
حوزه استفاده کرد. با استفاده از سیاست‌های زیر می‌توان 

از حالت انفعالی خارج شد و نقشی اثرگذار ایفا کرد.

- به‌طور مشخص با تولید محتوای علمی، مستند و 

با منابع اقناع‌کننده، مخاطبان را به گروه‌ها و صفحات 
و مراجع  نظارت دولت  اجتماعی تحت  شبکه‌های 

ذی‌صلاح ترغیب کرد.

افراد  برای  ویژه‌ای  حمایتی  سیاست‌های  باید   -
رسانه‌های  در  آن‌ها  حضور  و  علمی  صاحب‌نظر 
اجتماعی فراهم کرد، زیرا این افراد مورد وثوق مردم 
هستند. به این ترتیب، اینفلوئنسرهای علمی می‌توانند 
با تولید اخبار علمی هم به ترویج روزنامه‌نگاری علم 
کمک کنند، هم مخاطبان بیشتری جذب کنند و 
هم در برابر تولیدات علمی ناموثق از منابع ضعیف 

ایستادگی کنند.

- سیاست‌گذاری عمومی حوزه‌ای است که ابتکار 
عمل در آن در اختیار دولت است. بر این اساس، 

جدول 7. مجموعه ورودی‌ها و خروجی‌ها برای تعیین سطح

سطحاشتراکورودی: اثرپذیریخروجی: اثرگذاری 

SJ01SJ01,SJ05,SJ06,SJ07,SJ08,SJ10SJ01,SJ02,SJ03,SJ04,SJ07,SJ09SJ01,SJ074

SJ02SJ01,SJ02,SJ03,SJ04,SJ05,SJ06,SJ07,SJ0
8,SJ09,SJ10SJ02,SJ04SJ02,SJ046

SJ03SJ01,SJ03,SJ05,SJ06,SJ07,SJ08,SJ09,SJ10SJ02,SJ03,SJ04,SJ09SJ03,SJ095

SJ04SJ01,SJ02,SJ03,SJ04,SJ05,SJ06,SJ07,SJ0
8,SJ09,SJ10SJ02,SJ04SJ02,SJ046

SJ05SJ05SJ01,SJ02,SJ03,SJ04,SJ05,SJ06,SJ07,SJ0
8,SJ09,SJ10SJ051

SJ06SJ05,SJ06,SJ08,SJ10SJ01,SJ02,SJ03,SJ04,SJ06,SJ07,SJ09SJ063

SJ07SJ01,SJ05,SJ06,SJ07,SJ08,SJ10SJ01,SJ02,SJ03,SJ04,SJ07,SJ09SJ01,SJ074

SJ08SJ05,SJ08,SJ10SJ01,SJ02,SJ03,SJ04,SJ06,SJ07,SJ08,SJ
09,SJ10SJ08,SJ102

SJ09SJ01,SJ03,SJ05,SJ06,SJ07,SJ08,SJ09,SJ10SJ02,SJ03,SJ04,SJ09SJ03,SJ095

SJ10SJ05,SJ08,SJ10SJ01,SJ02,SJ03,SJ04,SJ06,SJ07,SJ08,SJ
09,SJ10SJ08,SJ102
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تخصیص  به  نسبت  بیشتری  توجه  باید  دولت 
بودجه و نیرو به بخش علمی رسانه‌ها به‌عنوان یکی 
از ارکان مهم توسعه علمی داشته باشد. همچنین 
ایجاد جایگاه مستحکم علم در رسانه‌های کشور به 
روزنامه‌نگاری  سیاست‌گذاری  جهت  پایه‌ای  عنوان 
کار  تمرکز  افزایش  و  اجتماعی  رسانه‌های  در  علم 
به  نیز  سطحی‌نگری  از  دور  به  علم  روزنامه‌نگاری 

کمک دولت امکان‌پذیر خواهد شد.

- همچنین اثرگذاری ذی‌نفعان با اتخاذ ر‌اهبردهای 
مناسب جهت تسهیل امور نیز حائز اهمیت است 
رسانه‌های  در  علم  روزنامه‌نگاری  و سیاست‌گذاری 
اجتماعی با در‌نظر گرفتن اقدامات ذی‌نفعان در این 

حوزه تقویت خواهد شد.

قاطعی  و  روشن  سیاست‌های  باید  در‌نهایت،   -
با تخلفات در حوزه روزنامه‌نگاری علم  در برخورد 

در رسانه‌های اجتماعی وجود داشته باشد. در این 
زمینه، باید نخست قوانین روشن بوده و اطلاع‌رسانی 
عمومی انجام شود و از آن مهم‌تر نظارت بر حسن 

اجرای قوانین است.

به مدیران و مسئولان ذی‌ربط پیشنهاد می‌شود 
نسبت به تقویت زیرساخت‌های روزنامه‌نگاری علم 
علم که  روزنامه‌نگاری  توسعه  و  موانع رشد  رفع  و 
تأثیر را در سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری  بیشترین 
علم مبتنی بر رسانه‌های اجتماعی دارند، اقدامات 
موانع  رفع  و  زیرساخت‌ها  تقویت  انجام شود.  لازم 
رشد و توسعه روزنامه‌نگاری علم بر آموزش و ارتقای 
روزنامه‌نگاری علم تأثیر می‌‌گذارد و به توانمندسازی 

این حوزه منجر می‌شود. 

از‌طریق توانمندسازی می‌توان به تولید محتوای متناسب 
با نیازهای‌ عمومی پرداخته و نقش نظارتی و مطالبه‌گری 

جدول 8. قدرت نفوذ و میزان وابستگی شاخص‌های سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم

قدرت نفوذمیزان وابستگیمتغیرهای سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی

)SJ01(66تولید محتوا متناسب با نیازهای عموم‌

)SJ02(210تقویت بسترهای روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی‌

)SJ03(48توانمند‌سازی روزنامه‌نگار علم‌

)SJ04(210تدوین چشم‌اندازهای روزنامه‌نگاری علم‌

)SJ05(101سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی‌

)SJ06(74نظارت بر رسانه‌های اجتماعی‌

)SJ07(66ارتقای نقش نظارتی و مطالبه‌گری روزنامه‌نگاران علم‌

)SJ08(93تقویت ارتباط و اعتماد میان جامعه علم با عموم‌

)SJ09(48آموزش و ارتقای روزنامه‌نگاری علم‌

)SJ10(93افزایش مشارکت و همراهی دانشگاهیان با روزنامه‌نگاران علم‌
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روزنامه‌نگاران علم را افزایش داد که به تبع آن استفاده 
از رسانه‌های اجتماعی نیز افزایش پیدا می‌کند. تقویت 
ارتباط و اعتماد میان جامعه علمی با عموم را افزایش داده 
و مشارکت و همراهی دانشگاهیان با روزنامه‌نگاران علم را 
بیشتر نکنند. این عوامل به سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری 

علم در ایران منتهی می‌شوند.

مقابله  از  حمایت  با  می‌شود  پیشنهاد  همچنین 
روزنامه‌نگاران مستقل با شایعات و پروپاگاندای دولتی 
و حمایت و دفاع از حقوق جامعه در برابر جامعه علمی 
به کمک نظارت صحیح رسانه‌ها بپردازند. در این راستا، 
اطلاع رسانی‌ و نظارت مستقل رسانه‌ها و روزنامه‌نگاران 
بر جامعه علمی و رفع پروتکل‌های کند و محافظه‌کار 

برای روزنامه‌نگاری علم، تأثیرگذار است. 

تصویر 1. الگوی عوامل مؤثر در سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی

 
 

 نگار علمروزنامه یتوانمندساز

 انیدانشگاه یمشارکت و همراه شیافزا
 نگاران علمبا روزنامه

 عموم یازهایمحتوا متناسب با ن دیتول

جامعه  انیارتباط و اعتماد م تیتقو
 با عموم یعلم

نگاری علم در بسترهای روزنامهتقویت 
 های اجتماعیرسانه

 های اجتماعینظارت بر رسانه

نگاری علم در سیاستگذاری روزنامه
 های اجتماعیرسانه

 علم ینگارروزنامه یآموزش و ارتقا

 یگرو مطالبه یرتانقش نظ یارتقا
 علم نگارانروزنامه

 نگاری علمروزنامهاندازهای تدوین چشم
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همچنین پیشنهاد می‌شود با افزایش حضور فعال 
دانشگاهیان و روزنامه‌نگاران علم در فضای برخط و 
نظارت روزنامه‌نگاران علم بر تعامل‌ نهادهای مختلف 
جامعه با پژوهشگران و نهادهای فعال در حوزه علم 
مشارکت  سطح  افزایش  مشارکت،  افزایش  جهت 

میان بخش آکادمیک و عملی حاصل شود.

 بیش از هر رکن دیگری، توانمندسازی روزنامه‌نگار 
علم حائز اهمیت است که در این خصوص پیشنهاد 
می‌شود با افزایش مهارت در استفاده از رسانه‌های 
اجتماعی و به‌کارگیری خلاقیت و نوآوری در کار، 
یابد.  افزایش  روزنامه‌نگاران  تخصص  و  مهارت 
و  فرایند‌محور  تحلیلی،  نگاه  داشتن  همچنین 
راه‌حل‌محور روزنامه‌نگاران به همراه مقابله با قدرت 
انتشار شبه‌علم / ضد‌علم و اخبار جعلی به استقرار 
رسانه‌های  عصر  در  علم  روزنامه‌نگاری  الگوی 
اجتماعی کمک شایانی می‌کند. همچنین توصیه 
می‌شود مسئولان مربوطه کسب تجربه روزنامه‌نگار 
علم در یک فضای امن همراه امنیت شغلی، روانی و 
اقتصادی را در نظر داشته باشند و برای آن تدابیری 

مناسب اتخاذ کنند.

ملاحظات اخلاقی

پیروی از اصول اخلاق پژوهش

اخلاق  اصول  است.  اخلاق  کد  فاقد  مقاله  این 
صداقت  است.  شده  رعایت  مقاله  این  در  پژوهش 
این  یافته‌های  توصیف  و  تحلیل  در  امانت‌داری  و 
پژوهش به همراه حفظ اصالت متون رعایت شده 

است.

حامی مالی

سازمان  از  مالی  کمک  هیچ‌گونه  پژوهش  این 
دولتی، خصوصی و غیرانتفاعی دریافت نکرده است. 
این مقاله برگرفته از پایان‌نامه دکتری بهاره صفوی 
در گروه علوم ارتباطات دانشگاه آزاد اسلامی واحد 

تهران شرق می باشد.

مشارکت نویسندگان

تمامی نویسندگان به یک اندازه در نگارش مقاله 
مشارکت داشته‌اند.

تعارض منافع

بنابر اظهار نویسندگان این مقاله تعارض منافع 
ندارد.
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رشد پویای سهم بازار ایران از تجارت منطقه‌ای گاز از منظر 
عمومی،  سیاست‌گذاری  راهبردی  مطالعات  استراتژیک. 

.256-275 ،)38(‌11

قانعی‌راد، م .ا. و مرشدی، ا. )1390(، پیمایش فهم عمومی از 
علم و فناوری: مطالعه موردی شهروندان تهرانی. فصلنامه 

سیاست علم و فناوری، ‌3)3(، 1-19.

بهاره صفوی و همکاران. مدل‌سازی سیاست‌گذاری روزنامه‌نگاری علم در رسانه‌های اجتماعی



پاییز 1401. دوره 12. شماره 44

104

رهبر،  و  د.  حسین‌پور،  ر.،  معتضدیان،  و.،  قربانی‌زاده، 
در  عمومی  مشارکت  الگوی  طراحی   .)1400( عباس. 
خط‌مشی‌گذاری با رویکرد چند روشی. مطالعات راهبردی 

سیاست‌گذاری عمومی، ‌11)39(، 68-93.

قنبری، ع. و انصاری، ن. )1398(. سیاست‌گذاری رسانه‌ای و 
مطالعات  هند.  کشور  موردی  مطالعه  توسعه:  بر  آن  تأثیر 

فرهنگی و ارتباطات، ‌15)57(، 141-168.

 .)1396( ا.  غفاری‌نسب،  و  ب.  خواجه‌نوری،  س.،  کشاورزی، 
در  مشارکت  میزان  بر  مختلف  رسانه‌های  تأثیر  ارزیابی 
رفتگران طبیعت  جنبش‌های محیط‌زیستی: مورد جنبش 
 ،)25(7 عمومی،  سیاست‌گذاری  راهبردی  مطالعات  ایران. 

.73-92

لبافی، س. و بیگ‌زاده، ص. )1399(. سیاست‌گذاری رسانه‌ای؛ 
بی‌طرفی شبکه و منافع عمومی در ایران. مطالعات راهبردی 

سیاست‌گذاری عمومی، 10)37(، 62-83.

 .)1399( م.  موسی‌خانی،  و  ک.  دانش‌فرد؛  ه.،  لطفی، 
فرایند  در  نهاد  مردم  سازمان‌های  نقش  تطبیقی  بررسی 
منتخب.  کشورهای  و  ایران  عمومی  خط‌مشی‌گذاری 
مطالعات راهبردی سیاست‌گذاری عمومی، 10)36(، 183-

.164

درک  وضعیت  بررسی   .)1394( سارا.  مدنیان،  و  زهرا.  ماهر، 
مطالعه:  مورد  شهروندان  بین  فناوری  و  علم  از  عمومی 
شهر اصفهان. اولین کنفرانس بین‌المللی علوم اجتماعی و 

جامعه‌شناسی، آباده، ایران، 21 بهمن 1394.

مطالعه  زیست:   ‎محیط روزنامه‌نگاری   .)1398( ثریا.  موسوی، 
و  خبرگزاری‎ها  در  بلداجی  رویداد  خبری  پوشش  موردی 
سایت‎های خبری. جامعه، فرهنگ، رسانه، 8)33(، 33-56. 

الگوی  ارائه  ا. )1400(.  فرهنگی،  و  ع.  ربیعی،  م.،  نجفی‌زاده، 
رسانه‌های  در  نهاد  مردم  سازمان‌های  ذی‌نفعان  مدیریت 
 11 عمومی،  سیاست‌گذاری  راهبردی  مطالعات  اجتماعی. 

.110-133 ،)39(

نصرالهی، ا. )1399(. روزنامه‌نگاری علم عامل افزایش اعتماد 
عمومی.
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