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The government and supporting institutions usually plan and implement programs for the 
development of companies’ exports, whose effectiveness is questioned and evaluated. 
In this research, we have evaluated the effectiveness of some export development 
programs of the country’s knowledge-based companies in entering international markets 
and increasing their exports. This article seeks to investigate the effect of support on the 
transformation of non-exporter companies into exporters, as well as the effect of support 
on the increase of exports of companies with export experience. The approach of this 
research is practical and the statistics of the years 2014 to 2019 have been used, which 
has been analyzed by regression analysis method. The obtained results indicate that the 
support provided in the three areas of providing information services, facilitating activities 
and training and learning to knowledge-based companies without export experience 
has been effective in starting the export of these companies. But these supports have 
not had a significant effect on the increase in exports of companies that have export 
experience. The practical suggestion is the need to pay attention to the different needs 
of companies without export experience and experienced companies. This in itself is an 
emphasis on the necessity of clarifying the missions of export supporting institutions in 
order to provide a clear picture of two different goals of quantitatively increasing the 
number of companies with export experience and/or increasing the country’s exports 
through increasing the exports of experienced companies and the amount of resource 
distribution based on this.
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اجرا  و  طرح ریزی  شرکت ها  صادرات  توسعه  جهت  برنامه هایی  معمولاً  حمایتی  نهادهای  و  دولت 
می کنند که اثربخشی آن ها مورد سؤال و ارزیابی است. در این پژوهش اثربخشی برخی برنامه های 
صادرات  افزایش  و  بین المللی  بازارهای  به  ورود  در  کشور  دانش بنیان  شرکت های  صادرات  توسعه 
آن ها ارزیابی کرده ایم. این مقاله به دنبال بررسی تأثیر حمایت ها بر روی تبدیل شدن شرکت های 
بدون تجربه صادراتی به صادراتی و همچنین تأثیر حمایت ها بر روی افزایش صادرات شرکت های با 
تجربه صادراتی، است. رویکرد این پژوهش کاربردی و براساس آمار حمایت های صادراتی و صادرات 
محقق شده در سال های 1393 تا 1398 است که با روش تحلیل رگرسیون و آزمون مقایسه زوجی 
تحلیل شده است. نتایج حاکی از آن است که حمایت های صورت گرفته در 3 محور ارائه خدمات 
تجربه  بدون  دانش بنیان  به شرکت های  یادگیری  و  آموزش  و  تسهیل کننده  فعالیت های  اطلاعاتی، 
صادراتی، در شروع صادرات این شرکت ها مؤثر بوده است، اما این حمایت ها تأثیر قابل ملاحظه ای بر 
روی افزایش صادرات شرکت هایی که دارای تجربه صادراتی بوده اند، نداشته است. پیشنهاد کاربردی 
این تحقیق لزوم توجه جدی به نیازمندی های متفاوت شرکت های بدون تجربه صادراتی و شرکت های 
باتجربه است، در غیر این  صورت تخصیص حمایت های نسبتاً مشابه به هر 2 دسته سبب تضییع منابع 
خواهد شد. این امر خود تأکیدی است بر لزوم تدقیق مأموریت های نهادهای حامی صادرات تا تصویر 
روشنی از 2 هدف مختلف افزایش کمی تعداد شرکت های دارای تجربه صادرات و یا افزایش صادرات 

کشور از طریق افزایش صادرات شرکت های با تجربه و میزان توزیع منابع بر این اساس ارائه شود. 
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مقدمه

موضوع صادرات به دلیل کمک به استفاده بهینه 
از ظرفیت تولید و بهبود بازده سرمایه گذاری، مورد 
توجه شرکت ها و بنگاه های تولیدی است. همچنین 
ریسک  هدف،  بازارهای  به  تنوع بخشی  با  صادرات 
ارتقای  موجب  و  داده  کاهش  را  سرمایه گذاری 
و  )قنبری  می شود  شرکت ها  تاب آوری  وضعیت 
همکاران، 1401( . با این حال و به رغم آگاهی مدیران 
شرکت ها از منافع صادرات، همچنان به دلیل کمبود 
صادراتی،  فرصت های  با  آشنایی  عدم  یا  و  منابع 
صادرات  عملیات  به  اقدام  محدودی  شرکت های 

می  کنند )سازمان توسعه تجارت ایران، 1398(. 

تمام  در  دولت ها  جهانی،  ابعاد  در  همچنین 
کشورهای دنیا، تشویق و ترویج صادرات را یکی از 
وظایف اصلی خود می دانند و ساختارها و برنامه های 
اجرا  و  طراحی  راستا  این  در  را  متنوعی  حمایتی 
می کنند که با عنوان برنامه های توسعه صادرات از 
آن ها یاد می شود )لئونیدو، 1995(. نقش برنامه های 
توسعه صادرات این است که موانع صادرات داخلی 
تا شرکت ها  دهند  کاهش  شکلی  به  را  خارجی  و 
آسان تر و سریع تر در بازارهای خارجی ادغام شده 
و عملکرد خود در حوزه تجارت بین الملل را ارتقا 
تشخیص   .)2020 همکاران،  و  )ریبیرو  بخشند 
و  کارایی  سنجش  نهادها،  این  متنوع  کارکردهای 
در  آن ها  بازدهی  تفاوت  و  برنامه ها  این  اثربخشی 
میان مخاطبان مختلف، مانند شرکت های  تازه وارد 
از  یکی  اخیر  سال های  در  صادراتی،  باتجربه  یا 
موضوعات موردتوجه پژوهشگران و سیاست گذاران 
بوده است )جرج و  بنگاه ها  بین المللی سازی  حوزه 
واگنر، 2009؛ اولارگا و همکاران 2020؛ بوتورات و 
نیز به عنوان یک کشور  ایران  فرانسن، 2022(. در 
توسعه  نفت،  به  وابسته  اقتصادی  با  درحال توسعه 

محصولات  سهم  افزایش  و  غیرنفتی  صادرات 
دانش بنیان در سبد صادراتی کشور، همواره از اهداف 
دانش بنیان  اقتصاد  و  تولید  محوری تحقق جهش 
بوده است )مرکز بین المللی تجارت، 1399(. اگرچه 
در حال حاضر صادرات محصولات دانش بنیان سهم 
اختصاص  خود  به  را  کشور  صادرات  از  ناچیزی 
اما   ،)1399 مجلس،  پژوهش های  )مرکز  داده اند 
در پی توسعه کمی و کیفی زیست بوم شرکت های  
دانش بنیان در سال های اخیر و موفقیت نسبی این 
شرکت ها در تأمین نیاز کشور به برخی تجهیزات و 
کالاهای بافناوری بالا، این شرکت ها ظرفیت تبدیل 
شدن به یک نهاد کلیدی و اثرگذار در اقتصاد کشور 
را دارند و این امر در تداوم حیات آن ها بسیار مهم 

است. 

در این پژوهش ضمن مروری بر مطالعات جهانی 
سؤال   2 صادرات، به  توسعه  برنامه های  حوزه 
تحقیق خواهیم پرداخت: 1. آیا حمایت ها بر روی 
تبدیل شدن شرکت های بدون تجربه صادراتی به 
شرکت های دارای تجربه صادرات مؤثر هستند؟ 2. 
آیا حمایت ها بر روی افزایش صادرات شرکت های با 
تجربه صادراتی تأثیرگذار هستند؟ همچنین درنهایت 
نیز باهدف ارتقای دانش کنونی مدیران، دلالت هایی 
حوزه  سیاست گذاران  برای  انجام شده  مطالعات  از 

صادرات شرکت های  دانش بنیان ارائه شده است.

نوآوری این پژوهش در مقایسه با مطالعات داخلی 
قبلی، از این جهت است که تاکنون تحقیقات معدودی 
در خصوص اثربخشی برنامه های حمایتی بر صادراتی 
براساس تحلیل آماری  شدن شرکت های دانش بنیان 
داده های واقعی مربوط به بودجه حمایت های تخصیص 
داده شده و صادرات محقق شده صورت نگرفته است. 
در مقایسه با تحقیقات خارجی مانند وان بیسبروک 
و همکاران )2015( و ریبیرو و همکاران )2020( که 
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اغلب در کشورهای توسعه یافته انجام شده اند، می توان 
انجام شده است.  ایران  بافت  گفت تحقیق حاضر در 
در  کشور  دانش بنیانِ  صادرات  حمایتی  برنامه های 
نسل های ابتدایی خود قرار دارند و تحقیق در نسل های 
اولیه این برنامه ها می تواند بسیار در مسیر تکامل این 

برنامه ها در نسل های آتی مؤثر واقع شود. 

ساختار مقاله حاضر بدین شرح است: ابتدا، پیشینه 
پژوهش پیرامون اثربخشی برنامه های توسعه صادرات 
مرور شده و براساس شکاف تحقیق شناسایی شده، 2 
فرضیه تحقیق ارائه شده است. سپس روش پژوهش که 
از نوع پیمایش آماری است معرفی و متغیرها و داده های 
مورد استفاده در تحقیق به طور دقیق تعریف شده اند. در 
ادامه نیز نتایج تحلیل داده ها و آزمون 2 فرضیه تحقیق 
ارائه شده اند و در بخش پایانی به بحث در خصوص 
یافته ها و سپس جمع بندی و ارائه پیشنهادات پرداخته 

شده است.

1. پیشینه پژوهش

موانع  صادرات  حوزه  در  مهم  موضوعات  از  یکی 
متعدد فراروی شرکت هاست که دسترسی و موفقیت 
آن ها را در این مسیر با چالش مواجه می کند )ریبیرو و 
همکاران، 2020(. هنگام ورود به بازارهای بین المللی 
موانع  با  است  ممکن  شرکت ها  صادرات،  از طریق 
صادراتی متعددی روبه رو شوند. این موانع می توانند 
از جنس محدودیت های نگرشی، ساختاری، عملیاتی 
و سایر محدودیت هایی که مانع توانایی شرکت برای 
شوند،  بین المللی  عملیات  تداوم  یا  توسعه  شروع، 
نوع   2  )2004( لئونیدو   .)1995 )لئونیدو،  باشند 
مانع صادراتی را شناسایی می کند: موانع داخلی که با 
منابع سازمانی، قابلیت ها و رویکرد شرکت در صادرات 
مرتبط هستند و موانع خارجی که از محیط عملیاتی 

شرکت سرچشمه می گیرند )لئونیدو، 2004(.

دنیا،  کشورهای  تمام  در  دولت ها  راستا  این  در 
تشویق و ترویج صادرات را یکی از وظایف اصلی خود 
می دانند و برنامه های حمایتی متنوعی را با عنوان 
برنامه های توسعه صادرات در این راستا طراحی و 
اجرا می کنند )ریبیرو و همکاران، 2020(. برنامه های 
توسعه صادرات اقدامات سیاستی هستند که هدف 
شرکت،  سطح  در  صادراتی  فعالیت  افزایش  آن ها 
ابزار  به عنوان  برنامه ها  این  است.  کشور  یا  صنعت 
آگاهی بخشی برای صادرات برای رشد یا گسترش 
بازار، کاهش یا رفع موانع صادراتی و ارائه کمک و 
مشوق به صادرکنندگان واقعی و بالقوه عمل می کنند 
)سرینگاوس و روسون، 1990(. این برنامه ها توسط 
دیگر  سازمان های  و  تجاری  انجمن های  دولت ها، 
برای کمک به شرکت ها، به ویژه شرکت های کوچک  
و متوسط که به دلیل کمبود تجربه، منابع محدود 
یا سایر موانع ذهنی و یا واقعی، قادر به مشارکت در 
بازارهای صادراتی نبوده و یا تمایلی به آن ندارند، 
سیاست ها  به  تمامی  برنامه ها  این  می شوند.  ارائه 
به  کمک  برای  طراحی شده  عمومی  برنامه های  و 
مشوق های  مشاوره،  از  بنگاه  صادراتی  فعالیت های 
مالیاتی و تأمین مالی صادرات گرفته تا نمایشگاه های 
توسعه فروش اطلاق می شوند  به  تجاری و کمک 

)مشبکی و خادمی 1391: 10(.

ریبیرو و همکاران )2020( در مطالعه ای محتوای 
نظام توسعه صادرات، شامل همه برنامه های توسعه 
صادرات در اقتصادهای پیشرفته و بازارهای نوظهور را 
مقایسه کرده اند. طبق یافته های این تحقیق برنامه های 
توسعه صادرات را می توان در 2 دسته کلی مستقیم 
و غیرمستقیم قرار داد. برنامه های مستقیم برنامه هایی 
افزایش  مستقیم  به طور  آن ها  هدف  که  هستند 
برنامه های  غیرمستقیم  برنامه های  و  است  صادرات 
حمایتی دولتی هستند که به منظور رونق تولید و 
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ارتقای وضعیت بنگاه های فعال در یک کشور طراحی 
و اجرا می شوند که به صورت غیرمستقیم بر صادرات 
شرکت ها نیز اثرگذار هستند. دولت ها به منظور رفع 
موانع صادرات در هر 2 دسته فوق، دست به طراحی 
برنامه های  قالب  در  را  آن  که  می زنند  ابتکاراتی 
توسعه صادرات1 ارائه و اجرا می کنند. در این راستا 
نقش برنامه های توسعه صادرات این است که موانع 
داخلی و خارجی صادرات را به شکلی کاهش دهند تا 
شرکت ها آسان تر و سریع تر در بازارهای خارجی ادغام 
شده و عملکرد خود در حوزه تجارت بین الملل را ارتقا 

بخشند )ریبیرو و همکاران، 2020(. 

با توجه به اینکه شرکت های کوچک  و متوسط به 
دلیل کمبود تجربه، دانش، انگیزه، منابع یا توانایی ها 
در تخمین پتانسیل واقعی بازارهای خارجی با مشکل 
روبه رو هستند )دومینیگز، 2018(، دولت ها خدمات 
توسعه  برنامه های  از جمله  را  متعددی  برنامه های  و 
این  ایجاد می کنند.  آن ها  از  برای حمایت  صادرات 
اقدامات عمومی عمدتاً برای حمایت از فعالیت های 
آگاهی  افزایش  هدف  با  و  شرکت ها  بین المللی 
شرکت ها در مورد فرصت ها، مزایا و انگیزه بازار خارجی 
برای شروع صادرات؛ کمک به شرکت ها در درک و 
پاسخ گویی به نیازهای مشتریان با ارائه اطلاعات و 
و  صادرات  برای  آماده سازی  برای  مفید  کمک های 
تسهیل ارائه محصولات و خدمات شرکت ها به صورت 
محلی طراحی می شوند )لدرمن و همکاران، 2010(. 

برنامه های  از  هدف  گفت،  می توان  همچنین 
توسعه صادرات، افزایش عملکرد صادراتی، از طریق 
بهبود توانایی ها، منابع و استراتژی های شرکت ها و 
رقابت پذیری کلی است که به نوبه خود برای بهبود 
یوح،  و  )کاووسیل  هستند  مفید  صادرات  عملکرد 

1. Export Promotion Program (EPP)

سرینگاوس  1997؛  وونگتادا،  و  زینکوتا  1994؛ 
1990(. در همین راستا، سرمایه گذاری دولت ها در 
برنامه های توسعه صادرات طی 20 سال گذشته در 
حال افزایش بوده است. تا حدی که تحقیقات نشان 
می دهند تعداد نهادهای توسعه صادرات در دهه های 
اخیر نزدیک به 3 برابر شده است )اشمیت و فریرا 

داسیلوا، 2015(. 

ایران به عنوان یک کشور در حال توسعه با جمعیتی 
بازار  پیشرفته،  فناورانه  محصولات  برای  متوسط، 
کوچکی محسوب می شود و بنابراین می توان انتظار 
چنین  در  صادرات  و  بین المللی سازی  که  داشت 
و  )خیاطیان  باشند  ضروری  و  مهم  نیز  اقتصادی 
 2 در  کشور  عملکرد  به  نگاه   .)1  :1395 الیاسی، 
برخی  ایجاد  رغم  به  می دهد  نشان  گذشته  دهه 
زیرساخت های مورد نیاز توسعه اقتصاد دانش بنیان 
)سلطان زاده و همکاران، 1401: 5(، همچون نیروی 
تجهیز  و  ارتقا  تحصیل کرده،  و  متخصص  انسانی 
پیشرفت های  نیز  و  آزمایشگاهی  زیرساخت های 
عرصه  در  است  نتوانسته  کشور  علمی،  چشمگیر 
توسعه کسب وکارهای دانش بنیان و کسب ثروت از 
فعالیت های دانشی در کشور موفق باشد )نریمانی، 
1396: 6(. مطالعات بین المللی سازی زودهنگام در 
میلادی   90 دهه  از  متوسط  و  کوچک  بنگاه های 
توسعه  آن  دلایل  از  یکی  که  است  گرفته  اوج 
)جاوید  است  بوده  الکترونیکی  کسب وکارهای 
ماهیت  با  عمدتاً  و  همکاران، 1402(  و  عربشاهی 
دلایل  است.  آمیخته  درهم  دانش بنیان  بنگاه های 
از  کمی  تعداد  چرا  اینکه  خصوص  در  متعددی 
بنگاه های دانش بنیان کشورهای درحال توسعه، موفق 
به رقابت و رشد پایدار در سطح بین المللی می شوند، 
و  )مرجوی  است  شده  ذکر  پیشین  تحقیقات  در 

زارعی، 1397: 2(.
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فرهمند در پژوهشی با هدف بررسی دلایل سهم 
و  بالا  فناوری  با  کالاهای  صادرات  در  ایران  ناچیز 
دانش محور، برنامه ریزی مناسب و اتخاذ سیاست های 
عمودی گزینشی در افق های زمانی مختلف را لازمه 
حضور ایران در عرصه صادرات صنایعِ با فناوری بالا 
دانسته است )فرهمند، 1397: 4(. در برخی تحقیقات 
دیگر تحریم های بین المللی در بعُد بین المللی )آقایی 
و همکاران، 1397( و تعدد نهادهای داخلی در بعد 
عوامل  مهم ترین  همکاران، 1398(  و  )زمانی  ملی 
شرکت های  بین المللی  همکاری های  بازدارنده 
دانش بنیان هستند. همچنین عامل توسعه بازار و 
انگیزاننده  این میان جزء عوامل  بهبود فناوری در 
شناخته شده اند و همچنین پایداری حضور، پیشران 
ایرانی برای ورود به  اصلی شرکت های دانش بنیان 
همکاران،  و  )زمانی  است  بین المللی سازی  فرایند 

 .)7 :1398

علائی طباطبائی و همکاران )1400( در تحقیقی 
نشان دادند که با وجود تعداد بالای برنامه های موجود 
کسب وکارهای  شدن  بین المللی  از  حمایت  برای 
بازه  در  برنامه ها  مناسب  پیشرفت  و  دانش بنیان 
تاریخي مورد بررسي )از جنبه های انطباق با نیازهای 
اختصاصي کسب وکارها، مشارکت بخش خصوصي 
برنامه ها  طراحي  به  توجه  و  برنامه ها  اجرای  در 
مطابق با بازارهای هدف(، همچنان موانع جدی از 
نوع ناهماهنگي بین بخشي، ناکافي بودن زیرساخت 
در  غیرکارآمد  ساختارهای  و  بین الملل  تجارت 
پیش رِوی  حمایتي،  برنامه های  اجرای  و  طراحي 
کسب وکارهای کوچک و متوسط ایراني قرار دارند 

)علائی طباطبائی و همکاران، 1400: 8(.

در مورد  حاضر  حال  در  متعددی  مطالعات 
به موضوعات مختلفی،  برنامه های توسعه صادرات 
مانند ارزیابی اثربخشی برنامه ها، ویژگی های خاص 

برنامه ها، آگاهی از وجود برنامه ها، مفید بودن و میزان 
استقبال از این برنامه ها و اثرات متقابل برنامه های 
توسعه صادرات و تجارت بین الملل پرداخته اند، مانند 
دومینیگز 2020، اولاریگا و همکاران 2020 و اپیا و 
همکاران )اپیا و همکاران، 2019؛ اولارگا و همکاران، 
2020؛ دومینیگز 2023(. بررسی پایگاه های علمی و 
مطالعات مختلف در حوزه برنامه های توسعه صادرات، 
پژوهش های  که  رساند  نتیجه  این  به  را  محققان 
صادرات  توسعه  برنامه های  حوزه  در  صورت گرفته 
را می توان در 7 دسته سنجش و ارزیابی اثربخشی، 
آگاهی و میزان استفاده، اثرگذاری بر تمایل و شدت 
بر  اثرگذاری  توسعه یافتگی کشور،  صادرات، سطح 
شرکت های کوچک  و متوسط، شرکت های  با سطح 
شرکت های   به  توجه  ضرورت  و  پیشرفته  فناوری 
دانش بنیان، طبقه بندی کرد )رحیم زاده و همکاران، 
1401: 9(. در ادامه به برخی تحقیقات آماری که 
حول این دسته تصمیمات سیاستی توسعه صادرات 
انجام شده است، اشاره می شود و در ادامه بر یکی 
از این تصمیمات یعنی اثرگذاری برنامه ها بر ایجاد 
تمایل به صادرات و افزایش تجربه صادراتی متمرکز 

خواهیم شد.

در  سیاست ها  و  حمایتی  رویکردهای  مطالعه 
تحقیقات پیشین، بیانگر آن است که سطح آگاهی 
از برنامه های توسعه صادرات تأثیر زیادی روی مؤثر 
آگاهی بخشی  و  اطلاع رسانی  و  دارد  آن ها  بودن 
مناسب به شرکت ها از انواع و سطح حمایت هایی 
که می توانند دریافت کنند، موجب استفاده بیشتر 
آن ها و درنتیجه مؤثرتر بودن آن ها می شود )نایدو 
خصوصی  بخش  مشارکت  میزان   .)1993 رائو،  و 
موجب  صادرات،  توسعه  نهادهای  هیئت مدیره  در 
افزایش نرخ بازگشت سرمایه تخصیص داده شده به 
تأمین  اداره کردن و  شرکت ها خواهد شد. در واقع 
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مشترک  به صورت  صادرات  توسعه  نهادهای  مالی 
توسط بخش خصوصی و دولتی، از روندهایی است 
است  در کشورهای مختلف  فراگیری  در حال  که 
)اولارگا و همکاران، 2020(. حضور نماینده دولتی 
موجب  خارجی  کشورهای  در  فعال  دیپلماتیک  و 
افزایش صادرات می شود )دومینیگز، 2020(. درمورد 
تخصیص حمایت براساس اندازه شرکت، حمایت از 
شرکت های کوچک و متوسط موثرتر خواهد بود و 
شرکت های کوچک تر بدلیل چابکی، نرخ بازگشت 
سرمایه بهتری خواهند داشت )لدرمن و همکاران، 

.)2009

در پژوهش های محققان پیشین، علاوه بر مطالعات 
کلی روی اثربخشی برنامه های حمایتی صادرات )اپیا 
و همکاران، 2019(، به طور خاص بررسی برنامه های 
توسعه صادراتی با در نظر گرفتن تجربه صادراتی 
شرکت ها نشان داده اند که حمایت از شرکت های با 
تجربه صادراتی، احتمال بازگشت سرمایه بیشتری 
دارد )برنارد و جنسن، 2004(. همچنین برنامه های 
شرکت های  صادرات  توسعه  روی  صادرات  توسعه 
بازار  به  ورود  تا  دارد  بیشتری  تأثیر  صادرکننده 
صورت  این  به  صادرات.  تجربه  بدون  شرکت های 
که شرکت ها با میزان صادرات بالا و یا صفر تأثیر 
صادرات  میزان  با  شرکت هایی  به  نسبت  کمتری 
متوسط داشته اند. این موضوع را می توان به نوعی 
رابطه U شکل معکوس تعبیر کرد که نشان می دهد 
اثربخشی حمایت ها از شرکت های با سطح صادرات 
متوسط بیشتر است )گیرما و همکاران، 2009(. این 
امر بدین معناست که باید بودجه حمایتی تخصیصی 
به شرکت ها با لحاظ سابقه صادراتی آن ها باشد و در 
حمایت )خصوصاً حمایت های دارای بار مالی بیشتر، 
مانند حمایت از تأسیس دفاتر خارجی( از شرکت های 
همچنین  کرد.  بیشتر  دقت  صادرات  تجربه  بدون 

زیاد  سابقه صادراتی  دارای  از شرکت های  حمایت 
ممکن است به طور نسبی نتایج کمتری داشته باشد، 
نسبت به حمایت از شرکت های تازه کار در صادرات. 
در این پژوهش نیز با توجه به اهمیت این موضوع و 
اثر  داخلی،  مطالعات  در  یافت شده  تحقیق  شکاف 
برنامه های توسعه صادرات با توجه به تجربه صادراتی 
شرکت های دانش بنیان در کشور مورد بررسی قرار 

گرفته است.

 جمع بندی پیشینه نشان می دهد تحقیقات قبلی 
در حوزه اثربخشی حمایت های صادراتی بر صادراتی 
شدن شرکت ها و همچنین افزایش صادرات آن ها 
آمریکا  همچون  توسعه یافته  کشورهای  در  عمدتاً 
)برنارد و جنسن، 2004( و آلمان )گیرما و همکاران، 
2009( انجام شده است و شکاف تحقیق قابل توجهی 
و  )سرهو  دارد  وجود  درحال توسعه  کشورهای  در 
همکاران، 2023( که با توجه به نوپا بودن برنامه های 
توسعه صادرات در این کشورها چندان هم دور از 
انتظار نیست. با توجه به ضرورت توجه به شرکت های  
دانش بنیان در کشور و همچنین کمبود پژوهش هایی 
که برنامه های حمایتی را براساس متغیرهای کمی و 
آمارهای ثانویه معتبر و واقعی از حمایت های صادراتی 
و صادرات محقق شده مورد مطالعه قرار دهند، در این 
پژوهش اثر برنامه های توسعه صادرات شرکت های 
دانش بنیان در صادراتی شدن این شرکت ها با نگاهی 
دقیق تر به سطح تجربه صادراتی آن ها ارزیابی شده 
است. فرضیات این تحقیق را بر این اساس می توان 

چنین بیان کرد:

تبدیل  اول: حمایت های صادراتی سبب  فرضیه 
شدن شرکت های بدون تجربه به شرکت های دارای 

تجربه صادرات می شود.
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فرضیه دوم: حمایت های صادراتی سبب افزایش 
میزان صادرات شرکت های باتجربه صادراتی می شود.

پرداخته  پژوهش  روش  تشریح  به  ادامه  در 
خواهد شد. این مطالعه می تواند به تقویت رویکرد 
برنامه محوری در هدفمند کردن سیاست گذاری و 
اجرای برنامه های حمایتی مشخص در کشور کمک 
و  پراکنده  حمایتی  اقدامات  ترتیب  بدین  تا  کند 
موردی و فاقد اهداف و مخاطبان شفاف، به تدریج 
جای خود را به برنامه های حمایتی مدون و بهره مند 

از تجربیات جهانی بدهد.

2. روش شناسی پژوهش

پژوهش حاضر از نظر استراتژی، پژوهشی پیمایشی 
داده های  گردآوری  برای  پیمایشی  تحقیق  است. 
این روش  به  کار می رود. در  به زمان حال  مربوط 
پژوهشگر در شرایطی نیست که بتواند متغیرهای 
محیط را دستکاری کند و کنترل کمتری بر محیط 
پژوهش دارد و به دنبال آشنایی بهتر و کامل تر از 
داده های  با توجه به  همچنین  است.  موجود  وضع 
از میزان دقیق حمایت های صورت گرفته و  واقعی 
صادرات شرکت ها، از روش کمی برای تحلیل داده ها 
استفاده خواهد شد و از نظر جهت گیری، با توجه به 
اینکه نتایج تحقیق حاضر می توانند برای برنامه ریزان 
و سیاست گذاران حوزه صادرات دارای اهمیت باشند، 
قلمداد  کاربردی  تحقیقی  به عنوان  تحقیق  این 

می شود.

جهت دستیابی به نتایج فرضیه ها، یعنی بررسی 
صادرکننده 3  به  غیرصادرکننده2  شرکت  تبدیل 
باتجربه  شرکت های  صادرات  افزایش  بررسی  و 
صادراتی، با توجه به داده های کمی موجود و نرمال 

2. Non-exporters
3. exporters

تحلیل  و  مقایسه ای  آزمون های  از  داده ها،  بودن 
رگرسیون استفاده شده است. این کار با اجرای آزمون 

مقایسه  ای در نرم افزار SPSS صورت گرفته است. 

در این نوع تحقیق همبستگی، هدف پیش بینی 
متغیر  چند  یا  یک  از  وابسته،  متغیر  چند  یا  یک 
مستقل است. در این روش با توجه به تعداد متغیرها 
می توان از مدل رگرسیون چندگانه و مدل رگرسیون 
استفاده  داده ها  تجزیه و تحلیل  برای  چند متغیری 
متغیرهای  رگرسیون،  نوع  از  تحلیل های  در  کرد. 
پیش بینی را می توان به 3 روش هم زمان، گام به گام و 
سلسله مراتبی وارد تحلیل کرد که در این پژوهش، از 
روش هم زمان استفاده شده است. در روش هم زمان 
تمام متغیرهای پیش بینی باهم وارد تحلیل می شوند.

متغیرهای  علاوه بر  است  ممکن  از آنجایی که 
در  نیز  دیگری  ناشناخته   و  زیاد  عوامل  مستقل، 
تعیین مقدار متغیر وابسته نقش داشته باشند، مدل 
رگرسیونی را با مناسب ترین تعداد متغیر مستقل در 
نظر گرفته و میزان خطا را به عنوان نماینده عوامل 
نظر  در  نبودند  قابل شناسایی  که  دیگری  تصادفی 
می گیریم که انتظار است کمتر در تغییرات متغیر 

وابسته نقش داشته باشند.

وابسته  متغیر  بین  رابطه  شدت  سنجش  برای 
می شود.  استفاده  همبستگی  ضریب  از  مستقل  و 
هرچه ضریب همبستگی به 1 یا 1- نزدیک تر باشد،  
شدت رابطه خطی بین متغیرهای مستقل و وابسته 

شدیدتر است. 

تحلیل  از  مدل  برازش  وضعیت  بررسی  جهت 
واریانس استفاده می شود. تحلیل واریانس به معنای 
تحلیل تغییرات است و هر تغییری منشأ و منابع 
در  دارد.  واریانس  تحلیل  در  را  به خود  مخصوص 
 2 از  ناشی  تغییرات  این  رگرسیونی،  مدل  آزمون 
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که  است  باقی مانده  و خطاهای  رگرسیون ها  منبع 
در طی محاسباتی براساس این 2 منبع، از مجموع 
مجذورات هر کدام شاخصی پدید می آید که شاخص 
نظر  براساس  می شود.  خوانده  فیشر  شاخص  یا   F
تا حدی می تواند  این شاخص  از محققین،  برخی 
جایگزین شاخص های برازش در مدل سازی معادلات 

ساختاری شود. 

2-1. متغیرها و داده های مورد استفاده 

باتوجه به فرضیات ارائه شده براساس مرور پیشینه 
تحقیق، متغیرهای مورد نیاز این تحقیق در 2 بخش 
صادراتی  حمایت های  میزان  سنجشگر  متغیرهای 
متغیرهای  همچنین  و  دانش بنیان  شرکت های  از 
نشان دهنده میزان صادرات محقق شده توسط این 

شرکت ها قابل دسته بندی است )جدول شماره 1(. 

اطلاعات استفاده شده در این تحقیق، آمارهای مرکز 
تعاملات بین المللی معاونت علمی و فناوری هستند. 
جامعه آماری این پژوهش شرکت های دانش بنیان فعال 
خدمات  دریافت  برای  که  هستند  صادرات  حوزه  در 
حمایتی بین سال های 1393 تا 1398 به معاونت علمی 
و فناوری ریاست جمهوری مراجعه کرده اند. همچنین 
آمار صادرات شرکت های ایرانی از گمرک ایران، بخش 

دیگری از آمارهای کمی این پژوهش هستند.

آزمون  برای  مورد نیاز  داده های  تولید  جهت 
فرضیات پژوهش از اطلاعاتی که دریافت شده است، 
ابتدا داده های اصلی در قالب عملیات استاندارد آمار 
توصیفی در جداول و نمودارهای مناسب طبقه بندی 
و تفسیر شدند. سپس داده ها براساس شاخص های 
پیش پردازش غربال می  شوند و داده های غربال شده 
که مشکلات ساختاری آن ها برطرف شده است، در 
قالب آمار استنباطی درآمده و آزمون های متناسب آن 

در جهت آزمون فرضیات پژوهش انجام شده است.

که  شد  خواهد  بررسی  پژوهش  اول  فرضیه  در 
تعاملات  مرکز  توسط  صورت گرفته  حمایت های  آیا 
بین المللی علم و فناوری، موجب ایجاد صادرات موفق 
در شرکت هایی که تا قبل از دریافت حمایت ها هیچ گونه 
برای  خیر.  یا  است  شده  نداشته اند،  صادراتی  تجربه 
بررسی این فرضیه، مراحل عملیاتی زیر اجرا شده است:

ابتدا شرکت هایی که هیچ گونه تجربه موفق صادراتی 
این کار،  انجام  نداشته اند، دسته بندی شده اند. جهت 
از بین شرکت هایی که حمایت گرفته اند، شرکت های 
با صادرات صفر در سال های 1393 تا 1395 جدا و 
پس از آن بررسی شده که آیا این شرکت ها در مجموع 
سال های 1396 تا 1398 صادرات موفقی داشته اند یا 
خیر؟ با این کار دریافته شد که آیا حمایت به شروع 
خیر.  یا  است  شده  منجر  شرکت ها  این  در  صادرات 
برای دست یابی به این داده ها، چند فرایندِ دسته بندی 
بر روی داده ها صورت گرفته است که به  دلیل وجود 
گذاشتن  نمایش  به  از  شرکت ها،  محرمانه  اطلاعات 

جداول خودداری شده است.

در فرضیه دوم بررسی می شود که آیا حمایت های 
صورت گرفته توسط مرکز تعاملات بین المللی علم و 
فناوری، موجب افزایش صادرات در شرکت هایی که تا 
قبل از دریافت حمایت ها تجربه صادراتی داشته اند، شده 
است یا خیر. برای بررسی این فرضیه، ابتدا شرکت هایی 
که هیچ گونه تجربه موفق صادراتی نداشته اند، از آمار 
جدا شده، سپس شرکت هایی که در سه سال اول، یعنی 
داشته اند  صادراتی  تجربه  تا 1395  سال های 1393 
آیا  که  شد  بررسی  آن  از  پس  شده اند.  دسته بندی 
مرکز  حمایت های  از   1395 سال  در  شرکت ها  این 
تعاملات استفاده کرده اند یا خیر. سپس میزان صادرات 
شرکت های با تجربه صادراتی که از حمایت ها نیز بهره 
گرفته بودند، در 3 سال پایانی یعنی سال های 1396 تا 
1398 مشخص شد، تا برای اجرای آزمون آماده شوند.
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جدول شماره 2 جمع بندی انواع و مقدار حمایت های 
نشان  را  موردبررسی  زمانی  بازه  در  صادرات  توسعه 

می دهد )پژوهشکده مطالعات فناوری، 1400(.

3. یافته های پژوهش

3-1. آزمون فرضیه اول در مدل رگرسیونی

یگانه  فرضیات  آزمون  محقق  هدف  از آنجا که 
متغیرهای  ورود  یگانه روش  است،  پژوهش حاضر 
مستقل به مدل رگرسیونی، روش هم زمان4 است. 
در این روش، کلیه مغیرهای مستقل به طور هم زمان 
وارد مدل می شوند تا تأثیر کلیه متغیرهای مهم و 

غیر مهم بر متغیر وابسته مشخص شود.

4. Enter Method

H1: حمایت از شرکت های بدون تجربه صادراتی، 
موجب شروع صادرات آن ها خواهد شد.

متغیر  بر  مستقل  متغیر  تأثیر  بررسی  از  پیش 
ترکیب خطی  یک  قالب  در  ابتدا  نرم افزار  وابسته، 
وابسته  متغیر  با  را  آن ها  رابطه  مستقل،  متغیر  از 
یعنی میزان صادرات به دست می آورد که مقدار آن 
R=0/613 است و با توجه به 4 دسته کسل )2010(، 
در دسته سوم، یعنی روابط قوی قرار می گیرد. سپس 
 RSQUARE مجذور این رابطه، که ضریب تعیین یا
خوانده می شود، میزان واریانس تبیین شده یا میزان 
رفتار پیش بینی شده متغیر وابسته را نشان می دهد. 
از آنجا که این مقدار، کیفیت دقت یک پیش بینی را 
نشان می دهد، هدف نهایي دستیابي به پیشنهاداتي 

براي ارتقاي این شاخص خواهد بود.

جدول 1. متغیرهای مورد مطالعه در پژوهش

منبعتعریف عملیاتیمتغیرنوعردیف

خدمات اطلاعاتیمتغیر مستقل1

حمایت هایی که در به دست آوردن اطلاعات 
مورد نیاز شرکت ها جهت صادرات کمک 

می کنند، مانند تحقیقات بازار و استانداردها و 
مجوزها 

اولارگا و همکاران، 2020
ریبیرو و همکاران، 2020
لدرمن و همکاران، 2010

فعالیت های متغیر مستقل2
تسهیل کننده

حمایت هایی که موجب کاهش هزینه های 
عملیاتی شرکت ها می  شوند، مانند اعزام 

هیئت های تجاری و ارسال نمونه محصول به 
خارج از کشور

اولارگا و همکاران، 2020
بوترات و فرنسن، 2022
ریبیرو و همکاران، 2020

آموزش و یادگیریمتغیر مستقل3
حمایت هایی در زمینه آموزش تخصصی مدیران 
و کارشناسان صادرات، مانند برگزاری دوره های 

بازرگانی و مشاوره

اولارگا و همکاران، 2020
ریبیرو و همکاران، 2020
لدرمن و همکاران، 2010

صادرات شرکت های متغیر وابسته4
بدون تجربه صادراتی

میزان صادرات انجام شده توسط شرکت های 
بدون تجربه صادراتی )فرضیه اول(

دومینیگز، 2018
لدرمن و همکاران، 2010

صادرات شرکت های متغیر وابسته5
با تجربه در دوره اول

میزان صادرات انجام شده توسط شرکت های با 
تجربه صادراتی در دوره اول )فرضیه دوم(

دومینیگز، 2018
لدرمن و همکاران، 2010

صادرات شرکت های با  متغیر وابسته6
تجربه در دوره دوم 

میزان صادرات انجام شده توسط شرکت های با 
تجربه صادراتی در دوره دوم )فرضیه دوم(

دومینیگز، 2018
لدرمن و همکاران، 2010
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مقدار R2 برابر با 0/376 است )جدول شماره 3( 
که با توجه به 3 مقدار 0/19 و 0/33 و 0/67 که به 
نشان  را  قوی  و  متوسط  R2 ضعیف،  مقدار  ترتیب 
ارائه شد،  می دهند و توسط چین در سال 1998 
واریانس تبیین شده این پژوهش مقداری، متوسط به 
بالاست و برای بهبود آن می توان پیشنهادات لازم 
را به محققین آتی ارائه کرد. در نهایت R2-1 خطای 

باقی مانده یا واریانس تبیین نشده خوانده می شود، که 
متغیر مستقلی را شامل می شود که آن ها در پژوهش 

وارد نشده اند.

تحلیل واریانس به معنای تحلیل تغییرات است 
و هر تغییری منشأ و منابع مخصوص به خود را در 
تحلیل واریانس دارد. در آزمون مدل رگرسیونی، این 
تغییرات ناشی از 2 منبع رگرسیون ها و خطاهای 

جدول 2. دسته بندی انواع حمایت های توسعه صادرات

عنوان حمایتانواع برنامه های توسعه صادرات
مجموع میزان 

حمایت )میلیون 
تومان(

سهم هر 
حمایت 
)درصد(

سهم از کل 
حمایت ها 

)درصد(

خدمات اطلاعاتی )5 برنامه(

292تحقیقات بازار

10

1

1020ثبت علامت تجاری

1/1845استاندارد و مجوز

4812طراحی صنعتی

3922ارزیابی آمادگی صادراتی

فعالیت های تسهیل کننده )7 برنامه(

9/640پاویون

88

38

7/47229اعزام هیئت تجاری

1/8007نمایشگاه مستقل

1/7467ابزارهای تبلیغاتی

1/5236نمایشگاه دائمی

430فعالیت های بازاریابی خارجی

400پذیرش هیئت تجاری

آموزش و یادگیری )3 برنامه(

380آموزش های بازرگانی و زبان

2

2

2121مشاوره

260جذب نیروی انسانی

1525/333100100 برنامهمجموع
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براساس  محاسباتی  طی  در  که  است  مانده  باقی 
این 2 منبع، از مجموع مجذورات هر کدام شاخصی 
پدید می آید که شاخص F یا شاخص فیشر خوانده 
می شود. براساس نظر برخی از محققین، این شاخص 
برازش  شاخص های  جایگزین  می تواند  حدی  تا 
و  )مرادی  شود  ساختاری  معادلات  مدل سازی  در 

میرالماسی، 1398، 409(.

 43/183 با  برابر  مدل  در  شاخص  این  مقدار 
است )جدول شماره 4( که با توجه به معناداری F یا 
شاخص فیشر در سطح اطمینان 99 درصد می توان 
بیان کرد که متغیر وابسته با کیفیت مناسبی توسط 
متغییر مستقل خود در مدل رگرسیونی پیش بینی 
رفتار می شود. به عبارتی براساس این کیفیت سنجی، 
مناسبی  برازش  وضعیت  از  مدل  گفت  می توان 

برخوردار است.

مقدار   با توجه به  پژوهش،  فرضیه  آزمون  نتایج 
sig = 0/000 و یا مقدار t =5/530 که البته هر 2 یک 
در سطح  می دهد  نشان  می کنند،  اعلام  را  نتیجه 
احتمال 99 درصد فرض H0 رد و فرض H1 تایید 

می  شود )فرمول شماره 1(.

1.

H0: β =0 

H1: β ≠0

طبق نتایج آزمون، شرکت هایی که در سال های 
96 ،97 و 98 صادرات کرده اند، حمایت های دریافتی 
بر صادرات آن ها تأثیر معناداری گذاشته است. اکنون 
محقق براساس ضریب رگرسیون β شدت و جهت 
رابطه را تعیین می کند. β=0/316 است. درحقیقت 
این ضریب، شدت و جهت اثر یک متغیر مستقل، 
واحد  یک  اگر  یعنی،  می دهد.  نشان  را  وابسته  بر 

تغییر در متغیر مستقل حمایت ایجاد کنیم، به اندازه 
0/316 واحد در متغیر وابسته، یعنی میزان صادرات، 

البته در همان جهت، تغییر ایجاد می شود. 

ارزش  بر  دریافت شده،  حمایت  میزان  بنابراین 
صادرات تأثیر مثبت و معناداری دارد و فرضیه تأیید 

می شود.

3-2. آزمون فرضیه دوم در مدل رگرسیونی

صادراتی  با تجربه  شرکت های  از  حمایت   :H2
موجب افزایش میزان صادرات آن ها می شود.

در این فرضیه بررسی خواهد شد که آیا حمایت های 
صورت گرفته توسط مرکز تعاملات بین المللی علم و 
فناوری، موجب افزایش صادرات در شرکت هایی که 
تا قبل از دریافت حمایت ها تجربه صادراتی داشته اند، 
شده است یا خیر. برای بررسی این فرضیه، پس از 
ورود داده هایی که نحوه تولید آن ها برای اجرای این 
فرضیه توضیح داده شد، به کمک آزمون علامت، 
مقایسه شده است که آیا حمایت های صورت گرفته 

باعث افزایش صادرات شده اند یا خیر.

فرضیه: میزان صادرات شرکت ها قبل از دریافت 
حمایت و بعد از دریافت حمایت باهم متفاوت است  
در جدول شماره 5 آزمون فرضیات پژوهش نشان 

داده شده اند.

)جدول  علامت  آزمون  جدولِ  نتایج  با  مطابق 
شماره z=-1/917( )6 در بازه 1/96- و 1/96+ است 
 95 اطمینان  سطح  در  است(   sig = 0/055 نیز  و 

درصد، فرض H0 تأیید و فرض H1 رد می شود.

H0: میزان صادرات تغییر پیدا نکرده است

H1: میزان صادرات تغییر پیدا کرده است
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میزان صادرات تغییر پیدا نکرده است. این تفسیر 
به این معنی است که میزان صادرات افزایش پیدا 
نکرده است )باهم متفاوت نیست(. جهت آزمون را 
جدول توزیع فراوانی )جدول شماره 7( و زیرنویس 

آن مشخص می کند.

مدنظر   B و   A گزینه  آزمون،  نتایج  با توجه به 
 C مورد قبول واقع می شود. حالت C نیست و گزینه
به عنوان جهت تعیین می شود. یعنی میزان صادرات 

تا  سال ها 1393  با  تا 1398  سال های 1396  در 
1395بدون افزایش و یا کاهش بوده است.

مرور ادبیات در حوزه نهادها و برنامه های توسعه 
تحقیق  شکاف  که  است  آن  از  حاکی  صادرات 
این حوزه، در کشورهای  قابل توجهی در مطالعات 
درحال توسعه وجود دارد، از جمله در زمینه اثربخشی 
افزایش  و  بر صادراتی شدن  حمایت های صادراتی 
این  به  با رسیدن  پژوهش  این  صاردات شرکت ها. 

جدول 3. واریانس تبیین شده و تبیین نشده

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate

1 0/613 0/376 0/368 509538371980/127

جدول 4. تحلیل واریانس

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1

Regression 6814372323934564 1 6814372323934564 43/183 0/000

Residual 8879323856189429000 342 25962935252015873

Total 8886138228513363000 343

جدول 5. آزمون فرضیات پژوهش

نتیجهβP VALUET VALUEفرضیات

H10/3160/0005/530تأیید شد

جدول 6. جدول آزمون علامت

آماره میزان صادرات در سال های 1396 تا 1398 )ریال( - میزان صادرات در سال های 1393 تا 1395 
)ریال(

Z -1/917
 Asymp. Sig.

(2-tailed) 0/055
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شکاف تحقیق و همچنین باتوجه به اهمیت موضوع 
صادرات و ارزآوری برای کشور، مخصوصاً با دیدگاه 
صادرات محصولات شرکت های دانش بنیان که ارزش 
افزوده بیشتری ایجاد خواهد کرد، صورت گرفت تا به 
بررسی نتایج حمایت های صورت گرفته و تأثیر آن ها 
در ورود به بازارهای بین المللی و افزایش صادرات 
شرکت های دانش بنیان در کشور، در چند سال اخیر 
بپردازد. طبق گفته سرینگهاوس )1990( باید توجه 
کرد که ارزیابی اثربخشی برنامه های توسعه صادرات 
هر  در  بنگاه ها  چرا که  است؛  پیچیده  مسئله  یک 
محله از فرایند صادرات، نیازهای حمایتی متفاوتی 
دارند که عدم توجه به سطح تجربه و سابقه بنگاه 
در اثربخشی حمایت ها، موجب انحراف و عدم اعتبار 
نتایج خواهد شد )سرینگهاوس، 1990: 38(. عواملی 
همچون تجربه و اندازه بنگاه و تنوع بازارهای موجود 
شرکت های دریافت کننده خدمات از جمله عواملی 
است که بر اثربخشی برنامه ها اثرگذار خواهد بود. 
با توجه به همین مسئله، در این پژوهش 2 فرضیه 
با در نظر گرفتن سطح تجربه و سابقه بنگاه از نظر 

صادراتی مورد بررسی قرار گرفته اند.

از  حمایت  می دهد  نشان  اول  فرضیه  تأیید 
شروع  موجب  صادراتی،  تجربه  بدون  شرکت های 
اثرگذاری  این  شدت  است.  شده  آن ها  صادرات 
31/6 درصد براورد شده است. به این معنا که اثر 
حمایت های صادراتی بر صادراتی شدن شرکت های 
دانش بنیانی که حائز شرایط دریافت حمایت بوده اند 
با  مطابق  صادرات  آمادگی  از  حداقلی  بودن  )دارا 
سنجش های مرکز تعاملات بین المللی معاونت علمی 
و فناوری( ولی تاکنون صادرات نداشته اند، تا حدود 
دیگر،  بیان  به  دارد.  موفقیت  احتمال  درصد   32
حمایت های توسعه صادرات موجب تبدیل شرکت 
غیرصادرکننده به صادرکننده می شوند که با توجه به 
نتایج آزمون، این فرضیه صحیح است و شرکت هایی 
با گرفتن  که هیچ گونه تجربه صادراتی نداشته اند، 

حمایت ها، اولین صادرات خود را تجربه کرده اند. 

نتایج بررسی فرضیه دوم نشان می دهد حمایت 
در  معناداری  اثر  تجربه صادراتی  با  از شرکت های 
افزایش میزان صادرات آن ها نداشته است. از آنجا که 
تداوم و افزایش صادرات یکی از شاخصه های مهم 
بین المللی شدن یک شرکت می تواند باشد، در این 

جدول 7. جدول فراوانی ها ) مقایسه میزان صادرات(

تعداد

میزان صادرات در سال های 1396 تا 1398 )ریال( 
 میزان صادرات در سال های 1393 تا 1395 )ریال(

Negative Differencesa 16

Positive Differencesb 30

Tiesc 0

Total 46

 A )میزان صادرات در سال های 1396 تا 1398 )ریال( > میزان صادرات در سال های 1393 تا 1395 )ریال

 B)میزان صادرات در سال های 1396 تا 1398 )ریال( < میزان صادرات در سال های 1393 تا 1395 )ریال

 C)میزان صادرات در سال های 1396 تا 1398 )ریال( = میزان صادرات در سال های 1393 تا 1395 )ریال
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فرضیه شرکت های دانش بنیانی را مورد بررسی قرار 
دادیم که قبل از دریافت حمایت ها، تجربه صادراتی 
در  را  این حمایت ها  تأثیر  میزان  بتوان  تا  داشتند 
با توجه به  سنجید.  شرکت ها  این  صادرات  افزایش 
فرضیه  پژوهش،  این  در  انجام شده  آزمون  نتایج 
با تجربه صادراتی موجب  از شرکت های  »حمایت 
افزایش میزان صادرات آن ها می شود« رد می شود 
و نشان داده شد که شرکت هایی که دارای تجربه 
صادراتی بوده اند، با گرفتن حمایت ها، لزوماً صادرات 
خود را در دوره بعدی افزایش نداده اند. به بیان دیگر، 
بازار  به  ورود  روی  بر  صادرات  توسعه  برنامه های 
تا  دارند،  تأثیر  بیشتر  غیرصادرکننده  شرکت های 
افزایش صادرات شرکت های صادرکننده. البته باید 
مدنظر داشت که استمرار صادرات و افزایش آن امری 
پیچیده تر نسبت به ورود به بازار است و با توجه به 
سرعت رشد فناوری و تغییرات سریع آن، تداوم و 
افزایش صادرات برای شرکت های دانش بنیان مسائل 

و چالش های خاص خود را دارد.

که  آمده اند  جدول   2 پژوهش  این  ضمیمه  در 
که  نشان می دهند: شرکت هایی  را  نوع شرکت   2
تا 1395 صادرات داشته اند و  در سال های 1393 
حمایت نیز دریافت کرده بودند و شرکت هایی که 
در سال های 1393 تا 1395 صادرات نکرده اند، ولی 

دریافت حمایت داشته اند.

4. بحث و نتیجه گیری

بیشتر  اثربخشی  بر  مبنی  تحقیق  این  نتیجه 
حمایت ها در صادراتی شدن شرکت های بدون تجربه 
در مقایسه با افزایش صادرات شرکت های باتجربه، 
بیسبروک  پژوهش وان  نتیجه  با  هم راستاست 
شرکت های  بررسی  با  که   )2015( همکاران  و 
کوچک  و متوسط کانادایی عنوان کرده اند که اثرات 

برنامه های توسعه صادرات برای مشتریانی که برای 
اولین بار از آن ها استفاده می کنند بیشتر است و در 
مقابل، حمایت برای صادرکنندگان باتجربه و برای 
بیشتر،  صادراتی  مقاصد  به جای  که  شرکت هایی 
محصولاتی با تنوع بیشتر صادر می کنند، اثرگذاری 
کمتری دارد )بیسبروک و همکاران، 2015(. با توجه به 
این نکته که صادرات گام اول در مسیر بین المللی 
شدن شرکت هاست )سوسا و همکاران، 2008(، این 
حمایت ها با توجه به نتیجه مثبت به دست آمده طی 
برای شرکت های  نقطه شروع خوبی  این پژوهش، 
دانش بنیان در بین المللی شدن می توانند تلقی شوند. 

نتایج این پژوهش هم راستا بودند با نتایجی که 
غالباً در کشورهای درحال توسعه انجام شده بودند؛ 
مانند کادوت و همکاران )2015( که تأثیر برنامه ها 
را در کشور درحال توسعه تونس بررسی کرده بودند. 
این پژوهش نشان داده است که طراحي و اجرای 
برنامه های توسعه صادرات در همه موارد دارای اثرات 
مثبت و تقویت کننده نبوده است )کادوت و همکاران، 
آن ها  به  ادبیات  مرور  در  که  نتایجی  اما   .)2015
پرداخته شد، بیانگر آن بود که در اکثر کشورهای 
عموماً  صادرات  توسعه  حمایت های  توسعه یافته، 
نشان دهنده  می تواند  این  و  داشتند  مثبتی  نتایج 
تأثیر عواملی به جز حمایت ها، مانند عوامل محیطی، 
بر عملکرد صادراتی شرکت ها باشد. همچنین نتایج 
کالینزداد  و  فرانسیس  تحقیق  مانند  تحقیقاتی 
می توان  را   )1996( سنتوریا  و  رابرتز  و   )2004(
در امتداد تحقیق حاضر دانست که نشان داده اند، 
اثرگذاری برنامه های توسعه صادرات بر شرکت های  
است  قابل توجهی  اثر  صادراتی  سابقه  بدون  فناور 
و میزان آن نسبت به شرکت های  بزرگ و باسابقه 

بیشتر بوده است.

در واقع، شرکت هایی که تجربه صادراتی دارند، یعنی 
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توانسته اند با مدیریت زنجیره ارزش و اقدامات  قبلاً 
لازم به عملکرد بین المللی برسند، نیاز به حمایت های 
افزایش صادرات برسند. دریافت  تابه  متفاوتی دارند 
تجربه  بدون  به شرکت های  که  همان حمایت هایی 
صادراتی نیز ارائه شده است، مثمرثمر واقع نمی شود. 
آن ها پیش زمینه ای در کسب اطلاعات موردنیاز در 
ورود به بازارهای جهانی دارند، مسیرهای بوروکراتیک 
و مشاوره هایی  آموزش ها  و  را طی کرده اند  اداری  و 
دریافت کرده اند، اما جهت تداوم حضور در بازار پر رقابت 
بین المللی برای محصولات فناورانه که از ویژگی های 
شرکت های دانش بنیان است و نیاز به فعالیت مداوم 
بخش تحقیق و توسعه و ایجاد همکاری های راهبردی 
با مجموعه های بین المللی نیز دارد و پس از آن، افزایش 
میزان فروش در بازار خارجی برای این محصولات که 
نیاز به تنوع بخشی به بازارهای هدف و توسعه و تعمیق 
روش های ورود به بازارهای جدید و مختلف را دارد، 
نیازمند سطح بالاتری از حمایت ها هستند. موضوع 
نیاز به تکامل در برنامه های حمایتی مرکز تعاملات 
و پرداختن به نیازهای خاص شرکت های صادراتی در 
تحقیقات دیگری نیز از منظر سیر تاریخی مورد تأیید 
و تبیین قرار گرفته است )علائی طباطبائی و همکاران، 

.)8 :1400

4-1. پیشنهادات سیاستی

در این مقاله پس از مروری بر پیشینه پژوهش 
و  صادرات  توسعه  برنامه های  اثربخشی  پیرامون 
به  مربوط  تصمیمات  و  محققین  یافته های  اهم 
تدوین و اجرای برنامه های حمایتی توسعه صادرات 
پژوهش های  و  مقالات  موضوعی  دسته بندی  و 
انجام شده، به بیان روش تحقیق، تحلیل آماری برای 
بحث در خصوص  در نهایت  و  2 سؤال مطرح شده 
یافته ها پرداخته شد و اکنون به جمع بندی و ارائه 

پیشنهادات پرداخته خواهد شد.

این است که 3 دسته  بیانگر  اول،  نتیجه  سؤال 
حمایت صورت گرفته، یعنی ارائه خدمات اطلاعاتی، 
فعالیت های تسهیل کننده و آموزش و یادگیری، برای 
به  ورود  و متوسطی که قصد  شرکت های کوچک  
بازارهای جهانی را دارند، مفید و مؤثر است. در واقع 
اگر این حمایت ها به شرکت های دارای آمادگی اولیه 
صادرات  واحد  بودن  دارا  مثال  عنوان  )به  صادرات 
یا اطلاعات معرفی محصولات به زبان های خارجی 
در  حضور  آمادگی  و  محصولات  معرفی  جهت 
نمایشگاه های خارجی و انجام مکاتبات و مذاکرات 
لازم( هرچند بدون تجربه صادرات تخصیص پیدا 
کند، می توان به اثربخش بودن آن ها در ایجاد اولین 
تجارب صادراتی برای شرکت های دانش بنیان امیدوار 

بود. 

بررسی  با  می توانند  محققان  آتی،  تحقیقات  در 
اولویت بندی  به  حمایت ها،  از  هرکدام  تأثیر  دقیق 
تخصیص  جهت  بودجه بندی  همچنین  و  آن ها 
هدفمندتر حمایت ها برای شرکت های بدون تجربه 

صادراتی، بپردازند.

درمورد سؤال دوم، این برداشت حاصل می شود 
که یا این نوع حمایت ها باید برای چنین شرکت هایی 
طوری  آن ها  میزان  یا  و  شوند  تغییر  دستخوش 
افزایش یابد که ایجاد ارزش افزوده در صادرات این 
نوع شرکت ها کند. همچنین می توان برای تحقیقات 
از  هر کدام  تأثیر  سنجش  با  تا  کرد  پیشنهاد  آتی 
حمایت ها بر روی صادرات این شرکت ها، حمایت ها 
حمایت های  شوند،  طبقه بندی  تأثیر  میزان  از نظر 
شوند  طراحی  شرکت ها  نوع  این  مختص  جدید 
بلوغ صادراتی شرکت،  از سطح  برای هر مرحله  و 
حمایت های خاصی طراحی شود. همچنین می توان 
بسته هایی حمایتی برای این نوع شرکت ها تدوین و 
ارائه کرد تا شرکت ها در کنار استفاده از حمایت های 
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اولیه، از سطح بعدی حمایت ها نیز استفاده کنند و 
وارد فاز بعدی حمایت ها شوند تا حمایت هایی در 
سطح بالاتر برای این شرکت ها نسبت به حمایت های 
و  تأثیر  باشد،  صادراتی  تجربه  بدون  شرکت های 
بازدهی این حمایت ها را بیشتر کند و شرکت ها در 
مراحل مقدماتی دریافت حمایت ها مثل فعالیت های 
آموزشی و مشاوره ای باقی نمانند و از حمایت هایی 
همچون ارسال نمونه محصول و پذیرش هیئت های 

تجاری خارجی نیز استفاده کنند.

در  مورد نیاز  تغییرات  بررسی  خلاصه،  به طور 
برای  میزان حمایت ها  در  بازنگری  نوع حمایت ها، 
چنین شرکت هایی و همچنین طرح ریزی و تدوین 
رده  در  که  شرکت هایی  برای  حمایتی  بسته های 
می شوند،  محسوب  صادراتی  باتجربه  شرکت های 
شود.  محققان  آتی  پژوهش های  موضوع  می تواند 
پس از بررسی 2 فرضیه قبلی که شرکت ها را از نظر 
نتیجه  این  بود،  کرده  دسته بندی  صادراتی  تجربه 
حاصل شد که حمایت های توسعه صادرات، موجب 
ورود به بازارهای بین المللی شرکت های دانش بنیان 
شده اند اما لزوماً موجب افزایش صادرات شرکت های 

دانش بنیان نمی شوند.

موارد مختلف و متعددی هستند که روی عملکرد 
صادراتی شرکت های دانش بنیان مؤثر هستند که در این 
پژوهش، با توجه به محدودیت هایی که از نظر دسترسی 
به اطلاعات و داده ها و طولانی شدن پژوهش پیش رو 
بود، تنها بخشی از آن ها مورد بحث و بررسی قرار گرفت. 
شرایط محیطی و سیاسی کشور، زیرساخت های مورد 
نیاز جهت پیوستن به بازارهای جهانی و طرز تفکر 
می تواند  مجریان،  و  سیاست گذاران  بین  در  جهانی 
عملکرد صادراتی شرکت های دانش بنیان را که دارای 
پتانسیل های فراوانی از نظر نیروی انسانی و دانش فنی 

دارند، تحت تأثیر قرار دهند.

پیشنهاد کاربردی این تحقیق برای متولیان امر 
بین الملل  تعاملات  مرکز  در  حمایت های صادراتی 
معاونت علمی و همچنین سازمان توسعه تجارت، 
لزوم ایجاد تمایز میان 2 دسته مخاطب ) شرکتهای 
است،  باتجربه  شرکت های  صادراتی(  تجربه  دارای 
چراکه این 2 گروه نیازمندی های متفاوتی دارند. نتایج 
این تحقیق نشان دادند حمایت های بررسی شده در 
3 دسته خدمات اطلاعاتی، تسهیلگری بین المللی و 
آموزش و یادگیری، در سطح فعلی خود اثربخشی 
قابل انتظار را در رشد صادرات شرکت های با تجربه 
نداشته است و نیاز است حمایت های تخصصی تر و 
ناظر به نیازهای واقعی شرکت های باتجربه طراحی 
شوند. البته طبیعی است تحقق هدف رشد صادراتی 
شرکت ها، پیچیدگی های بسیار بیشتری دارد نسبت 
به هدف ایجاد تجربه صادرات اول در تعداد بیشتری 
از شرکت ها. این امر خود تأکیدی است بر لزوم تدقیق 
مأموریت های نهادهای حامی صادرات در تعامل با 
سیاست گذاران تا بتوانند تصویر واقع بینانه ای از 2 
دسته هدف مختلف را نشان دهند: »افزایش کمی 
تعداد شرکت های دارای تجربه صادرات« و »افزایش 
میزان صادرات کل شرکت ها از طریق افزایش صادرات 
نهادها  این  این صورت  در  تجربه«.  با  شرکت های 
از این 2 دسته  می توانند منابع خود را در هریک 
اهداف به صورت مشخص توزیع کنند و با نهادهای 
بالادستی خود، مانند معاونت علمی و وزارت صنعت 
معدن و تجارت توافقات مشخصی در خصوص اهداف 
ملی که برآورده خواهند کرد، داشته باشند و خود و 
ذی نفعان خود را دچار سردرگمی در هدف گذاری 
و متعاقباً ارزیابی عملکرد نکنند. مشخص است که 
هر یک از 2 دسته هدف نامبرده مزایا و در عین حال 
لوازمی دارد. هدف ایجاد تجربه صادراتی در نگاه اول 
تطابق بیشتری با مأموریت رایج دولت ها برای کمک 
به شرکت های کوچک و کم تجربه در غلبه بر موانع 
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صادراتی دارد. ولی اگر مطلوب نهاد حامی اثرگذاری 
قابل توجه در مجموع صادرات کشور باشد، هدف دوم 
باید مورد توجه قرار گیرد که البته نیاز به طراحی 
برنامه های اختصاصی با مشارکت بازیگران مؤثر یعنی 

شرکت های بزرگ صادراتی دارد. 

نوآوری این پژوهش در مقایسه با مطالعات داخلی 
قبلی، از این جهت است که تحقیقات بسیار معدودی 
در خصوص اثربخشی برنامه های حمایتی بر صادراتی 
شدن شرکت های دانش بنیان براساس تحلیل آماری 
مرکز  ثانویه  )داده های  معتبر  و  واقعی  داده های 
تعاملات بین المللی علم و فناوری( مربوط به بودجه 
حمایت های تخصیص داده شده و صادرات محقق شده 
پیشنهاد  نتایج،  با توجه به  و  است  نگرفته  صورت 
از  استفاده  با  آتی،  تحقیقات  در  محققان  می  شود 
و  صورت گرفته  حمایت های  از  به روزتر  داده های 
صادرات انجام شده توسط شرکت های دانش بنیان که 
جزو محدودیت های این تحقیق محسوب می شوند، 
حمایت ها،  نوع  در  مورد نیاز  تغییرات  بررسی  به 
بازنگری در میزان حمایت ها برای چنین شرکت هایی 
و همچنین طرح ریزی و تدوین بسته های حمایتی 
باتجربه  شرکت های  رده  در  که  شرکت هایی  برای 

صادراتی محسوب می شوند، بپردازند.

ملاحظات اخلاقي

پیروي از اصول اخلاق پژوهش

تمامی اصول اخلاق پژوهش در این مقاله رعایت 
شده است.

حامي مالي

این پژوهش حامی مالی نداشته است.

مشارکت نویسندگان

نویسندگان به یک اندازه در نگارش مقاله مشارکت 
داشته اند.

تعارض منافع

بنابر اظهار نویسندگان این مقاله تعارض منافع 
ندارد.

تشکر و قدردانی

این تحقیق براساس داده های مربوط به حمایت های 
صادراتی و عملکرد صادراتی شرکت های دانش بنیان 
که از مرکز تعاملات بین المللی علم و فناوری معاونت 
علمی و فناوری ریاست جمهوری دریافت شده، انجام 
شده است و محققین مراتب تقدیر و تشکر خود را از 

این مرکزاعلام می کنند. 
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ضمیمه
جدول 1. شرکت هایی که در سال های 1393 تا 1395 صادرات داشته اند و حمایت نیز دریافت کرده بودند.

ارزمقدار صادراتسالمیزان حمایتردیفارزمقدار صادراتسالمیزان حمایتردیف

ریال1897000000951923420264دلار11444550009316171

ریال19381500009515130668دلار2672000094500

ریال203024000095257815200دلار332550000094340023

ریال2140976800953997620000دلار43252000094123619

ریال2297000000951108065000دلار5131320009439900

ریال239700000095124142040دلار630000009449000

ریال241050000095938440408دلار73300000094875000

ریال25545000095546392000دلار819350000094120000

ریال2638150000953796382898دلار924600000094126000

ریال272630000952579604480دلار10140000094488208

ریال282100000095378837010دلار11177500009481645

ریال2938150000956402060000ریال1215000009579492500

ریال30545000095176150000ریال1321000000952375228000

ریال31262293000951590961750ریال143815000095348228000

ریال3254500009512192000ریال15263000095179994111

16381500009510+6.6756Eریال33545000095875548800ریال

ریال173815000095390257791
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جدول 2. شرکت هایی که در سال های 1393 تا 1395 صادرات نکرده اند، ولی دریافت حمایت داشته اند

میزان حمایت ردیف
میزان حمایت ردیفسال)ریال(

میزان حمایت ریال، ردیفسال)ریال(
میزان حمایت ریال، ردیفسال 1395

سال 1395

128300000093139218000009427654500004135450000

21444550009314021800000942771300000004145450000

32830000009314121800000942785110000041540000000

428300000093142207100094279280000004165450000

5144455000931432180000094280171500041740000000

62830000009314421800000942813450000041823065000

714445500093145218000009428254500004192280000

81444550009314665400000942837956381042070000000

9283000000931472180000094284545000042148500000

1014445500093148218000009428554500004221715000

1128300000093149218000009428615000004235450000

121444550009315021800000942875450000424394039800

1314445500093151218000009428860900004255450000

1414445500093152218000009428954500004265450000

151444550009315321800000942901588150004275450000

1614445500093154218000009429154500004281000000

17780000094155218000009429254500004295450000

181000000009415621800000942935450000430218059000

1920710009415721800000942946650000043112250000

20150500094158218000009429554500004325450000

21200000009415921800000942965450000433125000000

22332500009416022800009429754500004342450000
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میزان حمایت ردیف
میزان حمایت ردیفسال)ریال(

میزان حمایت ریال، ردیفسال)ریال(
میزان حمایت ریال، ردیفسال 1395

سال 1395

23185000000941612280000942983815000043548500000

24140000094162228000094299545000043624500000

2520710009416320710009430048500000437158815000

266968500094164207100094301545000043815000000

272071000941652071000943024850000043925690000

284000000094166218000009430354500004403087000

29171500094167838600009530454500004418190000

302071000941688253000953054000000044238150000

31150000009416935000009530622198600044317700000

32400000009417026300009530781900004442630000

332460000009417126300009530854500004455450000

3412800000094172394039800953093815000044697000000

3565660009417350000000953102494170004475450000

361543500941742450000095311207100044821000000

3724600000094175210000009531254500004496000000

382280000941761890000095313545000045048500000

39228000094177288995009531438150000451125000000

4020710009417856500000953151227600004525450000

41228000094179315000009531654500004535450000

42224000094180545000095317381500004546825000

433885000941818447600095318175000045529250000

44150000094182150000095319125000000456125000000

452460000009418351500000953204850000045738400000

46246000000941842522522009532168250004585450000
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میزان حمایت ردیف
میزان حمایت ردیفسال)ریال(

میزان حمایت ریال، ردیفسال)ریال(
میزان حمایت ریال، ردیفسال 1395

سال 1395

472506000009418512600009532254500004592280000

48207100094186240800009532354500004605450000

492071000941875450000953244850000046138150000

501330000941882100000095325475168004625450000

5119350000094189173400000953264000000046338150000

523888000941905450000953272800000046438150000

5379335800941911650000095328199500004652630000

542071000941922932830009532917500004662630000

556825000941935450000953302198000046738150000

562170000941945000000095331682500046811690000

57100000000941951638000095332163800004695450000

58207100094196400000009533344000000470237500000

5919350000094197105000009533410390268047148500000

60207100094198784000009533526300004725450000

611935000009419915000009533615881500047318900000

6220710009420054500009533721000000474249417000

63656600094201545000095338175000047528800000

6420710009420221000000953392213300004765450000

658667500942034480000095340175000047719600000

663885000942045000000095341545000047838150000

67207100094205728951809534223750000047938150000

68400000009420622800009534326300004805450000

6928000009420754500009534415000004815450000

70782286009420854500009534554500004825450000
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میزان حمایت ردیف
میزان حمایت ردیفسال)ریال(

میزان حمایت ریال، ردیفسال)ریال(
میزان حمایت ریال، ردیفسال 1395

سال 1395

71207100094209545000095346744170004835450000

7220710009421026300009534754500004845450000

73100000000942117247198095348406000004855450000

742071000942122500000095349545000048616583000

752071000942131750000095350150000048788900000

7620710009421426300009535154500004885450000

77207100094215545000095352545000048924080000

781883240009421626300009535354500004901500000

7920710009421721000000953541890000049172000000

8020710009421824080000953554000000049224500000

813906200094219545000095356338382304932205000

825000000009422037000000095357545000049440000000

8318500000094221545000095358397819054955450000

844000000094222400000009535926300004962630000

852071000942232494170009536054500004971500000

862209120094224880000095361545000049824080000

8725620000094225819000095362381500004992630000

882071000942264850000095363970000005009730000

895828000094227545000095364545000050118900000

90861350094228545000095365500000005025450000

91763000094229308700095366545000050338150000

92228000094230682500095367343000050432991830

93706880009423126600000953686000005055450000

94207100094232815000095369400000005065450000
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میزان حمایت ردیف
میزان حمایت ردیفسال)ریال(

میزان حمایت ریال، ردیفسال)ریال(
میزان حمایت ریال، ردیفسال 1395

سال 1395

95350000009423354500009537081900005075450000

96400000009423454500009537154500005082280000

972071000942355450000953722100000050948500000

98228000094236545000095373945000051039781905

99800000009423748500000953742408000051169599307

10065660009423812500000095375263000051215050000

10139463600942395450000953768000000051328000000

102144000009424041743120953777956381051448500000

1032071000942412940000095378210000005155450000

10415435009424238150000953791890000051648500000

1051867600094243161000000953803940398005172630000

106207100094244545000095381682500051848500000

10768250009424538150000953824000000051923240000

10814000009424643737388953834000000052024500000

10924600000094247545000095384245000005215450000

1102071000942481250000009538554500005222630000

1112071000942492375000009538638232005523154015400

11265660009425021881600095387263000052438150000

1131850000009425138150000953884000000052584000000

11437800009425238150000953891890000052638150000

1152071000942533815000095390125000000527449417000

116104640000942542520000095391545000052848500000

1172062500094255545000095392210000005292630000

118492000009425648500000953935450000530750000

محسن رحیم زاده و همکاران. ارزیابی اثر برنامه های توسعه صادرات در ورود به بازارهای بین المللی و افزایش صادرات شرکت های دانش بنیان



پاییز 1402. دوره 13. شماره 48

132

میزان حمایت ردیف
میزان حمایت ردیفسال)ریال(

میزان حمایت ریال، ردیفسال)ریال(
میزان حمایت ریال، ردیفسال 1395

سال 1395

11994920009425754500009539454500005312630000

1205145000942586825000953955450000532271519000

121228000094259819000095396400000005335450000

122207100094260910000095397545000053497000000

12324600000094261431200009539854500005355450000

12410000000094262280000009539954500005365450000

125246000000942634000000095400116760000537600000

12615435009426454500009540132480005385450000

12734300009426548500000954025000000053940000000

128656600094266732480009540354500005405450000

1293087000942675967360009540454500005415450000

13012025000942681007160095405228000054224080000

131400000009426938150000954062278740005435450000

13224600000094270381500009540754500005442630000

1334000000094271189000009540826300005451250000

13428000009427225200009540910298500054624500000

135346494009427372800000954102590000547150362540

13620710009427468250009541110000000054824500000

137656150009427554500009541226300005495450000

138763000094
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جدول 3. شرکت هایی که در سال های 1393 تا 1395 صادرات کرده اند، اما در 3 سال اول صادرات نکرده بودند

حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات در 
3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات 
در 3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

106552954775110719174019722899840463414

20592192760512465417503246357189734170534

3015909961290919087871760347994332037163

403924600001200017703173015347775845530

508141938002510017892950000108455790063122410063

602458267240219701790274425815480136385543

70496276759265179180475955000347151448048377

8019590624900458046181094406568402114415601

9031906833383056718201149242253631066440

1003208320009600183037476416404738779

11050168976064201845915000054823650662532419

120345506954744963185011190776660336120

13058273200013875186534358000287100917941493

140146893976219501187012649026061149137

15046036222966811880104007943956616281872

16 259013004580653232189299500007440428922189048

170327933717550301190016369513592453807

18029132050008500019101019618603020

1901318876503850192017595458064392736

20068452675237294819301047494260094941

210615787201722194012695730313126003

2208400000020001950909192691521268238
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حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات در 
3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات 
در 3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

23015616009594152419603156888119126117211

2401442797958517370019712345000074486385010896

2580800008042236962399619806728186817124559

2601163358353083051405199038123200010800

27029498080007010020001218206702763

2808315790024502011819100001022296068551501365

29288450000660602171677084202041971399600999051

30022982400054722030493196214049128

31067524840081002040273269062500081997500

32075052113031020962050877580972671763276

330265002000060920206011664764325235386

34025208393822242620729530000207365700020500

350275842140656820801237231058752934517

360138447571593455742090930507709882499176

37017724318541020793972107275900063684885218526

38088462858009515021138150000144482216435236

3909616435715427390002120195790512060360

4003599868809920213011623295200136790

41023394011777037923052140130756080037037

42030374400072322154575800001338783034951526805

4301331437386372403828216011039674122137030

44087476488052616353141217095834375815926

450182733250017500218047889884412490798

4607331223960948242190281311254077439
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حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات در 
3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات 
در 3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

470136296549376381791422054500002159471818093853473

48022268104492929943832210623994463501670990

490334483297646441122220194502605469139293897

5020710001259491602815099122302220218005286

51012786255001162522474711200012380445513136782

520254319917556503462250290643422528224

530514528880138926312261351450001055157662981779872

540566088950015130022705351584068156452

5502796364837936228024744789130519462

560626514006002290598210427091317331

570486164761942735568523008571450120188464

5804857088186451302310615378374051064370

590138945400126623209114913460245990

60048815887101483802330284044010126307

610109409960524465234018897438600402910

6206788849153711662350150035431540439

630385224400440023675400005922000141

64112461700075236707206567523725915000013106110480315470

6508751525227894238239461700286497851366554943002

6601299022110190632390219312069268251651140

670952795515290852400400695320921074590

6801220396914418938224108125205546167287

696825000448895520104152420280223009553528

70010638758970324135243022088514721437495
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حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات در 
3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات 
در 3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

71018135900005316124401828692044885391015

72195990000150390000045000245016050920263162501

73050130000150024604182758960104591

74058890358901259792470124608296038288

7502016263250616502480211082905034446

7609349588538287482249066845058376767808

77052093635970311003858250191825000193410046

78051417393075139101625107548470552202477

79023638300007100025213495912014256015566324960

80330427000108021904652341832532979300004452268500102351

81545000039390540003968925404786002975752

820151025180031100255082644370625478

83032335685148959225638150000599345821674287

8405509816606598110825705277390800754119232554

8503041691600844002580502251691375

86041564900416369583259096618984010953

872645000019375400720402600745742190251948792

88505300005332365333100264261381500001160968926081978549

89010376960320262044916635121793797

901045100011940250003500026308503792007600

9102674926400293352640987337288951683924

9209210305914821291812650642895968221048064

93013482403192366034266049578976597610081487

9401545331095537271879402671181853000612322625395276

محسن رحیم زاده و همکاران. ارزیابی اثر برنامه های توسعه صادرات در ورود به بازارهای بین المللی و افزایش صادرات شرکت های دانش بنیان
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137

حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات در 
3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات 
در 3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

9519295500030458436512335633268014160206730358867

9614550000231731585303844222690107801671130630230196

970466551448851400270019696396909324927

9802594160729062883291271381500001471685908663029202

990488524228767582472721558150003191508659925534414

10001755299251819312427312500004521324365250

10105743981930591545797027401548049149773515678

10206834401607520275071278200021000

10302269034661104336495276545000030906864270366336

104030835269896095460362327704530999183945

10505067449940146705278036870630555821707

106019999960926169427902572164007785

1070163530606514460280010638080328

1080203410200210028136140000017390458991495773

109081909836501147892820237118595057608

110381500008337114781890928303553696614108396

11102260481925020475028406323842000173000

112097257541942426402850434062987401019885

113485000002295111454375292860178868236295521320208

11406345342365699445128702689984425445902064

11502741928393289288060023641648710013645

11604923301528903984541850119050

117087723347251258002900772779744085367

118072885216822343291013735364500219050

محسن رحیم زاده و همکاران. ارزیابی اثر برنامه های توسعه صادرات در ورود به بازارهای بین المللی و افزایش صادرات شرکت های دانش بنیان
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138

حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات در 
3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات 
در 3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

119045272935967301629208252500009413

120242950000165229427824626442932822710009354171208360

12124600000054912940208832029408546891830157965130

122242950000753094556289722322950831814828002448000

123015029014804621929606893953228114529

12402328888529824083629707862227143177237

12501726082582027631529802697496007300

12602535726339062277129905633140193789795592

1270594506896057790300299500004630324779102005

12801486724288406723010672832243394436

129054423671362083020363991577043690

1300169370846035928832522303019380145345212287

1310228906300665030426450000199788218541450

13201193271844488323513123050819984001869

13318500000013177670614024251793060367672634

13488721000448847670468630705620350005000

135119694310011688893920124828308033257427957618607

136033130960428513090329508444035618

1370113237607331536310086011686026388

138011513765177177385311024028990228335051

1390382679774511198531203255935009500

14001675354539931301293436112832174321

14101610131523564515330314055605800650549714

14207329358137720983150326542942099220
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حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات در 
3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات 
در 3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

1430363626687210274631602321797507155

144038653448359877061317579300004939882205100

145016915200480318518774000250009707050790

146808000026428095250903191750000206497365454372

14703480058031856536307320037244593974893210

1480692807136558584803210588436793101516948

14954500001142239441103743220310178628037850

150014174900104218032304580949835957379470

15106516585819917842293242953000040098358458

152018814863974805160964032501332272258501963521

1530512632960506832605239246946756594998

1542180000006613785028880970132704012453500003500963

1551115630009463463086979743280172304213628288

1560107693741063171863294875670004902334426005071302

157042530171674843821330041026551432457314

1580278366461251553038333107025792100155126

15902642761044805903801332046205480011001

1603815000035040651373579520333330620747221663011

1610712803000195003340539223760068288

1620334584807883350390064361197

16305241397141812301523360763200495301930727

1640402051943751106159337025948000800

165381500003478890531962009933826450000324709520277156

1660203544478083835791937339042873654648859150
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حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات در 
3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

حمایت در 3 
سال اول

ارزش ریالی صادرات 
در 3 سال دوم

ارزش دلاری 
صادرات

1670447593959140289340033217230965

168015312308216724746553410138006400012448

1690294106044501364166734219581254037002532308557341

17070800220043316719691137813430700833269069755

17106142064601800434401367425895381391984

1722071000387534240066430345029342747785423747

173011195595345

محسن رحیم زاده و همکاران. ارزیابی اثر برنامه های توسعه صادرات در ورود به بازارهای بین المللی و افزایش صادرات شرکت های دانش بنیان




