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توسعۀ پايدار اقتصادی ايران در دوران پسابرجام1
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چکیده

 روى کار آمدن دونالد ترامپ به عنوان رئيس جمهور امريکا، خروج امريکا از توافق برجام با دستور 
ترامپ، حضور اکثريت جمهورى خواهان در مجلس سناي امريکا، لفاظی هاى تند نومحافظه کاران در 
قبال ايران؛ تحولات منطقه آسياى غربی و افول گروه تروريستي داعش بسترهاي تبليغي بسيار عميقي را 
براي ديپلماسي اقتصادى جمهوري اسلامي ايجاد کرده است. هدف اين تحقيق، راهبرد مطلوب ارتقاى 
ديپلماسي رسانه اي ج.ا.ا در راستاى توسعة پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام است. اين تحقيق با 
استفاده از روش دلفي، طي سه مرحله، با بهره گيري از الگوي برنامه ريزي استراتژيک انجام شد. براي 
دستيابي به اهداف تحقيق از ديدگاه خبرگان اين حوزه استفاده شد. نتيجه اين تحقيق بيانگر آن است که 
رويکردهاي رقابتي مناسبترين راهبرد ارتقاى ديپلماسي رسانه اي ج.ا.ا در راستاى توسعة پايدار اقتصادى 
مهمترين  شده اند.  اولويت بندى  تدوين شده  رقابتی  رويکردهاى  پايان  در  پسابرجام اند.  دوران  در  ايران 
راهبرد اين تحقيق »يکپارچگی معنايی در بسته بندى پيام رسانه هاى ايران براى مديريت تصوير ايران به 
عنوان کشورى صلح طلب و باثبات در فضاى بيناذهنيتی جهانی در راستاى توسعة پايدار اقتصادى« است، 

که با نظريه موازنة نرم مطابقت دارد.

كلید واژه ها: راهبرد، ديپلماسي رسانه اي، توسعة پايدار اقتصادى، جمهوري اسلامي ايران، پسابرجام.
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aaa215215@gmail.com ،)2 . عضو باشگاه پژوهشگران جوان و نخبگان دانشگاه آزاد اسلامي، )نويسنده مسئول

hadi.khaniki@gmail.com ،3 . عضو هيات علمی دانشکده ارتباطات دانشگاه علامه طباطبايی
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1. طرح مسئله
با روى کار آمدن دونالد ترامپ به عنوان رئيس جمهور امريکا و حضور اکثريت جمهورى خواهان 
در مجلس سناى امريکا و لفاظی هاى تند نومحافظه کاران در قبال ايران اسلامی، خروج امريکا از 
توافق برجام با دستور ترامپ هم اکنون شکلی تازه به خود گرفته است. انتخاب هاى اخير دونالد 
ترامپ، مايک پمپئو، رئيس سابق سازمان سيا به عنوان وزير امور خارجه، و جان بولتون، به عنوان 

مشاور امنيت ملی امريکا، که مواضع ضد ايرانی و ضد برجامی دارند بيانگر اين واقعيت است. 
ايالات متحده با دنبال کردن راهبرد »رئاليسم تهاجمی« و سياست »فشار حداکثرى« بر ايران 
از برجام خارج شد و تحريم هايی بی سابقه عليه ايران اعمال کرد. نوک پيکان تحريم ها با خروج 
امريکا از برجام به سوى اقتصاد ايران نشانه گرفته شد. از سوى ديگر در سال 1396، با تدبير دولت 
در وزارتخانة امور خارجه ايران »معاونت اقتصادى« ايجاد شد که به ديپلماسی اقتصادى بپردازد. 
اين مهم در خصوص استفادة بهينه اقتصادى ايران از مزاياى توافق برجام صورت گرفت. البته 
ناگفته پيداست که با خروج امريکا از توافق برجام در بهار 1397 و اعمال تحريم هاى امريکا عليه 
ايران، اهميت وجود »معاونت اقتصادى« در وزارت امور خارجه دو چندان شد تا اقتصاد ايران 
در فضاى بحرانی به وجود آمده تاب بياورد. ج. ا. ا  با خروج يک جانبة امريکا از توافق برجام، با 
استفاده از فضاى بيناذهنيتی جهانی ايجادشده در دوران پسابرجام سياست موازنه را برگزيد و با 
استفاده از ابزار رسانه ها براى رسيدن به اهداف سياست خارجی و توسعة اقتصادى گام برمي بردارد. 
اين مهم باعث شد تا ج. ا. ا  از جايگاه متهم خارج و در جايگاه مدعي مستقر شود. و در مرحله اي 
پيشرفتهتر به سياست تنش زدايي اهتمام ورزد، که اين سياست در سطوح مختلف جهاني )جهان در 
حال توسعه، جهان اسلام، منطقة آسياى غربی، همسايگان و سطح ملي، در خصوص توسعة پايدار 

اقتصادى کشور( قابل طرح و اجراست.

بخش اول: مقـالات علمـی
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راهبرد ارتقای دیپلماسی رسانه ای جمهوری اسلامی در راستای توسعۀ پایدار اقتصادی ایران در دوران پسابرجام

از آنجا که رسانه ها و سپهر رسانه اى در تحقق اهداف هر کشور، در خصوص توسعة پايدار 
اقتصادى آن، نقشی بي بديل دارند، بديهی است که معاونت اقتصادى وزارت امور خارجه ايران 
با استفاده از ظرفيت رسانه ها و سپهر رسانه اى کشور می تواند در راستاى توسعه پايدار اقتصادى 
به عرصة ديپلماسی اقتصادى دست يابد. بنابراين اين تحقيق مي کوشد، براى ارتقاي ديپلماسي 
رسانه اى در راستاى توسعة پايدار اقتصادى ايران، راهبردى مطلوب ارائه دهد. اين مهم به حضور 
مؤثر رسانه اي ايران در سپهر رسانه اى جهان، عرصة ديپلماسی اقتصادى در سطح منطقه اى و جهاني 

و ارتقاي قدرت ملی در فضاي پسابرجام کمک کند.

2. اهداف تحقیق
الف. هدف اصلی: ارائة راهبرد مطلوب ارتقاي ديپلماسي رسانه اى ايران در راستاى توسعة پايدار 

اقتصادى در دوران پسابرجام.
 ب. هدف فرعی 1: تعيين نقاط قوت و ضعف نظام جمهورى اسلامی براى ارتقاي ديپلماسي 

رسانه اي در راستاى توسعه پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام.
 ج. هدف فرعی 2: تعيين فرصت ها و تهديدهاى نظام جمهورى اسلامی براى ارتقاي ديپلماسي 

رسانه اي در راستاى توسعة پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام

3. پیشینۀ تحقیق
يکی از مهمترين تحقيقاتی که در اين پژوهش مورد مطالعه قرار گرفت مقالة مسعود موسوى 
شفائی و همت ايمانی با عنوان »ديپلماسی اقتصادى؛ رهيافتی براى افزايش قدرت ملی ايران« 
است که در سال 1396 در فصلنامة راهبرد چاپ شد. در بخش نتيجه گيرى اين مقاله برخی از 

مهمترين پيشنهادها براى ديپلماسی اقتصادى ايران عرضه شده که به شرح زير است: 
به اختلاف در سياست هاى  تعارض  تبديل  منطقه و جهان و  الف. »رويکرد صلح آميز در 

منطقه اى و جهانی؛
ب. توجه به ديپلماسی رسانه اى و استفاده از ظرفيت فضاى مجازى با هدف ارتباط با افکار 

عمومی جهانی؛
ج. ايجاد مشوق هاى لازم در خصوص جذب سرمايه گذارى خارجی؛

د. استفاده از همة ظرفيت هاى منطقه اى و جهانی در تعاملات اقتصادى؛
ه. پيگيرى نظام امنيت جمعی در منطقه با هدف باثبات سازى محيط پيرامون ايران« ) موسوي 

شفائي و ايماني ، 1396(
از ديگر تحقيقات حائز اهميتی که در اين پژوهش مطالعه شد مقالة احمد امين فرد با عنوان 
»راهبردهاى مديريت رسانه اى پيشبرد اقتصاد مقاومتی در دوران پسابرجام براى شبکه ايران کالاى 
سيماى ج.ا.ا « است که در سال 1396 در مجموعه مقالات کنفرانس الگوى اسلامی ايرانی پيشرفت 
چاپ شد. در بخش نتيجه گيرى اين مقاله مهمترين راهبردها براى مديريت رسانه اى پيشبرد اقتصاد 

مقاومتی در دوران پسابرجام آمده است که به شرح زير است: 
الف. » تبليغ مناسب اين شبکه براى توليدکنندگان داخلی کوچک و بزرگ کشور براى به 
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دست آوردن محوريت و مرجعيت جريان سازى و اطلاع رسانی در خصوص تحريم ها و گرفتن 
ميدان از رقبا و دشمنان به ويژه در بعُد اقتصادى براى پيشبرد اقتصاد مقاومتی در دوران پسابرجام؛

ب. ارائة آخرين اطلاعات اقتصادى به ويژه در باب قيمت هاى کالاها و خدمات به مردم در 
شبکة ايران کالا براى کاهش هزينة اطلاعات اقتصادى براى مردم « )امين فرد، 1396(

از پژوهش هاى مهم ديگر در اين حوزه، مقالة سيدمحمد طباطبايی، حسين سليمی و احسان 
موحديان با عنوان »تأثير سايبر ديپلماسی امريکا بر ديدگاه کاربران ايرانی فضاى مجازى« )مورد 
مطالعه سايت صداى امريکاست(«. اين مقاله در فصلنامه علمی پژوهشی مطالعات رسانه هاى نوين 
در تابستان 1395 چاپ شده است. نتيجه اين مقاله مؤيد آن است که افزايش ميزان استفاده از 
سايت اينترنتی »صداى امريکا« بر نگرش کاربران در خصوص جامعه ايران تأثير دارد. )طباطبايي 

و ديگران، 1395(
در خصوص مطالعة مهمترين تحقيقات در اين پژوهش بايد از کتاب تأليفی مصطفی دلاورپور 
اقدم با عنوان فرصت ها و چالش هاى پسابرجام نام برد که در سال 1396 چاپ شده است. در فصل 

آخر و هفتم اين کتاب مهمترين چالش هاى بحران پسابرجام آمده است که به شرح زير است: 
»گسترش شعاع تحريم هاى موشکی، امنيتی تر شدن محيط پيرامون ايران در دوران پسابرجام، 
تقويت ديپلماسی تقنينی پيش دستانه در سياست هاى کنگره امريکا در قبال ايران، گسترش تحريم هاى 
اقتصادى شبکه اى عليه ايران، تلاش امريکا براى احياى ايران هراسی در دوران پسابرجام )تروريسم، 
تهديد صلح و ثبات منطقه اى، حقوق بشر و موشک  هاى بالستيک ايران( «. )دلاورپور اقدم، 1396(

4. شش اولويت راهبردی ديپلماسی اقتصادی كشور 
ظريف شش اولويت راهبردى ديپلماسی اقتصادى کشور را به شرح زير بيان کرده است:

سه حوزة واردات )فناورى، سرمايه و گردشگرى( و سه حوزة صادرات )کالاهاى غيرنفتی، خدمات 
فنی و مهندسی و نيروى کار متخصص( به عنوان شش اولويت راهبردى براى حوزة ديپلماسی 
اقتصادى کشور،  ديپلماسی  راهبردى  )شش  اولويت  است.  گرفته شده  نظر  در  اقتصادى کشور 

خبرگزارى ايسنا، 11 فروردين 1397(  

5. پرسش های تحقیق
 با توجه به اينکه روش تحقيق در اين پژوهش کيفی است فرضيه اى براى اين پژوهش نوشته نشده 
و تحقيق برمبناى پاسخ گويی به پرسش هاى محقق انجام شده است. برخی از  مهمترين پرسش هايی 

که در اين تحقيق به آن ها پاسخ داده شده است عبارت اند از:
الف. پرسش اصلی: راهبردهاي مطلوب ارتقاي ديپلماسي رسانه اى جمهورى اسلامی در راستاى 
توسعة پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام )براي حضور مؤثر رسانه اي در سپهر رسانه اى 
جهان و عرصة ديپلماسی اقتصادى در سطح منطقه اى و جهاني( براي ارتقاي قدرت نرم خود 

کدام اند؟
ب. پرسش فرعی 1: نقاط قوت و ضعف نظام جمهورى اسلامی براى ارتقاي ديپلماسي رسانه اي 
در راستاى توسعة پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام براي ارتقاي قدرت نرم نظام چيست؟

بخش اول: مقـالات علمـی
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ديپلماسي  ارتقاي  براى  اسلامی  جمهورى  نظام  تهديدهاى  و  فرصت ها  فرعی 2:  پرسش  ج. 
رسانه اي در راستاى توسعة پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام براي ارتقاي قدرت نرم نظام 

کدام اند؟

6. روش تحقیق و چارچوب نظری
در نهايت روش انجام اين تحقيق به شرح زير است:

روش تحقيق اين پژوهش، کيفی و از ماتريس سوات و روش دلفی استفاده شده است. اين 
تحقيق از طريق مصاحبة اوليه و پرسشنامة نيمه ساخت يافته صورت گرفته است که با طي مراحل 
سه گانه؛ در مرحلة اول مصاحبه بر اساس پرسشنامة نيمه ساخت يافته تنظيم و پرسش ها به صورت 
باز تهيه شده و در اختيار 22 نفر از نخبگان و مديران در عرصه هاى علوم سياسی، روابط بين الملل، 

اقتصاد بين الملل، علوم ارتباطات، ارتباطات بين الملل و مديريت رسانه قرار گرفته است.

جدول 1.  مشخصات نخبگان و مديران)گروه دلفی( مصاحبه شده

سوابق علمی و اجرايیتخصصرديف
عضو هيئت علمی دانشگاه صدا و سيما و مدير سابق شبکه خبر دکتراى علوم ارتباطات1

سازمان صدا و سيماى ج. ا. ا 
عضو هيئت علمی دانشگاه صدا و سيما و رييس سابق صدا و دکتراى علوم سياسی2

سيماى ج.ا.ا
عضو هيئت علمی دانشگاه صدا و سيما و معاون امور استان هاى دکتراى علوم سياسی3

سازمان صدا و سيماى  ج. ا. ا 
عضو هيئت علمی دانشگاه صدا و سيما و معاون برون مرزى دکتراى علوم ارتباطات4

سازمان صدا و سيماى ج. ا.ا 
عضو هيئت علمی دانشکده علوم اجتماعی دانشگاه تهراندکتراى علوم ارتباطات5

عضو هيئت علمی دانشکده حقوق و علوم سياسی دانشگاه تهراندکترى روابط بين الملل6
عضو هيئت علمی دانشکده روابط بين الملل و رئيس مرکز دکترى روابط بين الملل7

آموزش و پژوهش هاى وزارت امور خارجه
عضو هيئت علمی پژوهشکده مطالعات راهبردىدکترى روابط بين الملل8
عضو هيئت علمی پژوهشکده مطالعات راهبردىدکترى روابط بين الملل9

عضو هيئت علمی پژوهشکده مطالعات راهبردىدکترى روابط بين الملل10
عضو هيئت علمی پژوهشکده امنيت ملی دانشگاه عالی دفاع ملیدکترى روابط بين الملل11
عضو هيئت علمی پژوهشکده امنيت ملی دانشگاه عالی دفاع ملیدکترى روابط بين الملل12
عضو هيئت علمی دانشکده مديريت دانشگاه تهراندکترى مديريت رسانه 13
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عضو هيئت علمی دانشکده ارتباطات دانشگاه علامه طباطبايیدکترى علوم ارتباطات14

عضو هيئت علمی دانشکده روابط بين الملل وزارت امور خارجهدکترى علوم سياسی15

عضو هيئت علمی دانشکده علوم انسانی و اجتماعی دانشگاه دکترى علوم ارتباطات16
آزاد اسلامی واحد علوم و تحقيقات

عضو هيئت علمی دانشکده اطلاعات و امنيت ملی وزارت اطلاعاتدکترى  مديريت  اطلاعات17
عضو هيئت علمی دانشکده اقتصاد دانشگاه تهراندکترى اقتصاد18
عضو هيئت علمی دانشکده اقتصاد دانشگاه تهراندکترى اقتصاد19
عضو هيئت علمی دانشکده اقتصاد دانشگاه علامه طباطبايیدکترى اقتصاد20
عضو هيئت علمی دانشکده اقتصاد دانشگاه علامه طباطبايیدکترى اقتصاد21
عضو هيئت علمی دانشکده اقتصاد و علوم سياسی دانشگاه دکترى اقتصاد22

شهيد بهشتی

با بررسی تأييد و تکرار موارد  پس از اينکه مصاحبه ها انجام شد، پاسخ هاى گروه دلفی، 
عنوان شدة کارشناسان، مديران و نخبگان ــ گروه دلفی ــ نقاط قوت و ضعف و نيز فرصت ها 
دوران  در  ايران  اقتصادى  پايدار  توسعة  راستاى  در  ا  ا.  ج.  رسانه اى  ديپلماسی  تهديدهاى  و 
از  به دست آمده  داده هاى  نرمال سازى  از  بعد  شد.  تعيين  درصد   70 وفاق  با ضريب  پسابرجام 
مصاحبة مرحله اول، پرسشنامه اى براى مرحلة دوم تهيه شد. پرسشنامة مرحله دوم جهت تعيين 
مهمترين اهداف و مهمترين نقاط قوت و ضعف و نيز فرصت ها و تهديدها از طريق اختصاص 

رتبه و ضريب، با استفاده از ماتريس سوات در اختيار گروه دلفی قرار داده شد. 
پس از جمع آورى پرسشنامة مرحلة دوم و محاسبه امتيازات حاصل از رتبه و ضريب تعيين شده 
براى هر يک از موارد، ميانگين امتياز هر يک از نقاط قوت و ضعف و نيز فرصت ها و تهديدها 
و متعاقباً راهبردهاى مطلوب ارتقاى ديپلماسی رسانه اى ج.ا.ا در راستاى توسعة پايدار اقتصادى 
ايران در دوران پسابرجام با استفاده از ماتريس تجزيه و تحليل سوات به دست آمد. در پرسشنامة 
مرحلة سوم از نقاط قوت و ضعف و نيز فرصت ها و تهديدهاى به دست آمده از مصاحبة مرحلة 
اول و راهبردهاى به دست آمده از پرسشنامة مرحلة دوم استفاده شد تا اولويت هر يک از راهبردها 
به دست آيد. بدين منظور پرسشنامة مرحلة سوم از طريق ماتريس (QSPM) تنظيم شد و جهت 
اختصاص نمرة جذابيت به هر يک از نقاط قوت و ضعف و نيز فرصت ها و تهديدها از طريق 
محاسبة ميانگين نمرات اختصاص داده شده به هر يک از آنها به دست آمد. با توجه به ضرايب 
به دست آمده در مرحلة دوم، نمرة جذابيت نهايی هر يک از موارد به دست آمد که با محاسبة جمع 
نمرات جذابيت نهايی براى هر يک از راهبردها، اولويت راهبردهاى به دست آمده براى ارتقاى 
ديپلماسی رسانه اى ج.ا.ا در دوران پسابرجام در راستاى توسعة پايدار اقتصادى ايران در اين دوران 

مشخص شد. )اعرابی، 1385: 56(

بخش اول: مقـالات علمـی
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7. چارچوب مفهومی تحقیق
دوران  در  ايران  اقتصادى  پايدار  توسعة  راستاى  در  ج.ا.ا  رسانه اى  ديپلماسی  ارتقاى  راهبرد  ارائة 
پسابرجام نيازمند شناخت عميق و موشکافانه به مقولة کارکردهاى رسانه ها در ارتباطات بين المللی 
در جهت توسعة اقتصادى در جهان امروز است. اين مهم علاوه بر نياز به شناخت مفهوم توسعة 
پايدار اقتصادى به شناخت مفاهيم افکار عمومی و ديپلماسی رسانه اى در جهان امروز و قرن 21 

نيازمند است. بنابراين در اين بخش به موارد زير می پردازيم:  

1.7 رسانه به عنوان ابزار جنگی
عملکرد رسانه ها در شرايط کنونی با توجه به تغيير کارکردها و نقش هاى کنونی رسانه از نقش هاى 
مسالمت آميز به رويکردهاى خصمانه و جنگ طلبانه، به تهديدى جدى براى کشورها تبديل شده 
است. بسيارى از دولت هاى غربی به خصوص امريکا، از رسانه ها به عنوان ابزارى جنگی براى به 
کرسی نشاندن منويات و مقاصد خود بهره بردارى می کنند. به عبارتی، تهديدهاى دنياى امروز، 
تهديدهاى رسانه اى است که به جنگ افزارى پرقدرت به منظور سلطه بر کشورها تبديل شده 
است. در اين ميان، کشورى برنده ميدان خواهد بود که هم  ساز و برگ تبليغاتی و اطلاع رسانی 
بزرگ تر و پيشرفته ترى را فراهم کرده باشد )آمادگی سخت افزارى( و هم در زمينة ارتباطات 
از رقيبان خود حرکت کند  تبليغاتی جلوتر  توليد فرهنگی، خبرى، هنرى و  متقاعدسازى و  و 

)نقيب السادات، 1389 :83-84(. 

2.7 نبرد در عصر اطلاعات
تکنولوژى هاى نوظهور اطلاع رسانی به ما امکان می دهند تا از طريق تبليغات مستمر با فکر و انديشه 
با دشمن به نبرد پرداخته، واقعيت را به دنيايی تخيلی که از طريق شبکه هاى اطلاع رسانی متعدد 
به آنها خدمت ارائه می شود، تبديل کنيم. بنابراين همانند مفهوم جنگ شبکه اى، نبرد اطلاعاتی 
نيز نوع پيشرفته ترى از تبليغات و عمليات روان شناختی است که در آن از تکنولوژى برتر استفاده 
می شود.هدف اين تبليغات و عمليات، توده ها و برخی مخاطبان خاص هستند. در واقع به منظور 
کنترل دشمن از طريق برترى و استيلاى اطلاعات استراتژيک، براى دستکارى در اطلاعات به 
اينکه در  از موقعيت ــ براى  با منافع ما، و شرطی کردن دانش و شناخت آن  منظور سازگارى 
بهترين وضعيت بدون اطلاع و آگاهی آن انجام گيردــ از تکنولوژى پيشرفته اطلاع رسانی استفاده 

می شود. )عبداله خانی، 1386: 39-38(     

 ـ رسانه اي 3.7 فريب سیاسي 
فريب سياسی  ـرسانه اي عبارت است از دستکارى، تحريف، کتمان، تزوير يا شواهد موجودى 
داشتن  از طريق  استراتژيک سياسی رسانه اي  فريب  است.  مقابل  است که در دسترس طرف 

روابط و ارتباطات سياسی بين المللی حاصل می شود.)امين فرد، 1395(

4.7 تنظیم مجدد افکار عمومی 
افکار عمومی »جعل« سودمندى است که در عمل بر چندين پديده متفاوت و متمايز دلالت دارد 
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که بسيارى از آنها توسط سيستم رسانه اى کنونی، شکل گرفته اند. فرايند تنظيم )گزينش، برجسته 
کردن، و دسته بندى مناسب برخی از واقعيت ها يا مشاهدات در قالب روايتی منسجم و حذف 
بسيارى از واقعيت ها( براى تکوين اين جعل بی دردسر مهم و حياتی است. فرايند تنظيم را بايد به 
صورت محسوس و ملموس، از طريق مجارى و فرايندهاى نوين ارتباطات رسانه اى شده، جرح و 
تعديل کرد. اگر اين اتفاق رخ دهد ، افکار عمومی آن گونه که می شناسيم تحول خواهد يافت و 
شيوه اى را که تا به حال دموکراسی بدان عمل کرده و در آن رسانه هاى توده اى در کانون عملکرد 

آن قرار گرفته اند تغيير خواهد داد. )بنت و انتمن، 1389 :290-291(  
 

5.7 تحلیل سبک زبانی در فضای مجازی
ايلماز )2016( دو مدل از ارتباطات مثبت و منفی را معرفی می کند که بيانگر نگرش کاربران فضاى 
مجازى در برابر محتوا هستند. ارتباطات مثبت در گروه، شامل مباحثی نظير توافق اعضا با يکديگر 
و اجتناب از گزينه هاى چالشی مانند ابراز نظرهاى مخالف، يا انتخاب گزينه هاى جايگزين  می شود 
از اعضاى  ارتباطات منفی برخی  نيز هست. در  اشتراک گذارى اطلاعات  که عامل تسهيل در 
گروه با دلايل منطقی و به طور مداوم به بحث در خصوص موضوع مورد اختلاف می پردازند. 

 (Yilmaz, G. , 2016)

6.7 موازنه نرم
اقدامي را که يک  نرم وجود دارد. برخي همچون کلي )2005( هر  از موازنة  تعاريف زيادي 
دولت ضعيف تر با ياري دولت قوي تر براي به دست آوردن نفوذ در نظام بين الملل انجام مي دهد، 
موازنة نرم مي نامند. (Kelly, 2005) عده اي ديگر ، اين مفهوم را به تلاش هاي هماهنگ شده ميان 
دولت هاي کمتر قدرتمند )Pape 2005; Walt 2005( و اقداماتي که در پاسخ به تهديدهاي امنيتي 
 .)Brooks and Wohlforth, 2005( صورت مي گيرد ، محدود مي کنند )از سوي هژمون )سلطه
اينکه گاهي نويسندگان متفاوت، وجود موازنة نرم را مي پذيرند يا انکار مي کنند نشان دهندة مضيغ 
و موسع بودن تعاريفي است که ارائه مي دهند. رابرت پاپ ) 2005، ص 10( که در ميانة اين طيف 
قرار دارد،  موازنة نرم را به »مثابه اقداماتي تعريف مي کند که سلطه و چيرگي نظامي امريکا را به 
طور مستقيم به چالش نمي کشند بلکه از ابزارهاي غيرنظامي استفاده مي کنند تا سياست هاي نظامي 
يک جانبه گرايي ايالات متحده را به تأخير بيندازند، نقش بر آب و سرانجام تضعيف کنند« .)ناي، 

پاپ و ديگران، 1392، ص 264 و 265(

7.7 توسعۀ پايدار
منظور از توسعة پايدارحفاظت صرف از محيط زيست نيست بلکه مفهوم جديدى از رشد اقتصادى 
است که عدالت و امکانات زندگی را براى تمامی مردم جهان و نه تعداد اندکی از افراد برگزيده 

است. )ازکيا و غفارى، 1386، ص59( 

8.7 توسعه اقتصادی
دگرگون  جامعه  اجتماعی  و  اقتصادى  شالوده هاى  آن  طی  که  است  فرايندى  اقتصادى  توسعة 
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می شود. به طورى که حاصل اين دگرگونی و تحول در درجة اول کاهش نابرابرى هاى اقتصادى 
و تغييراتی در زمينه هاى توليدى  ـتوزيعی و الگوهاى مصرف جامعه خواهد بود. )ازکيا و غفارى، 

1386، ص48(

9.7 ديپلماسی اقتصادی
در تعريف اصطلاح ديپلماسی اقتصادى بايد گفت به اقدامات رسمی ديپلماتيکی اطلاق می شود 
که بر افزايش صادرات، جذب سرمايه خارجی و شرکت در سازمان هاى اقتصادى بين المللی تأکيد 
دارند که درواقع شامل فعاليت هايی می شود که تأمين کنندة منافع اقتصادى کشور در سطح بين المللی 
است (Baranay, 2009: 2) . در واقع ديپلماسی اقصادى جديد پاسخی به چالش هاى نوظهور 
ناشی از جهانی شدن، تصميم گيرى داخلی و همکارى هاى فزاينده بين همة بازيگران درگير است 
(Bayne&Woolcock, 2011). بنابراين ديپلماسی اقتصادى يکی از مهمترين شاخص هاى 
ارزشمند و مناسب براى فهم توان، ضعف ها و مقاصد دولتی توسعه يافته يا در حال توسعه است 

(Sklias, 2012: 288).

 8. ماتريس تهديدات، فرصت ها، نقاط ضعف، نقاط قوت سوات
آناليز سوات يکي از ابزارهاي استراتژيک تطابق نقاط قوت و ضعف درون سازماني بافرصت ها و 

تهديدهاي برون سازماني است. 
سوات مخفف واژه هاى »قوت«، »ضعف«، »فرصت« و »تهديد« در زبان انگليسی است. آناليز 
سوات تحليلي روشمند براي شناسايي اين عوامل و تدوين راهبردــ که بهترين تطابق بين آنها را 
ايجاد مي کندــ ارائه مي دهد. از ديدگاه اين مدل يک استراتژي مناسب قوت ها و فرصت ها را به 
حداکثر و ضعف ها و تهديدها را به حداقل ممکن مي رساند. براي اين منظور نقاط قوت و ضعف 
و فرصت ها و تهديدات در چهار حالت کلي SO و WO و ST و WT پيوند داده شده، گزينه هاي 

استراتژي از بين آنها انتخاب مي شوند. )ديويد، 1390، ص364( 
تجزيه و تحليل سوات شناخت نظام يافته استراتژي هايي است که بهترين ترکيب ميان عوامل 
داخلي و خارجي سازمان را منعکس کند. اين تجزيه و تحليل بر اين منطق استوار است که استراتژي 
اثربخش، قوت ها و فرصت ها را به حداکثر و ضعف ها و تهديدات آن را به حداقل مي رساند. اين 
فرض ساده اگر به درستي اجرا شود، تأثيرات عمدهاي بر انتخاب و طراحي استراتژي اثربخش 

خواهد داشت )اعرابي،1385 ، صص55-54(.

9. تحلیل داده ها و يافته های پژوهش
با توجه به نظر کارشناسان و نخبگان )گروه دلفی( مهمترين عوامل داخلی و خارجی ديپلماسی 
اولويت  ترتيب  به  پسابرجام  دوران  در  ايران  اقتصادى  پايدار  توسعة  راستاى  در  ج.ا.ا  رسانه اى 

عبارت اند از عوامل داخلی و عوامل خارجی:

راهبرد ارتقای دیپلماسی رسانه ای جمهوری اسلامی در راستای توسعۀ پایدار اقتصادی ایران در دوران پسابرجام



106

ری
هو

جم
ت 

ســ
ریا

ک 
تژی

ترا
ســ

ی ا
ی ها

ســ
برر

کز 
مر

1.9 عوامل داخلی
مهمترين نقاط قوت ديپلماسی رسانه اى ج. ا. ا در راستاى توسعة پايدار اقتصادى ايران در دوران 

پسابرجام به ترتيب اولويت عبارت است از:
الف. انتخاب دوباره آقاى حسن روحانی در دوازدهمين دوره انتخابات رياست جمهورى 
و آغاز دولت دوازدهم به رياست جمهورى ايشان در مرداد1396 در دوران پسابرجام و اهتمام 
دولت به مقولة اقتصادى با ايجاد معاونت اقتصادى در نهاد رياست جمهورى در خصوص توسعة 

پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام.
ب. انتخاب دوبارة ظريف به عنوان وزير امور خارجة دولت دوازدهم و رأى اعتماد مجلس 
به ايشان در دوران پسابرجام. و اهتمام دولت به مقولة اقتصادى با ايجاد معاونت اقتصادى در اين 
وزارتخانه در خصوص توسعة پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام. همچنين استفاده وى از 
رسانه هاى نوين ارتباطی نظير شبکه هاى اجتماعی و فعال شدن در توئيتر و نقش پررنگ وى در 

دست يابی ايران به اهداف سياست خارجی.
ج. تحرک ديپلماسی رسانه اى ايران در سفر اخير ظريف، به نيويورک در ارديبهشت ماه سال 
ـ  رسانة محبوب دونالد ترامپ رئيس جمهور امريکاــ  98 و مصاحبة وى با شبکة خبرى فاکس نيوز ـ
يکی از راهکارى موفق ديپلماسی رسانه اى براى تأثيرگذارى بر افکار عمومی در امريکا به ويژه 
کاخ سفيد بود. وى با افشاى تيم B يعنی جان بولتون مشاور امنيت ملي رئيس جمهور امريکا، بنيامين 
نتانياهو نخست وزير اسرائيل، محمد بن زايد آل نهيان وليعهد امارات و محمد بن سلمان وليعهد 

عربستان سعودي   تا اندازه زيادى توطئة جنگ طلبان را خنثی کرد.
ايران در دوران  اقتصادى  پايدار  توسعة  مناسب ج.ا.ا در جهت  نسبتاً  ديپلماسی رسانه اى  د. 
پسابرجام در راستاى کاهش تنش هاى حاصل از تروريسم در منطقة آسياى غربی و ارائة تصويرى 
ضد تروريسم و داعش از ايران اسلامی. همچنين ديپلماسی رسانه اى نسبتاً مطلوب ج.ا.ا در افشا 
کردن کاريکاتوريسم تبليغاتی رسانه هاى غربی ـ  امريکايی در باب تصويرسازى نادرست از ايران 
در دستيابی به بمب هسته اى در دوران پسابرجام. اين مهم در فضاى بيناذهنيتی جهانی به تنش زدايی 
و فضاى روانی بيناذهنيتی جهانی سالم به ترغيب کشورهاى جهان به سرمايه گذارى در ايران و 

گسترش روابط اقتصادى با ايران کمک می کند.
ه. توليد برنامه ها و محصولات رسانه اى وحدت گستر و امن کنندة منطقه و جهان در رسانه هاى 
ج. ا. ا  با فشرده کردن و شتاب بخشی فرايندهاى اجتماعی ملی، منطقه اى و جهانی متناسب با منافع 
ملی و اقتصادى ايران در راستاى ديپلماسی رسانه اى ج.ا.ا هم سو با توسعة پايدار اقتصادى ايران در 

دوران پسابرجام.
مهمترين نقاط ضعف ديپلماسی رسانه اى ج. ا. ا در راستاى توسعة پايدار اقتصادى ايران در 

دوران پسابرجام به ترتيب اولويت عبارت است از:
الف.  فقدان راهبرد مشخص و مدون در عرصة ديپلماسی رسانه اى ج.ا.ا در راستاى توسعة 

پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام.
ب. متولی سازماندهی رسانه ها براى حضور در عرصة ديپلماسی رسانه اى ج.ا.ا در خصوص 
توسعة پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام مشخص نيست و در نتيجه حدود اين امر 
و مأموريت رسانه هاى ج.ا.ا در سپهر رسانه اي کشور در باب مقابله با جنگ اقتصادي امريکا 

بخش اول: مقـالات علمـی
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عليه ايران نيز مشخص نيست.
پسابرجام  در دوران  ايران  اقتصادى  پايدار  توسعة  رسانه اى ج.ا.ا در خصوص  ديپلماسی  ج. 
تعريف شده و هماهنگ نيست. در اين خصوص می توانيم بگوييم در دوران پسابرجام براي 
مقابله با جنگ اقتصادي امريکا همچنان فاقد ديپلماسی رسانه اي در جهت توسعة پايدار 

اقتصادى ايران که هدايت شده، متمرکز و همه جانبه باشد هستيم.
د. رسانه هاى کشور در عرصة ديپلماسی رسانه اى ج.ا.ا در خصوص توسعة پايدار اقتصادى ايران 
در دوران پسابرجام ديد راهبردى نداشته و در نتيجه براي مقابله با جنگ اقتصادي امريکا 

عليه ايران در سطح تکنيک و تاکتيک مانده اند.
ه.  عدم ارتباط راهبردى و تنگاتنگ بين دستگاه ديپلماسی کشور و رسانة ملی در زمينة ديپلماسي 
رسانه اي ج.ا.ا در راستاى توسعة پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام براي مقابله با 

جنگ اقتصادي امريکا عليه ايران.

2.9 عوامل خارجی
مهمترين فرصت ها براى ديپلماسی رسانه اى ج. ا. ا  در راستاى توسعة پايدار اقتصادى ايران در دوران 

پسابرجام عبارت است از:
الف.  افزايش سرمايه اجتماعی ملی و جهانی ايران اسلامی در دوران پسابرجام و استفاده از اين 
سرمايه اجتماعي با تنظيم مجدد افکار عمومي براي  مقابله با جنگ اقتصادي امريکا عليه 

ايران و فريب سياسي رسانه اي امريکا عليه ايران.
ب.  وجود سابقه غنی تمدنی و هويتی ايرانی _ اسلامی به عنوان بستر مناسب هويتی جهانی براى 
ديپلماسی رسانه اى ج.ا.ا در دوران پسابرجام. اين مهم در فضاى بيناذهنيتی جهانی به ايجاد 
فضاى روانی بيناذهنيتی جهانی مناسب براى ترغيب کشورهاى جهان به سرمايه گذارى در 
ايران و گسترش روابط اقتصادى با ايران کمک می کند و استفاده از اين سابقه غني تمدني و 
هويتي ايراني _ اسلامي با تنظيم مجدد افکار عمومي در خصوص مقابله با جنگ اقتصادي 

امريکا عليه ايران فرصتي مناسب خلق مي کند.
ج. شرکت دولت هاى موازنه گر آلمان، فرانسه و ژاپن در برابر امريکا در گروه 7 و نيز دولت هاى 
آلمان، فرانسه، ژاپن، چين، روسيه و ترکيه در برابر امريکا در گروه 20. به دنبال اين موضوع؛ 
اتحاد تجارى اتحاديه اروپا و ژاپن و نيز اروپا و چين روي داد.  پس از روى کار آمدن 
دونالد ترامپ به عنوان رئيس جمهور امريکا، وجود اختلافات بين اعضاى گروه7  و 20 
با امريکا به انزواى خودخواستة امريکا و انگليس پسابرگزيت انجاميد. اين مهم در فضاى 
بيناذهنيتی اين کشورها به ايجاد فضاى روانی بيناذهنيتی مناسب براى ترغيب اين کشورها به 

سرمايه گذارى در ايران و گسترش روابط اقتصادى با ايران کمک می کند.
د.  تشديد جنگ تجاري امريکا و چين. اين مهم در فضاى بيناذهنيتی کشور چين به ايجاد فضاى 
روانی بيناذهنيتی مناسب براى ترغيب اين کشور به سرمايه گذارى در ايران و گسترش روابط 

اقتصادى با ايران کمک می کند.
ه.  فرصت ارتقاى ديپلماسی رسانه اى ج.ا.ا با به کارگيرى ابزار نوين ارتباطی و شبکه هاى 
اجتماعی براى تقويت ديپلماسی نوين اقتصادى، دولت، بخش خصوصی و سازمان هاى 

راهبرد ارتقای دیپلماسی رسانه ای جمهوری اسلامی در راستای توسعۀ پایدار اقتصادی ایران در دوران پسابرجام
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مردم نهاد در راستاى بازاريابی و گسترش بازار کشور.
 مهمترين تهديدها براى ديپلماسی رسانه اى ج. ا. ا  در خصوص توسعة پايدار اقتصادى ايران 

در دوران پسابرجام عبارت است از:
الف. فرارسانه نگرى رسانه هاى پيشرفته و پيچيده غربی به ويژه امريکايی و غرق کردن هستی 
مخاطبان در معناسازى ايده ها و روايت غربی به ويژه امريکايی از واقعيات جهان امروز و 
در نتيجه غرق شدن برخی از مخاطبان ملی، منطقه اى و جهانی در صور گوناگون از هستی 
رسانه اى شده اين رسانه ها.  ايده ها و روايت غربی  به ويژه امريکايی از منطقة آسياى غربی 
و ايران در فضاى بيناذهنيتی جهانی با ايجاد تنش و فضاى روانی بيناذهنيتی جهانی ناسالم، 
به انصراف کشورهاى جهان از سرمايه گذارى در ايران و قطع و کاهش روابط اقتصادى 
و نيز خروج سرمايه هاى ملی از کشور کمک می کند. )اين مسئله به ويژه پس از اقدامات 
دونالد ترامپ رئيس جمهور امريکا و خروج امريکا از توافق برجام تشديد شده است( اين 

مهم در  جنگ اقتصادي امريکا عليه ايران اجرايي مي شود.
ب. مخدوش کردن تصوير و روايت ايران و نظام ج.ا.ا و اهداف کلان نظام، با توليد هدفمند 
برخی از محصولات فرهنگی_رسانه اى توليدشده غربی به ويژه امريکايی و عربی_عبرى به 
ايجاد تنش و فضاى روانی بيناذهنيتی جهانی ناسالم و در نتيجه انصراف کشورهاى جهان از 

سرمايه گذارى در ايران و قطع و کاهش روابط اقتصادى با ايران کمک می کند.
ج. پس از ظهور گروه تروريستي داعش، شکل گيري ذهنيت بدبيني و نفرت نسبت به اسلام 
و مسلمانان در فضاي بيناذهنيتي مردم کشورهاي غربي، برخي از کشورهاي مسيحي جهان 
اعم از آفريقايي و امريکاي لاتين و نيز کشورهاي بودايي نظير هند، ژاپن و چين. بدبيني و 
نفرت نسبت به اسلام و مسلمانان در فضاى بيناذهنيتی جهانی به ايجاد تنش و فضاى روانی 
بيناذهنيتی جهانی ناسالم براى انصراف کشورهاى جهان از سرمايه گذارى در ايران و قطع و 

کاهش روابط اقتصادى با ايران کمک می کند.
د. وجود راهبردهاى مدون و قوى در جبهة دشمن براى تخريب چهرة مسلمانان )اسلام هراسي( 
و ج. ا. ا  اعم از توليد و پخش آثار فرهنگی_رسانه اى رسانه هاى غربی به ويژه رسانه هاى 
امريکايی و اسلام هراسی در فضاى بيناذهنيتی جهانی به ايجاد تنش و  فضاى روانی بيناذهنيتی 
جهانی ناسالم، انصراف کشورهاى جهان از سرمايه گذارى در ايران، قطع و کاهش خريد 

نفت و روابط اقتصادى و سرانجام به جنگ اقتصادي امريکا عليه ايران کمک می کند.
فرهنگی_رسانه اى  توليدکنندگان محصولات  و  فرهنگی_رسانه اى  مديران  اهتمام جدى  ه. 
غربی در به کارگيرى مشاوران روان شناس و جامعه شناس در توليد آثار فرهنگی_رسانه اى 
متناسب با سن و ذائقة مخاطب و جذب مخاطبان ايرانی و جهانی براي تقويت  جنگ 

اقتصادي امريکا عليه ايران.
امتيازات و ضرايبی که نخبگان مصاحبه شونده به ديپلماسی رسانه اى ج. ا. ا  در خصوص توسعة 
پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام داده اند بيانگر آن است که نقاط قوت بيش از نقاط 

ضعف، تهديدها بيش از فرصت ها و تأثير عوامل خارجی بيش از عوا مل داخلی است.
ديپلماسی  مناسب  و  مطلوب  راهبردهاى  رقابتی،  راهبردهاى  راهبردى،  به موقعيت  توجه  با 

بخش اول: مقـالات علمـی
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رسانه اى ج. ا. ا  در راستاى توسعة پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام، به شمار می آيند. 

جدول1.  موقعیت راهبردی

10.  نتیجه  و پیشنهاد
دوران  در  ايران  اقتصادى  پايدار  توسعه  راستاى  در  ا   ا.  ج.  رسانه اى  ديپلماسی  مطلوب  هدف 
پسابرجام عبارت است از: »در هم شکستن افسانه سازى روايت رسانه هاى غربی در نمايش تصويرى 
مخدوش از ايران و پيروزى بر ديپلماسی رسانه اى رسانه هاى غربی به ويژه امريکايی براي مقابله با 

جنگ اقتصادي امريکا عليه ايران«.
ايران را کشورى جنگ طلب )در جهان قرن  رسانه هاى غربی به ويژه رسانه هاى امريکايی 
21(، بی ثبات و ناامن کنندة منطقة آسياى معرفی می کنند. ديپلماسی رسانه اى ج.ا.ا بايد به افشاسازى 
سياست هاى ناامن کنندة امريکا در خصوص نابودى سرمايه هاى انسانی و مادى کشورهاى منطقة 
آسياى غربی و جلوگيرى از توسعة اقتصادى اين کشورها بپردازد. بديهی است که سرانجام اين 
مهم به پيروزى بر ديپلماسی رسانه اى رسانه هاى غربی به ويژه امريکايی در جنگ روايت ها و به تبع 

آن ايده ها و روايت رسانه اى رسانه هاى ج.ا.ا در راستاى توسعه پايدار اقتصادى ايران می انجامد. 
رسانه هاى ج.ا.ا نيز، امريکا و غرب را حامی تروريسم و تهديدکنندة صلح و ثبات منطقة آسياى غربی 
و ناقض حقوق بشر معرفی می دانند و اين مهم مانع اصلی توسعة اقتصادى کشورهاى منطقه آسياى غربی 
و تداوم وابستگی اين کشورها به امريکا و غرب است. در نهايت به چالش کشيدن روايت غرب از مسائل 

راهبرد ارتقای دیپلماسی رسانه ای جمهوری اسلامی در راستای توسعۀ پایدار اقتصادی ایران در دوران پسابرجام
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ايران و جهان و تلاش براى ارائه و تبليغ نگاه ايران به جهانيان از جمله تلاش هاى رسانه هاى ج.ا.ا. است. 
اين مهم در راستاى تحقق ديپلماسی اقتصادى ج.ا.ا در دوران پسابرجام يعنی  افزايش صادرات ايران، 

جذب سرمايه خارجی و شرکت ايران در سازمان هاى اقتصادى  بين المللی است.

1.10 راهبردهای ديپلماسی رسانه ای ج. ا. ا  در راستای توسعه پايدار اقتصادی ايران 
در دوران پسابرجام 

راهبرد اول:  افشا کردن دستکارى ذهنی و فضاى بيناذهنيتی افکار عمومی جهان توسط رسانه هاى 
غربی به ويژه امريکايی با تأکيد بر سياست موازنه ناامنی و تداوم سياست تفرقه بينداز و حکومت 
کن. اين مهم در راستاى دکترين جنگ تمدن هاى امريکا در قبال مناطق مختلف و کشورهاى 

همجوار جهان در خصوص تضعيف قدرت اقتصادى اين کشورهاست.
ناامنی  امريکا، که جنگ و  به ويژه دولت  افشاسازى رفتار دولت هاى غربی  اول:  توصیف راهبرد 
پايان ناپذير چند دهة اخير در منطقة آسياى غربی، درواقع در خدمت ديپلماسی اقتصادى غرب 
و امريکا به منظور جذب سرمايه هاى ملی اين منطقه براى خريد تسليحات نظامی غربی به ويژه 
امريکايی است. اين مهم در راستاى نابودى سرمايه هاى انسانی و مادى کشورهاى منطقه آسياى 
غربی و جلوگيرى از استفادة کشورهاى اين منطقه از درآمدهاى نفتی و گازى )اقتصاد انرژى( 
خود در جهت توسعة اقتصادى صورت می گيرد. درواقع پيگيرى نظام امنيت جمعی در منطقه 

آسياى غربی با هدف باثبات سازى محيط پيرامون ايران انجام می شود.
دستگاه  دست اندرکاران  ديجيتال  دي پلماسی  طريق  از  اول:  راهبرد  كردن  عملیاتي  چگونگي 
ديپلماسی کشور نظير ديپلماسی توييترى ظريف در راستاى  افشاى تيم B ـ يعنی جان بولتون، 
بنيامين نتانياهو، بن زايد و بن سلمان ـ براى افشاى توطئة جنگ طلبان محور غربی_عبرى و عربی 
اجرا می شود. همچنين می توان از طريق رسانه هاى مختلف ايران با بازنمايی شاخص هاي نمادين 
جنگ طلبی امريکا زواياى پيدا و پنهان جنگ طلبی اين کشور را افشا کند. اين مهم بايد به صورت 
هماهنگ به عنوان رويه اصلی دي پلماسی رسانه اى ايران در دوران پسابرجام اجرايی شود. سينماى 
استراتژيک می تواند يکی از ابزارهاى اجرايی اثربخش در عرصة دي پلماسی رسانه اى ج. ا. ا  در 
دوران پسابرجام براى تحقق راهبرد دوم باشد. اين مهم در تقابل با سينماى استراتژيک هاليوودى 
در خصوص ايران هراسی، اسلام هراسی و جنگ طلبی ايران و تصويرسازى مخدوش از کشور در 

فضاى بيناذهنيتی جهانی است.
راهبرد دوم: يکپارچگی معنايی در بسته بندى پيام رسانه هاى ايران براي تنظيم مجدد افکار عمومي 
ايران و جهان براى مديريت تصوير ايران به عنوان کشورى صلح طلب و باثبات در فضاى بيناذهنيتی 

جهانی در راستاى توسعه پايدار اقتصادى ايران براي مقابله با جنگ اقتصادي امريکا عليه ايران. 
توصیف راهبرد دوم: اين راهبرد براى مديريت ادراک و فرار به موقع از پارازيت شناختی و روايت 
و ايدة ساخته و پرداختة رسانه هاى غربی به ويژه امريکايی در خصوص تهاجم رسانه اى_اقتصادى 
امريکا عليه ايران لازم و ضرورى است. تحقق هدف اصلی معاونت اقتصادى وزارت امور خارجه 
ايران همسو با رويکرد صلح آميز ايران در منطقه و جهان و تبديل تعارض به اختلاف در سياست هاى 
منطقه اى و جهانی در گروى تحقق اين راهبرد است همچنين اين راهبرد به ايجاد فضاى بيناذهنيتی 

بخش اول: مقـالات علمـی
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مناسب براى جذب سرمايه گذارى خارجی و استفاده از همه ظرفيت هاى منطقه اى و جهانی در 
تعاملات اقتصادى ايران در راستاى توسعة پايدار اقتصادى کشور يا به عبارت ديگر به اقتصاد 

محور کردن دستگاه ديپلماسی کمک می کند. 
چگونگي عملیاتي كردن راهبرد دوم: مديريت ادراک رسانه هاي غربي به وي ژه امريکايي براي 
مخاطبان جهاني در قبال جمهوري اسلامي ايران، تصويرسازي از ايران به عنوان عنصري نامطلوب، 
جنگ طلب و مداخله گر در مسائل ميان همسايگانش است. اين مهم باعث مي شود فضاي بيناذهنيتي 
جهاني تحت تأثير اين عمليات رواني هماهنگ رسانه اي و جنگ شناختي غرب عليه ايران تحت 
تاثير قرار گرفته و تصوير ايران نزد افکار عمومي جهاني مخدوش شود.  بنابراين تصويرسازي 
نامطلوب از ايران توسط رسانه هاي غربي به وي ژه امريکايي و مخدوش سازي تصوير ايران براي 
دست اندرکاران ديپلماسي کشور يک نوع پارازيت شناختی است. دست اندرکاران عرصة سياست 
خارجي و ديپلماسي کشور براي مديريت ادراک مخاطبان ملي، منطقه اي و جهاني به منظور ارائة 
تصويرى مثبت و صلح طلب و مشارکت جو در عرصة جهاني بايد ابتدا در گام اول پارازيت  شناختی 
ايجادشده توسط رسانه هاي غربي به ويژه امريکايي در فضاى بيناذهينيتی جهانی را بي تاثير کرده يا 
به اصطلاح از آن فرار کنند. تحقق گام اول منوط به ديپلماسي رسانه اي تهاجمي و حمله به تک تک 
شاخص هاي نمادين تصوير مخدوش از ايران است. سپس در گام دوم دست اندرکاران ديپلماسي 
کشور به ارائة تصويرى مثبت و صلح طلب و مشارکت جو در عرصة جهاني مبادرت ورزند. سينماى 
استراتژيک می تواند يکی از ابزارهاى اجرايی اثربخش در عرصه دي پلماسی رسانه اى ج. ا. ا  در 
دوران پسابرجام براى تحقق اين راهبرد باشد. اين مهم در تقابل با سينماى استراتژيک هاليوودى در 
راستاى ايران هراسی، اسلام هراسی و تصويرسازى مخدوش از ايران در فضاى بيناذهنيتی جهانی 

است.
راهبرد سوم: مهار و افشاسازى ابعاد تهاجم تبليغاتی و رسانه اى امريکا با ايجاد تروريسم آشکار و 

پنهان در داخل ايران و کشورهاى همسايه در منطقه آسياى غربی در دوران پسابرجام.
توصیف راهبرد سوم: افشاسازى رفتار دولت هاى غربی به ويژه دولت امريکا که جنگ و ناامنی 
پايان ناپذير چند دهة اخير در منطقه آسياى غربی درواقع در خدمت ديپلماسی اقتصادى غرب 
و امريکا به منظور جذب سرمايه هاى ملی اين منطقه براى خريد تسليحات نظامی غربی به ويژه 
امريکايی است. اين مهم در جهت نابودى سرمايه هاى انسانی و مادى کشورهاى منطقه آسياى 
غربی و جلوگيرى از استفاده کشورهاى اين منطقه از درآمدهاى نفتی و گازى )اقتصاد انرژى( 
خود در راستاى توسعه اقتصادى اين کشورها انجام می شود. در واقع اين راهبرد در راستاى پيگيرى 
نظام امنيت جمعی در منطقة آسياى غربی با هدف باثبات سازى محيط پيرامون ايران انجام می شود.
چگونگي عملیاتي كردن راهبرد سوم: از طريق دي پلماسی ديجيتال دست اندرکاران دستگاه ديپلماسی 
کشور نظير ديپلماسی توييترى ظريف در راستاى  افشاى حمايت امريکا از تروريسم و گروه تروريستی 
داعش اجرايی می شود. می توان از طريق رسانه هاى مختلف ايران به بازنمايی شاخص هاي نمادين 
حمايت از تروريسم توسط امريکا زواياى پيدا و پنهان حمايت اين کشور از تروريسم افشاسازى 
کرد. اين مهم بايد به صورت هماهنگ به عنوان رويه اصلی دي پلماسی رسانه اى ايران در دوران 
پسابرجام اجرايی شود. سينماى استراتژيک می تواند يکی از ابزارهاى اجرايی اثربخش در عرصه 
دي پلماسی رسانه اى ج. ا. ا  در دوران پسابرجام براى تحقق راهبرد سوم باشد که در تقابل با سينماى 

راهبرد ارتقای دیپلماسی رسانه ای جمهوری اسلامی در راستای توسعۀ پایدار اقتصادی ایران در دوران پسابرجام
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و  تروريسم  از  ايران  حمايت  و  هراسی  اسلام  هراسی،  ايران  راستاى  در  هاليوودى  استراتژيک 
تصويرسازى مخدوش از کشور در فضاى بيناذهنيتی جهانی است.

راهبرد چهارم: ارتقاى ديپلماسی رسانه اى ج.ا.ا در راستاى توسعه پايدار اقتصادى با بکارگيرى ابزار 
نوين ارتباطی و شبکه هاى اجتماعی براى تقويت ديپلماسی نوين اقتصادى، دولت، بخش خصوصی 

و سازمان هاى مردم  نهاد در راستاى بازاريابی و گسترش بازار کشور.
توصیف راهبرد چهارم: براى توسعه پايدار اقتصادى، ايران بايد به ديپلماسی اقتصادى نوين ـ که به 
»ديپلماسی اقتصادى پسامدرن« معروف است ـ روى آورد. يعنی براى تأمين منافع اقتصادى، ديگر اين 
تنها دولت ها نيستند که فرصت اقتصادى را براى کشورشان فراهم می کنند بلکه بازيگران غيردولتی 
نيز در اين امر نقش مهمی ايفا می کنند. در ديپلماسی نوين اقتصادى، دولت، بخش خصوصی و 
سازمان هاى مردم نهاد با به کارگيرى ابزار نوين ارتباطی و شبکه هاى اجتماعی به بازاريابی و گسترش 

بازار هدف می پردازند. 
چگونگي عملیاتي كردن راهبرد چهارم: در ديپلماسی اقتصادى پسامدرن، ديپلمات نقش تاجر، بازارياب 
و نقش لابی کننده با شرکت هاى خصوصی را در کشور هدف ايفا می کند. از سوى ديگر، تقويت 
ارتباط با شرکت هاى کوچک و متوسط 4 نيز از نيازهاى کليدى براى موفقيت در ديپلماسی اقتصادى 

است. 
توسعة  راستاى  در  ا   ا.  ج.  رسانه اى  ديپلماسی  رقابتی  راهبردهاى  بندى  اولويت  اول:  اولويت 
پايدار اقتصادى ايران در دوران پسابرجام بر اساس ميزان جذابيت آنها ) بر اساس نمرات جذابيت 

کارشناسان و نخبگان گروه دلفی با استفاده از ماتريس QSPM( به شرح زير است:
_ اولويت اول )نمرة جذابيت: 4,568( : راهبرد شماره 2                 

_ اولويت دوم )نمرة جذابيت: 4,354( : راهبرد شماره 1
_ اولويت سوم )4,337( : راهبرد شماره 3  
_ اولويت چهارم )3,843(: راهبرد شماره 4

محدوديت های پژوهش
در صورت مهيا بودن شرايط زير انجام و نتيجه گيرى از  اين تحقيق کاراتر و اثربخش تر بود:

- امکان گفت و گو با رئيس جمهور و وزير خارجه ايران يا مشاور رسانه اى رئيس جمهور 
که به چگونگی استفادة ايشان از رسانه هاى ج.ا.ا در دوران پسابرجام، در راستاى توسعة 

پايدار اقتصادى ايران، اشراف داشته باشد. 
دوران  در  ايران  رسانه اى  ديپلماسی  ماهيت  و  بحث چيستی  بر  که  هايی  تحقيق  انجام   -
اين  بودن  نو  به دليل  بپردازد؛ چرا که  ايران  اقتصادى  پايدار  پسابرجام در راستاى توسعة 
موضوع منابع، انگشت شمار بوده و شايد بتوان گفت تحقيق چشم گيرى در اين زمينه انجام 
نشده، همين امر باعث شده که اين موضوع حائز اهميت در فضاى داخلی ايران مغفول ماند. 
از کارشناسان و مديران حوزة ديپلماسی رسانه اى ج.ا.ا در دوران پسابرجام در  - برخی 
با موضوع  با نوعی محافظه کارى وخودسانسورى  خصوص توسعة پايدار اقتصادى ايران 

برخورد می کردند واين خود باعث عدم همکارى ايشان با محقق بود.
4. Small and Medium sized Enterprises (SMEs)  

بخش اول: مقـالات علمـی
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